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Pregunta 2: Que diferencias culturales/comerciales/habitos de consumo (citricos), se pueden detectar en las tres
zonas de China, y que recomendaciones podrian dar para establecer una relaciéon comercial exitosa.

Pregunta 6: Cuales son los precios de referencia que actualmente se tranzan en el mercado, comparativos por
especie y por mercado de origen.
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OPORTUNIDADES EN OTRAS CIUDADES

Ciudades Beijing
primarias Shanghai
Guangzhou
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crefsas ooy fE3 hong? Wuxi
» ) a Fuzhou
Province . Hefei

Autonomous Region Kunming
Municipality YUNNAN

QINGHAI




CANALES DE COMERCIALIZACION

Canales Tradicionales Canal con aumento

en ventas
Importador Directo

Consumidor

E-commerce .
Final

Restaurantes y tiendas especializadas
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https://zhilisp.tmall.com/

LA PLATAFORMA MAS
GRANDE DE CHINA
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En la fiesta de compra “Doble Once” en noviembre del 2019, la venta
de Tmall llegd a los 268.4 mil millones de RMB (38.3 mil millones de
USD) en solo un dia.
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LA CULTURA

Cada region tiene su propia cultura.

Imagen positiva. Los poetas Chinos suelen comparar la fruta
dorada que maduran en otofio con el simbolo de una buena
cosecha/riqueza. Porgue el color de citricos es
amarillo/naranja, como el oro. Y su temporada de produccion
es el otofo. Tradicionalmente, el otofio es la temporada de
cosecha del arroz, que es el alimento basico de los chinos. El
arrozal se ve amarillo.

La pronunciacion de naranja “4%/4% ju” es similar a la palabra“

T ji", que tiene buena suerte, por ejemplo,

R (W) KA, 5 () FR I,

En la medicina tradicional china, hay un dicho de “ I’k shang
huo”, Esto pertenece al grado de yin y yang, extendiéndose de
frio (yin), de fresco, de neutro a calor (yang).

Por ejemplo, la mandarina de naturaleza yang se utilizan
cuando la persona esta sufriendo de frio interno, o cuando el
paciente tiene una constitucion fria general.

A lo contrario, la naranja o el pomelo de “frio y fresco”,
naturaleza yin.




EL CONSUMIDOR

En China no puede hablarse de un solo perfil de
consumidor.

Actualmente la reputacion de la marca es cada vez mas
importante (publicidad sofisticada).

China ha cambiado; ha incrementado notoriamente la clase
media-alta, quienes buscan constantemente nuevos
productos, en especial aguellos importados y/o
considerados de lujo, dentro de los cuales se incluyen
algunas frutas.

En China, los millenials son aun mas importantes, pues son
esos consumidores que nacieron y vivieron el proceso de
las reformas econdmicas; independientes y determinados a
la hora de consumir. Ademas, la mayoria son hijos Unicos
(debido a la ley de un solo hijo) y buscan la satisfaccion
personal por sobre otras cosas, especialmente a través de
sus gustos y el estatus.




EL HABITO DE CONSUMO - 1

Realizamos un cuestionario a 65 consumidores entre 20-60 afios de Beijing, Shanghai y Guangzhou:

[ 10-20: 0%

30-40: 56.25%

Edad: Ingreso mensual: Ubicacion:

-28.13% de 20-30 - 28.13% de 5000 rmb/mes -17.19% de cerca de Beijing

- 56.25% de 30-40 - 28.13% de 5000-10000 rmb/mes -45.31% de cerca de Shanghai
- 6.25% de 40-50 - 29.69% de 10000-20000 rmb/mes - 37.5% de cerca de Guangzhou
- 9.38% de mayor de 50 - 14.06% de mas de 20000 rmb/mes
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EL HABITO DE CONSUMO - 2

* Ala mayor parte de los consumidores les gusta comer citricos durante la primavera vy el verano.
e Razones para consumir: Citricos tienen buen sabor, saludable y facil de comer.

-~ EEEEH 39.06%

NFCEMESEH 10.94%

BEHAIO, bosEE £ TEEER R

Le gusta comer | citricos durante la Las razones que le gusta los citricos: Como lo consume?:
primaveray el verano? -71.15% Buen sabor - 87.5% Fruta fresca
-1.92% No - 67.31% Saludable, vitamina C - 39.06% Jugo fresco
- 7.69% Relatvo -51.92% Facil de comer - 10.94% Jugo de tipo NFC
-90.38% SI LE GUSTA - 13.46% Medicinal - 3.13% Enlatado

- 13.46% Reducir el fuego - 1.56% Confitado
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EL HABITO DE CONSUMO - 3

* Los consumidores comen los citricos como snack después de desayunar/almorzar/cenar.
e Los consumidores prefieren los citricos: mas dulces, sin semillas, facil de pelar.

EEFEE: 67.19%

B 7.81%

LFF IR 56.25%

Tiempo preferido para comer citricos:

) Tipo de citricos prefieren comer durante
- 57.81% Snack después de cenar

: Sabores preferidos de Citricos:
la primavera y el Verano:

- 51.56% Snack después de almorzar - 78.13% Mandarina -92.19% l\/!é§ dulce
- 25% Snack después de desayunar _78.13% Narania -67.19% F§C|I de_pelar
- 51.56% Mixto de naranja y mandarina 3823 Sl SRT1.88
- 42.19% Cascara delgada *

_ [0)
35.94% Pomelo grande ~7.81% Mas acido

-20.31% Limon PI"OChI| *
_ 1719% GrapefrUIt sssssssssssssssssssssssssssssss



TALLER CITRICOS MARZO
2021

Pregunta 6: Cuales son los precios de referencia que actualmente se tranzan en el mercado, comparativos por
especie y por mercado de origen.
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PRECIOS DE REFERENCIA

Observaciones de precios de Marzo 2021

En Plataformas T-mall, PDD, Hema

Citricos provenientes de 8 paises y productos premium locales

Todos los precios son en Yuanes para 1KG del producto
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PRECIOS DE REFERENCIA

. Los precios de naranjas provenientes de EE.UU. y Australia son mas elevados debido a su mejor calidad y son en
general para consumos directos.

. Las naranjas sudafricanas y egipcias son mas baratas por ser de menor calidad y muchas veces son reprocesadas
(jugos/fabricas de alimento).

. La marca mas conocida es Sunkist, posicionando como la mejor naranja importada. Otra marca es Bollo de
origen espafiola.

. El mercado local en el Ultimo tiempo también esta promocionando algunas naranjas premiums, NONGFU 17.5¢
es la marca mas exitosa.
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PRECIOS DE REFERENCIA

NARANJAS (precio en yuanes por 1KG del producto)
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PRECIOS DE REFERENCIA

En HEMA

)

&R pETHE4 & 900g

o8], RBEIE, TEAH

¥15.9/

Origen: EEUU

Marca: Sunkist
Cantidad: 4unid 760gr.
Precio: 29.9

Origen: Egipto

Marca: sin marca
Cantidad: 4 unid de 900gr.
Precio: 15.9

*Naranja acida para jugos

EiEE: 121 (858150-200g)

44 (88150-2009) 64 (825150-2009)

84 (§25150-200g) HF104 (85150-2009)

124~ (85150-2009)

¥ 39.6 #/5¥36.6
BitiE: [BO/F] AZEFSE-9.5F

HE
[#OEF] AEEF2EI-9.5
[HOEF] HEB-2ESFE

[#HOEF] Rie=8 S EIFE

[HOBF] ARS8 2EITE

EEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEE

Origen: EEUU

Marca: Sunkist

Peso: 150 a 200 gr c/u
Precios:

4 unid: 21.8

6 unid: 27.8

8 unid: 33.8

10 unid: 39.8

12unid: 49.8

Origen: Sudafrica
Marca: sin marca
Precios:

500gr: 9.6
1.5KG: 16.6
2.5KG: 22.6
4.5KG: 36.6
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PRECIOS DE REFERENCIA: LIMONES

Las variaciones de precios de limones por pais de origen son menores debido a que las calidades son mas
similares.

Casi todos los limones importados son de la variedad amarilla alargada, excepto por las de Tailandia, que son
verdes redondeados y sin semilla. Entre los limones locales, la variedad con precio premium es la verde

redondeada, principalmente proveniente de la provincia de Hainan.

La marca mas conocida en Sunkist.
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PRECIOS DE REFERENCIA

LIMONES (precio en yuanes por 1KG del producto)
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PRECIOS DE REFERENCIA

En T-mall

EiEE:

Origen: EEUU
Marca: Sunkist
Peso: 140 gr c/u
Cantidad: 10 unid.
Precio: 58.0

AN KRE/HEFE110-15058

6N KERE/PR110-15052
8PN KRE/PE110-15052
10PN KR/ B R110-1505E
12 KRIE/PR110-15058

16N KRIE/ER110-15052
L Lk

“""*"53’3'5“"3‘“ 5 S22/ 5 2110150

HEMOKL167T B5E >

ERERH#OMTLSunkistiEF R0 KR
REBES AR

Origen: Sudafrica
Marca: Unifrutti
Precios:

1.5KG: 42.0
2.5KG: 60.0

¥13.8i§¥75

MR- RAR FEHORERRAMAR FXEHRE
TEANRE

HEH20020 @RDHE2%

¥42&

S/ $2R110-150

Origen: EEUU

Marca: Sunkist

Peso: 110 a 150 gr c/u
Precios:

4 unid: 18.0

6 unid: 22.0

8 unid: 29.0

10 unid: 35.0

12unid: 42.0

16unid: 55.0

2.5 KG premium: 75.0

Marca: Unifrutti

Peso: 100 a 150 gr c/u
Precios:

1 2 unid: 13.8 4 unid: 16.8
6 unid: 23.8 8 unid: 28.8
& 10 unid: 33.8 12 unid: 39.8
i 14 unid: 44.8 16unid: 49.8
20 unid: 59.8

B 1566214

PAVEE (CHICERS
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PRECIOS DE REFERENCIA:MANDARINAS

En este periodo del afio, las mandarinas importadas son principalmente desde Australia, la mayoria bajo la
marca 2PH. Los precios en general estan muy por encima de los productos locales.

La oferta de mandarinas locales es abundante y de muchas variedades. Las variedades con mejores precios y
mas conocidas son las mandarinas WO de Guangxi y las mandarinas CHOU de Sichuan.
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PRECIOS DE REFERENCIA

MADARINAS Y CLEMENTINAS (precio en yuanes por 1KG
del producto)
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PRECIOS DE REFERENCIA
En T-Mall En PDD
: Origen: Australia

Origen: Australia e .“* ’{a% Marca: 2PH
Marca: 2PH a

Precios: 3.5KG: 88.0

1.5KG: 65.0 2y . *-@ . 4.5KG: 108.0
2.5KG: 105.0 Uu 7KG: 168.0
2PH**

10T X IHE%

Precios:

£65 108

545100043

ER2PHREEFRATIL#E ORGE 2FHEK
REtMERKRERS

2phiB A E RS R MR T B FHEE RN

Origen: Local
Marca: Sin Marca
Precios:

2.5KG: 21.9

5KG: 31.9

Origen: Local
Marca: OR
Precios:
1KG: 18.9
A 2.5KG: 29.9
BEKR

i 4 5KG: 47.90 +10.8 CEID

BEIREX12.5%8 | StENEERS

AUE )R AR A/ BTSSR * ‘@1
AR R0

[ €681 rasﬁusemwﬁ-ﬁg—mx;mn
HFKREWET

EFE
Fa3
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PRECIOS DE REFERENCIA: POMELOS

. Las diferencias de precio entre los pomelos importados son menores.
. Los pomelos israelies en su mayoria vienen bajo la marca JAFFA, el resto no tiene marca conocida.

. Las variedades son muy distintas.
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PRECIOS DE REFERENCIA

POMELOS (precio en yuanes por 1KG del producto)




PRECIOS DE REFERENCIA
En T-Mall En PDD

G Origen: Israel
Origen: Israel = PO \/\arca: Jaffa
Marca: Jaffa = Peso: 360 a 450 gr c/u
Precios: Precios:
1.5KG: 39.8 5::*3:—:::‘: 1 unid: 19.9
2KG: 48.8 S 3 unid: 40.8

N (5360-45058 %) 4 unid: 49.9
518 san o 5 unid: 57.0

Origen: Sudafrica

Origen: Tailandia [V E . oo

Marca: Sin Marca

Precios:
Precios: 1.5KG: 42.6
2KG: 63.0 2.5KG: 61.6
4KG: 118.0
;2:::21f.imaa«>m=4ﬁn9msmmn v24.6 . CETD EH0B+# b _
FEOAEREKR T * @ Eﬁ?:” o de
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