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INFORME FINAL PROYECTOS DE MARCA SECTORIAL
IDENTIFICACIÓN PROYECTO
	Nombre proyecto 
	

	Proyecto N°
	

	Adjudicatario
	

	Informe N°
	

	Período Informado 

(Desde/ Hasta)
	

	Elaborado por
(Nombre/ Cargo/Firma)
	

	Fecha de Entrega
	


INFORMACIÓN DEL ÚLTIMO PERÍODO DEL PROYECTO
I. Resumen Ejecutivo. Deberá describir, en términos generales, el estado de avance y lo realizado durante el periodo informado del proyecto. (Máx. 1 Pág.). 

II. Desarrollo de actividades. Detallar, para cada actividad del plan de trabajo, su grado de desarrollo durante el período, respecto a su programación. En anexo se deben adjuntar las acreditaciones técnicas de cada una de ellas (informes, estudios, materiales gráficos, fotografías, etc.). *TODOS LOS ANEXOS DEBERÁN SER ENVIADOS EN FORMA DIGITAL (CD O PENDRIVE).
	N°
	Nombre de Actividad
	% de cumpl. acumulado respecto al periodo total del proyecto
	Descripción de lo realizado
	N° Anexo

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	


III. Modificaciones del proyecto del período informado. Detallar los cambios realizados respecto a la programación original del proyecto aprobado, durante el periodo informado (indique número de carta de autorización de ProChile). Justifique además retrasos en acciones programados para este periodo.

INFORMACIÓN ACUMULADA, DESDE EL INICIO AL TÉRMINO DEL PROYECTO

I. Cumplimiento global de todas las actividades programadas en el proyecto; describir BREVEMENTE lo realizado en cada una de las etapas del proyecto y actividades adicionales realizadas.
II. Cumplimiento de las consideraciones de adjudicación.  Dar cuenta de cómo se cumplió con cada una de las consideraciones de adjudicación.

III. Reporte Final de los indicadores.  Indicar el nivel de avance de las metas comprometidas en base a los indicadores definidos para cada objetivo del proyecto.  En caso de existir, informar resultados del estudio de línea base y/o de otras mediciones realizadas e incluir detalle del(los) estudio(s) en Anexo
	N°
	Objetivo
	Indicadores
	Mercado 1
	Mercado 2
	N° Anexo

	
	
	
	Meta:

Avance:

Cumplimiento:
	Meta:

Avance:

Cumplimiento:
	

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	


IV. Continuidad y transferibilidad de Marca Sectorial. Referirse a los procedimientos y/o actividades que se realizarán para que el sector continúe utilizando la marca al término del proyecto.
V. Conclusiones y obtención de resultados. Entregar un análisis cualitativo general de la gestión realizada a la fecha, como también los resultados obtenidos en base a los indicadores reportados en cuadro anterior. 
VI. Índice de Anexos (indicar número y título de anexo y contenido del mismo. Los números y títulos de anexo deberán ser los mismos que los nombres de archivos. DEBERA AGREGAR UNA PPT CON EL RECUENTO TOTAL DE ACTIVIDADES REALIZADAS DURANTE EL PROYECTO Y LOS RESULTADOS OBTENIDOS. 
RENDICIÓN FINANCIERA 
Documentos originales de respaldo deberán estar ordenados por ACTIVIDAD, acompañado por una Planilla de Rendición, debidamente firmada, que detalle la información de cada rendición, enumerándose cada documento de rendición de cuenta con un número correlativo de folio. 

 La Planilla de Rendición deberá indicar tanto los aportes públicos (MARCAS SECTORIALES) como los aportes privados (de las beneficiarias y entidades interesadas, si corresponde). 
Se deben adjuntar, toda la documentación original sustentadora del gasto (facturas, boletas, planilla de viáticos, etc.) por el total gastado. Para cada una deberá acreditarse el desembolso, es decir, se debe adjuntar el documento contable que acredite su pago. 
Adicionalmente, cada documentación original deberá estar acompañado por los respectivos anexos requeridos, tales como órdenes de compra, contratos, cotizaciones, entre otros. 
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