PERSPECTIVAS DEL SECTOR PRIVADO SOBRE
LA PROMOCION DEL COMERCIO DIGJTAL EN
EL MARCO DE LA ALIANZA DEL PACIFICO

@georgelever



» Se debe hacer un esfuerzo por UNIFICAR LAS METRICAS del eCommerce

» SUBIR AL PEQUENO COMERCIO al eCommerce es estrategia prioritaria

» Las PLATAFORMAS de eCommerce son el futuro cercano de las Pymes

» Los SISTEMAS DE COMPRAS PUBLICAS son un buen punto de partida (124 mil, 12%)
» B2B es 10 veces el B2C en Chile

» La ECONOMIA COLABORATIVA es el segmento mas nuevo -y vibrante- del
eCommerce (MMMUSS 2.555)



» Es necesario MASIFICAR MODELOS DE LOGISTICA COLABORATIVA

» MASIFICAR MEDIOS DE PAGO es condicion necesaria

» El verdadero OMNICHANNEL es posible (incluido movil 10% y social 0%)
» El eCOMMERCE TRANSFRONTERIZO ya ES tema (10%)

» Los eventos CYBER hacen la diferencia (8%)
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PARTICIPACION E-COMMERCE SOBRE VENTAS EN ALGUNAS CATEGORIAS
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PARTICIPACION DE LAS COMPRAS
DESDE EL EXTERIOR SOBRE EL
E-COMMERCE (CHILE)

2013 2014 2015 2016

*Estimacion CCS 2016
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