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1. copiGo SISTEMA ARMONIZADO CHILENO SACH:

Caodigo Descripcion Descripcion

Arancelario 2011 - SACH 2012" - SACH

Capitulo 08 Frutas y frutos comestibles; cortezas de agrios (citricos), melones o sandias

0809  Damascos (albaricoques, chabacanos), cerezas, duraznos (melocotones) (incluso los grifiones

Partida . . .
y nectarinas), ciruelas y endrinas frascos.
Sub partida {0809.20 Cerezas 0809.29 — Las demas
0809.29.11 - - - - Organicas
Glosa 0809.20.00 - Cerezas - - - Cerezas dulces (Prunus avium)
0809.29.19 - - - - Las demas

2. DESCRIPCION DEL PRODUCTO:

Cerezas frescas.

3. CO6DIGO SISTEMA ARMONIZADO LOCAL:

El TARIC es el arancel integrado de las Comunidades Europeas (CE) y por tanto el que se emplea en Espafia. En él se
recoge los tipos de los derechos de aduana segln el origen de las mercancias y ciertas normas y disposiciones de
politica comercial de la Unién Europea aplicables a su comercio exterior. Basandose en la nomenclatura combinada
(NC) se obtienen la denominacion de las mercancias y su numero de cddigo en las subdivisiones complementarias
de la UE (subpartidas TARIC). A cada una de las subpartidas de la nomenclatura combinada corresponde un cddigo
numeérico de ocho cifras. Las seis primeras cifras indican las partidas y subpartidas de la nomenclatura del sistema
armonizado. Las séptima y octava cifras definen las subpartidas de la nomenclatura combinada. Las novena y
décima cifras indican las subpartidas TARIC.

! Nuevo arancel aduanero: segun Decreto del Ministerio de Hacienda N2 1148, 10 de agosto de 2011 - Publicado en el Diario Oficial el 22 de
diciembre de 2011. Vigente a partir del 01 de enero de 2012.
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Cdédigo de producto | 0809.29.00.00

Cddigo 2012 Reconstruccién jerarquica / Descripcion del productos

08 FRUTAS Y FRUTOS COMESTIBLES; CORTEZAS DE AGRIOS (CITRICOS), MELONES O SANDIAS:

Albaricoques (damascos, chabacanos), cerezas, melocotones (duraznos) incluidos los

0809 o . . .

grifiones y nectarinas, ciruelas y endrinas, frescos:
0809.21 - Cerezas
0809. 21.00.00 -- Guindas (cerezas acidas) (Prunus cerasus)
0809.29.00.00 -- Las demas

1. ARANCEL GENERAL:

- Esta partida y todas las de su misma numeracion comparten cédigo Taric, pudiendo estar sujetas a

diferentes medidas arancelarias.

- Al producto del presente estudio se le aplica un precio de entrada segun el Arancel Aduanero Comun. Para
fijar este precio de entrada hay que seguir las disposiciones recogidas en el Reglamento de ejecucién2 (UE) n2
543/2011 (15-06-2011) y sus modificaciones posteriores.

2 Acceso directo al Reglamento a través del Boletin Oficial del Estado de espafiol: www.boe.es/doue/2011/157/L00001-
00163.pdf
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Arancel
0809.29.00.00 - - Las demas

Terceros pal’ses3 SPG

- - - Del 1 de enero al 20 de mayo:
----Del 1 deenero al 31 de marzo. 12% 8,5% 0%
----Del 1al30de abril. 12% 8,5% 0%
12%
----Del 1 al 20 de mayo. 4 8,5% 0%
me” 2,4€/100kg
- - - Del 21 de mayo al 31 de mayo:
- ---Con un precio de entrada por 100 kg de peso neto:
. . 0%
----- Superior o igual a 149,4 €. 5 12% 0%
K™ =4%
o o 12% + 3 €/100 kg .
----- Superior o igual a 146,4 €, pero inferior a 149,4 € 12% + 3 €/100 kg 3 °€/100 kg
K =4% + 3 €/100 kg
. . L 12% + 6 €/100 kg
----- Superior o igual a 143,4 €, pero inferior a 146,4 € 12% + 6 €/100 kg 6 €/100 kg
K=4%+6 €/100 kg
. . L 12% +9 €/100 kg
----- Superior o igual a 140,4 €, pero inferior a 143,4 € 12% + 9 €/100 kg 9 €/100 kg
K=4% +9 €/100 kg
. ) . ) 12% + 12 €/100 kg 12% + 12 €/100 kg
----- Superior o igual a 137,4 €, pero inferior a 140,4 € 12 €/100 kg
K = 4% + 12 €/100 kg
] 12% + 27,4 €/100 kg 12% + 27,4 €/100 kg
----- Inferior a 137,4 € 27,4 €/100 kg
K = 4% + 27,4 €/100 kg

- - - Del 1 de junio al 31 de julio:

- ---Con un precio de entrada por 100 kg de peso neto:

----- Superior o igual a 125,4 euros:

------ Del 1 al 15 de junio 12%
K = 4% 12% 0%
= (1]
. . . . 6%
------ Del 16 de junio al 15 de julio K = 4% 6% 0%
= (1]
------ Del 16 al 31 de julio 12% 12% 0%

----- Superior o igual a 122,9 €, pero inferior a 125,4 €:

- - 12% + 2,5 €/100 kg
------ Del 1 de junio al 15 de julio. 12% + 2,5 €/100 kg 2,5%
K = 4% + 2,5 €/100 kg

------ Del 16 al 31 de julio. 12% + 2,5 €/100 kg 12% + 2,5 €/100 kg 2,5 €/100 kg

----- Superior o igual a 120,4 €, pero inferior a 122,9 €:

------ Del 1 de junio al 15 de julio. 12% + 5 €/100 kg 12% + 5 €/100 kg 5€/100 kg

* Terceros paises o derechos erga omnes es aquel que se aplican a todos los Estados cuando no existe un trato preferencial.
* El derecho arancelario esta ligado al sistema de precios de entrada en base a la legislacion aplicable, en este caso me = precio
minimo de 2,4 euros por 100 kg.
> K = Derecho reducido aplicable dentro de los limites de un contingente arancelario comunitario, segun R/CE 1831/1996 L-243
(24-09-1996) (CELEX 31996R1831) y sus modificaciones posteriores.

Podrd aplicarse un derecho de importacion adicional si las cantidades despachadas a libre practica de este producto exceden
del volumen de activacidn correspondiente establecido en el R/UE 543/2011 L-157 (15-06-2011) (CELEX 32011R0543) y sus
modificaciones posteriores.
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K=4% +5 €/100 kg

------ Del 16 al 31 de julio.

12% + 5 €/100 kg

12% + 5 €/100 kg

5€/100 kg

----- Superior o igual a 117,9 €, pero inferior a 120,4 €:

------ Del 1 de junio al 15 de julio.

12% + 7,5 €/100 kg
K = 4% + 7,5 €/100 kg

12% + 7,5 €/100 kg

7,5 €/100 kg

------ Del 16 al 31 de julio. 12% + 7,5 €/100kg 12% + 7,5 €/100kg 7,5 €/100 kg
----- Superior o igual a 115,4 €, pero inferiora 117,9 €:
o o 12% + 10 €/100 kg
------ Del 1 de junio al 15 de julio. 12% + 10 €/100 kg 10 €/100 kg
K =4% + 10 €/100 kg
o 12% + 10 €/100 kg
------ Del 16 al 31 de julio. 12% + 10 €/100 kg 10 €/100 kg
----Inferiora 115,4 €:
o o 12% + 27,4 €/100 kg
------ Del 1 de junio al 15 de julio. 12% + 27,4 €/100 kg 27,4 €/100 kg
K=4% + 27,4 €/100 kg
------ Del 16 al 31 de julio. 12% + 27,4 €/100 kg 12% + 27,4 €/100 kg 27,4 €/100 kg
- - - Del 1 de agosto al 10 de agosto
- ---Con un precio de entrada por 100 kg de peso neto:
----- Superior o igual a 91,6 € 12% 12% 0%
----- Superior o igual a 89,8 €, pero inferior a 91,6 €. 12% + 1,8 €/100 kg 12% + 1,8 €/100 kg 1,8 €/100 kg
----- Superior o igual a 87,9 €, pero inferior a 89,8 €. 12% + 3,7 €/100 kg 12% + 3,7 €/100 kg 3,7 €/100 kg
----- Superior o igual a 86,1 €, pero inferior a 87,9 €. 12% + 5,5 €/100 kg 12% + 5,5 €/100 kg 5,5 €/100 kg
----- Superior o igual a 84,1 €, pero inferiora 86,1 €. | 12% + 7,3% €/100 kg 12% + 7,3 €/100 kg 7,3 €/100 kg
----- Inferior a 84,1 €. 12% +27,4€/100 kg | 12% + 27,4 €/100 kg 27,4 €/100 kg
- --Del 11 de agosto al 31 de diciembre:
----Del 11 al 31 de agosto. 12% 8,5% 0%
----Del 1 de septiembre al 31 de octubre. 12% 8,5% 0%
----Del 1 de noviembre al 31 de diciembre. 12% 8,5% 0%

2. ARANCEL PREFERENCIAL PRODUCTO CHILENO:

Las cerezas se acogen al régimen arancelario preferencial amparado por el Acuerdo de Asociacién Econédmica Chile
— Unidn Europea, siempre y cuando estén acompariiadas del certificado de origen EUR1; de lo contrario, se les

aplica integramente el arancel general para terceros paises (erga omnes).

Chile, como algunos otros paises pueden optar a mas de un régimen preferencial (Acuerdo de Asociacién
Econdmica, SPG), en ese caso, puede elegirse el régimen que resulte mas ventajoso, siempre y cuando se cumplan

las condiciones expresas establecidas en el citado Acuerdo de Asociacion.

En virtud de lo anterior, la tabla preliminar muestra los derechos arancelarios que graba el producto de origen
chileno al ingresar en Espafia. Como se puede observar, una misma posicién arancelaria contiene multiples
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desagregaciones en funcion de la fecha de importacién y del derecho relativo al sistema de precios de entrada en
base a la legislacidon vinculante.

A continuacion se describe la documentacién necesaria que debe acompaiiar a las cerezas originarias de Chile para
;. . . a7
poder acogerse al régimen arancelario preferencial al que pertenece Chile’.

Prueba de origen: de conformidad con el Titulo V del anexo Ill del Acuerdo, los productos originarios de Chile

exportados a la Comunidad se beneficiaran de los tipos de derechos preferenciales o reducidos previstos en el
Acuerdo, sujeto a la presentacidn de un certificado de circulacidon EUR.1 o, en casos especificos, de una declaracién
en factura expedida por el exportador.

Quedan exentos de presentar pruebas de origen cuando el valor total de los productos importados sea inferior a
500 euros, 0 1.200 euros si es que los productos forman parte del equipaje personal.

En primer lugar el EUR.1 debera ser presentado ante la entidad comprobadora o pre-certificadora de la prueba de
Origen, quienes para el caso de las cerezas frescas es la SOFOFA — Sociedad de Fomento Fabril de Chile —. Por otra
parte, los certificadores del citado documento es la Direccién de Relaciones Econdmicas Internacionales -DIRECON-,
del Ministerio de Asuntos Exteriores. DIRECON también es responsable de la concesidn, seguimiento y retirada de
las autorizaciones a los exportadores autorizados. Asimismo, es competente para efectuar los controles posteriores
realizados a peticién de una autoridad aduanera de la Comunidad Econdmica Europea.

Por otra parte, las autoridades aduaneras chilenas son competentes para solicitar a las autoridades aduaneras de la
Comunidad que comprueben el caracter originario de las mercancias o la autenticidad de la prueba de origen.

La validez de las pruebas de origen es de 10 meses.

3. OTROS PAISES CON VENTAJAS ARANCELARIAS:

Para obtencién de los aranceles concretos de otros origenes, se recomiendan, dado el nimero de partidas
. . . , s 8
arancelarias analizadas y la cantidad de paises, hacer la consulta especifica®.

Acceso directo a Certificacion de Origen para Acuerdo de Asociacion Econdmica Chile - Unién Europea:
http://www.direcon.gob.cl/certificacion/1877

8
Export Help: http://exporthelp.europa.eu/thdapp/index es.html
Export Helpdesk es un servicio en internet prestado por la Comision Europea para facilitar el acceso al mercado de la Unidén Europea,
especialmente a los paises en desarrollo. Gratuito y de facil uso.
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4. OTROS IMPUESTOS:

Impuesto sobre el Valor Afiadido — IVA: tipo impositivo de un 4% 9para las frutas, verduras, hortalizas, legumbres,
tubérculos y cereales que tengan la condicién de productos naturales de acuerdo con el Cédigo Alimentario y las
disposiciones dictadas para su desarrollo.

Para la aplicacion de un IVA del 4% tendran consideraciéon de frutas, aquellas que, de conformidad con el Cédigo
Alimentario, sean frutas naturales carnosas, secas u oleaginosas. Excluyéndose las frutas secas que hayan sido
sometidas a algun tipo de transformaciénlo, especialmente a procesos de tostado, asado, etc. Resolucion 2/1998
(BOE 26-05-1998).

Para el resto de productos 8%. Segun Ley 37/1992 (BOE 29-12-1992), modificada por Ley 41/1994 (BOE 31-12-
1994).

5. BARRERAS PARA — ARANCELARIAS

Las normas generales de comercializacién UE:

Segun la Comisidn que pone en practica la Regulacion (CE) el N2 543/2011 (OJ la L 157 15/06/2011) (CELEX
32011R0543) estipulan que las frutas y hortalizas que se destinen a ser vendidas en estado fresco al consumidor
solo pueden comercializarse si son de calidad sana, leal y comercial y si aparece indicado el pais de origen.

El Reglamento (CE) n2 1221/2008 de la Comision, del 5 de diciembre de 2008, que modifica, en lo que atafie a las
normas de comercializacion, el Reglamento (CE) n2 1580/2007 por el que se establecen disposiciones de aplicacién
de los Reglamentos (CE) n2 2200/96, (CE) n2 2201/96 y (CE) n2 1182/2007 del Consejo en el sector de las frutas y
hortalizas.

En funcidn del Reglamento (CE) 1221/2008, se derogan las normas de comercializacion especificas aplicables a las
cerezas Reglamentos (CE) n2 214/2004. En donde se reduce la lista de productos cubiertos por normas de
comercializacion especificas, e incluye aquellos para los cuales es necesario adoptar una norma sobre la base de
una evaluacion de pertinencia, teniendo en cuenta, en especial, los productos mas comercializados, en términos de
valor y en funcién de las cifras de comercio exterior.

En virtud de ello, productos como las cerezas, que no forman parte del grupo anterior, deben considerarse
conformes a las normas generales de comercializacion si su tenedor (cualquier persona fisica o juridica que posea
fisicamente los productos en cuestion) puede demostrar que se ajustan a cualquiera de dichas normas aplicables
adoptadas por la Comisién Econdmica de las Naciones Unidas para Europa (CEPE/ONU).

9 . . . - .
Este IVA superreducido no se verd alterado por el incremento de este impuesto el proximo 01 de septiembre de 2012 decretado por el
Gobierno espafiol. El IVA Reducido del 8% aumentara al 10% en la fecha citada.

10
No se consideran procesos de transformacion: Los actos de mera conservacion de los bienes, tales como el refrigerado, congelacién, secado,
limpieza, embalaje o acondicionamiento, descascarado, descortezado, astillado, troceado, desinfeccién o desinsectacion. Resolucion 2/1998
(BOE 26-05-1998) y Real Decreto 1624/1992 (BOE 31-12-1992) (Cap. Ill, Art. 45.).
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Las autoridades competentes designadas por los Estados miembros de la Unidn Europea realizan las inspecciones
documentales y/o fisicas de los productos importados para comprobar su conformidad con las normas estandar de
comercializacién de acuerdo al Anexo | del Reglamento de Ejecucidén (UE) N2543/2011 de la Comision, del 7 de
junio de 2011, por el que se establecen disposiciones de aplicacion del Reglamento (CE) no 1234/2007 del Consejo
en los sectores de las frutas y hortalizas y de las frutas y hortalizas transformadas.

ANEXO I: Normas de Comercializacidn a las que se hace referencia en el Articulo 3 del Reglamento de Ejecucion
(UE) N2 543/2011. PARTE A

1. Requisitos minimos de calidad
Sujetos a las tolerancias permitidas, los productos deberan estar:
— enteros,
— sanos, quedando excluidos los productos que presenten podredumbre u otras alteraciones que los hagan
impropios para el consumo,
— limpios, practicamente exentos de materias extrafias visibles,
— practicamente exentos de plagas,
— practicamente exentos de dafios causados por plagas que afecten la pulpa,
— exentos de un grado anormal de humedad exterior,
— exentos de olores y sabores extrafios.
Los productos deberan hallarse en un estado que les permita:
— conservarse bien durante su transporte y manipulacién, y
— llegar en condiciones satisfactorias a su destino.

2. Requisitos minimos de madurez
Los productos deberan presentar un desarrollo suficiente y encontrarse en un estado de maduracién
satisfactorio.
El desarrollo y el estado de maduracion de los productos deberan permitirles continuar su proceso de
maduracion y alcanzar un grado de madurez satisfactorio.

3. Tolerancia
Se permitird en cada lote una tolerancia del 10 %, en numero o en peso, de productos que no satisfagan los
requisitos minimos de calidad. Sin embargo, esta tolerancia no incluird los productos que presenten
podredumbre o cualquier otro deterioro que los haga no aptos para el consumo.

4. Marcado de origen del producto
Nombre completo del pais de origen. En el caso de los productos originarios de un Estado miembro, dicha
indicacion aparecera en la lengua del pais de origen o en cualquier otra lengua comprensible por los
consumidores del pais de destino. En el caso de otros productos, dicha indicacion aparecera en cualquier lengua

comprensible por los consumidores del pais de destino.
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Informacion adicional para Espafia: Control de Procedimientos

Para el despacho de aduanas, el importador o su representante autorizado deben notificar a los cuerpos de
inspeccion la informacién relacionada con el envio (la identificacion del importador, el pais de origen, el cédigo, el
peso bruto y neto, la categoria de calidad, etc.) y presentar cualquier documento o certificados que representen el
cumplimiento con las normas de comercializacion.

Los productos pueden pasar por una comprobacion documental, la inspeccion fisica y/o la toma de muestra y el
analisis (segun necesidades) para verificar que se cumple con los estdndares de comercializacion indicados.

Normas relativas a las cerezas

De acuerdo a la Orden de 13 de septiembre de 1983 por la que se aprueba la norma de calidad para cerezas
destinadas al mercado interior (BOE nimero 231 de 27/9/1983)", se tiene:

CLASIFICACION

Las cerezas se clasificardn en las siguientes categorias:

a) Categoria <extra>. Las cerezas clasificadas en esta categoria seran de calidad superior. Presentaran la forma,
el desarrollo y la coloracién caracteristicos de la variedad. Deben estar exentas de defectos a excepcion de
muy ligeras alteraciones superficiales de la epidermis, siempre que no perjudiquen al aspecto general, a la
calidad ni a su presentacion en el envase.

b) Categoria <I>. Las cerezas clasificadas en esta categoria serdn de buena calidad. Presentaran la forma, el
desarrollo y la coloracion caracteristicos de la variedad. No obstante, pueden admitirse ligeros defectos de:

- Forma o de desarrollo.
- Coloracion.
Deberan estar exentas de quemaduras, grietas, magulladuras y defectos causados por el granizo.

c) Categoria <II>. Esta categoria comprende las cerezas de calidad comercial que no pueden clasificarse en las
categorias superiores, pero que cumplen con las caracteristicas minimas de calidad definidas en el apartado
3. Admitiéndose defectos de forma, desarrollo y coloracion siempre que las cerezas conserven sus
caracteristicas.

CALIBRADO

El calibre se determinara por el diametro maximo de la seccidn ecuatorial.
El calibre minimo admitido para la categoria <extra> es de 20 milimetros.
Los calibres minimos admitidos para las categorias | y Il son de:

- 13 mm para los frutos de variedades extra tempranas.

u BOE modificado sélo en el primer parrafo del apartado 8 («Etiquetado y rotulacién») por Real Decreto 2192/1984, de 28 de noviembre. Ley

completa: http://www.boe.es/boe/dias/1983/09/27/pdfs/A26345-26346.pdf.
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- 15 mm para los frutos de variedades tempranas.
- 17 mm para los frutos de otras variedades.

TOLERANCIAS

Se admitiran tolerancias de calidad y calibre en cada envase para los frutos que no cumplan con las exigencias de su
categoria.

a) Tolerancias de calidad.

- Categoria <extra>.- Se admitird un 5 por 100 en nimero o en masa de frutos que no respondan a las
caracteristicas de la categoria (de ellos un 2 por 100 como maximo de frutos abiertos o agusanados), pero
que estén conformes con las de la categoria inmediatamente inferior.

- Categoria <I>.- Se admitira un 10 por 100 en nimero o en masa de frutos que no respondan a las
caracteristicas de la categoria (de ellos un 4 por 100 como maximo de frutos abiertos o agusanados), pero
que estén conformes con las de la categoria Il.

- Categoria <II>.- Se admitira un 15 por 100 en nimero o en masa de frutos que no respondan a las
caracteristicas de la categoria, ni a las caracteristicas minimas pero aptas para el consumo (de ellos un 4
por 100 como maximo de frutos abiertos o agusanados).

b) Tolerancias de calibre.
Se admitird para todas las categorias un 10 por 100 en niumero o en masa como maximo de frutos que no
respondan a las condiciones de calibre previstas, pero que su didametro no sea inferior a:
- En la categoria <extra>: 17 mm.
- En las categorias | y Il:
- 12 mm para las variedades extratempranas.
- 13 mm para las variedades tempranas.
- 15 mm para las otras variedades.
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I I I s REQUISITOS Y BARRERAS DE ACCESO

1. REGULACIONES DE IMPORTACION Y NORMAS DE INGRESO

Como requisitos generales para el ingreso de cualquiera que sea la mercancia procedente de terceros paises a
Espafia (Unién Europea), ésta deberd ir acompafiada de la siguiente documentacion:

- Factura comercial;

- Declaracién del valor en aduana;

- Documentos de transporte;

- Seguro de transporte;

- Lista de carga (Packing list);

- Documento Unico Administrativo (DUA).

Por su parte, el régimen o procedimiento comercial aplicable se establece en funcion de las mercancias y el pais o
territorio de origen. El régimen comercial europeo a la importacidon de cerezas es libre.

Aun asi, existen una serie de medidas de observacién, control e inspecciéon aplicables a la cereza fresca:

e CONCAL - Control de calidad a la importacion -: este control sera efectuado por los Servicios del SOIVRE, segun
lo establecido en la Orden PRE/3026/2003 (BOE 01-11-2003), modificada por la Orden ITC/2869/2009 (BOE 28-
10-2009).

e FITIN - Inspeccién fitosanitaria (importacién exclusivamente)-: esta inspeccién fitosanitaria a la importacion
solo se aplicard a los productos procedentes de paises no CEE (Comunidad Econdmica Europea) para Peninsula,
Baleares y de cualquier procedencia para el archipiélago Canario.

e  FITCAN - Inspeccidn fitosanitaria en Canarias (importacién/introduccién exclusivamente)-: inspeccion aplicable
al ingreso de cerezas al conjunto de las Islas Canarias.

e SANIM Inspeccién sanitaria (importacién). Sujeto a inspeccion sanitaria siempre que el producto esté
totalmente terminado ™ y dispuesto para uso o consumo humano.

e  TFITIN Inspeccidn fitosanitaria para el transito.

Existen una serie de principios basicos a cumplir en las importaciones de productos de origen no animal (PNOA),
. . s ~ 13
que a continuacion se sefialan™.

12 Se considera producto totalmente terminado y dispuesto para uso o consumo humano, aquel que, por su forma de presentacion, estado de
conservaciéon o por su volumen o cantidad es susceptible de comercializarse directamente al consumidor final sin someterse a una ulterior
transformacidn, procesado, envasado, embalado, reenvasado o reembalado a nivel industrial. Por tanto, no tendra la consideracion de producto
totalmente terminado y dispuesto para su uso o consumo, el producto importado con fines exclusivamente industriales, farmacéuticos o
técnicos.
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- Requisitos que debe cumplir el importador o el interesado en la carga:

El importador, ubicado en territorio espafiol, debera estar inscrito en el Registro General Sanitario de Empresas
Alimentarias y Alimentos (RGSA), conforme al Real Decreto 191/2011 de 18 de febrero.

Para mds informacién sobre la inscripcion en el RGSA, deberd contactar con el érgano competente de la
Comunidad Auténoma en cuyo territorio se encuentre ubicada la empresa o bien con la Agencia Espainola de
Seguridad Alimentaria y Nutricidon (AESAN).

- Requisitos que deben cumplir los PNOA para su introduccién en la UE:

Para poder introducir y comercializar en el territorio nacional un PNOA de uso y consumo humano, es necesario
que aquél cumpla la legislacién comunitaria en materia de higiene de los productos alimenticios contenida en el
Reglamento (CE) N2 852/2004, asi como la legislacion nacional que esté en vigor para cada PNOA.

La legislacion comunitaria no establece la elaboracidn de una lista de paises y establecimientos autorizados para
introducir PNOA. Sin embargo, segln lo dispuesto en el Reglamento (CE) N2 882/2004 sobre los controles oficiales
de los alimentos, la Comision, en caso necesario, puede establecer condiciones o procedimientos detallados entre
los que se incluiria la elaboracién de una lista de paises/establecimientos autorizados segun el producto. Tampoco
fija ninguna certificacion general para la importacién de alimentos de origen no animal a la Comunidad, sin
embargo el Reglamento (CE) N2 882/2004 dispone que la Comisidn, en caso necesario, puede establecer modelos
de los certificados que acompafien a las partidas importadas a la Comunidad.

Por otra parte los productos envasados y destinados a ser entregados sin ulterior transformacién al consumidor
final, asi como aquellos que se destinen a ser entregados a los restaurantes, hospitales, cantinas y otras
colectividades similares, deberan cumplir lo dispuesto en el Real Decreto 1334/1999, de 31 de julio, por el que se
establece la Norma General de Etiquetado, Presentacion y Publicidad de los productos alimenticios. Asimismo
deberan cumplir lo dispuesto en el Real Decreto 1472/1989, de 1 de diciembre, por el que se regulan las gamas de
cantidades nominales y de capacidades nominales para determinados productos envasados, modificado por el Real
Decreto 1798/2003, de 26 de diciembre.

- Notificacién de la partida:

Existe una serie de productos a los que son de aplicacion los Reglamentos (CE) n? 669/2009, (CE) n2 1135/2009,
(CE) n2 1151/2009, (CE) n2 1152/2009 y (UE) n2 258/2009.

13 .
Fuente: Ministerio de Sanidad y Servicios Sociales y de Igualdad. Acceso directo a la informacion:

http://www.mspsi.gob.es/profesionales/saludPublica/sanidadExterior/controlesSanitarios/procedControl/requisitos PNOA.htm
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A las cerezas no son de aplicacion los Reglamentos anteriores, por lo que el interesado en la carga no tiene la
obligacién de notificar previa y adecuadamente la naturaleza de la partida y la fecha y la hora estimadas de la
llegada fisica.

- Documentacion que debe acompaiiar a los PNOA para su importacién:

Junto con el DOCSM (Documento Oficial de Control Sanitario de Mercancias) o el DCE (Documento Comun de
Entrada), segun corresponda, el interesado en la carga deberd presentar en el Area de Sanidad o Dependencia de
Sanidad Exterior, la siguiente documentacion:

v’ Fotocopia de la factura comercial.

v’ Fotocopia del conocimiento de embarque de la partida (aéreo —Air Bill- o maritimo —Bill of Lading).

v’ Fotocopia de la declaracién sumaria aduanera, excepto en el caso del teleproceso via EDI, o de la
documentacion aduanera presentada.

v En su caso, el documento sanitario oficial expedido por la autoridad competente del pais de origen que
acredite el cumplimiento de los requisitos sanitarios establecidos en la legislacion comunitaria.

2. IDENTIFICACION DE LAS AGENCIAS ANTE LAS CUALES SE DEBEN TRAMITAR PERMISOS DE INGRESO, REGISTRO
DE PRODUCTOS Y ETIQUETAS:

Las distintas administraciones locales vinculadas al proceso de importacién son, para:

v Control de los contaminantes alimenticios en alimentos y
v’ Control de los residuos de plaguicidas en productos alimenticios de origen vegetal y animal
v’ Control sanitario de los productos alimenticios de origen no animal

- Ministerio de Sanidad, Servicios Sociales e Igualdad,
Secretaria General de Sanidad y Consumo,
Direccion General de Salud Publica, Calidad e Innovacion, Subdireccion General de Sanidad Exterior SGSE

Paseo del Prado, 18-20 E-28071 Madrid

Tel: (+34) 915 962 038 / 915 962 040 - Fax: (+34) 913 601 343

E-mail: saniext@msssi.es

Website:
http://www.msssi.gob.es/profesionales/saludPublica/sanidadExterior/home.htm

Ministerio de Agricultura, Alimentacién y Medio Ambiente - MAGRAMA
Secretaria General de Agricultura y Alimentacion

Direccién General de Sanidad de la Produccién

Subdireccién General de Acuerdos Sanitarios y Control en Frontera

C/ Alfonso Xll, 62 E-28071 Madrid

Tel: (+34) 913 475 046 / 913 478 243 - Fax: (+34) 913 478 248

E-mail: inspfito@magrama.es

Website: http://www.magrama.es/es/agricultura/temas/sanidad-vegetal/default.aspx
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v’ Etiquetado de Alimentos:

- Ministerio de Economia y Competitividad
Secretaria de Estado de Comercio
Direccion General de Comercio e Inversiones
Subdireccion General de Inspeccidn, Certificacion y Asistencia Técnica del Comercio Exterior

Paseo de la Castellana, 162 E-28046 Madrid

Tel: (+34) 913 493 770/ 913 493 769 - Fax: (+34) 913 493 740

E-mail: sgsoivre.sscc@comercio.mineco.es

Website: http://www.comercio.mineco.es/es-ES/Paginas/default.aspx

Ministerio de Sanidad, Servicios Sociales e Igualdad ,

Secretaria General de Sanidad y Consumo

Agencia Espafiola de Seguridad Alimentaria y Nutricion - AESAN

C/ Alcald, 56 E-28071 Madrid

Tel: (+34) 913 380 389 / 913 380 320 - Fax: (+34) 913 380 375

E-mail: informacionaesan@msssi.es  Website: http://www.aesan.msssi.gob.es

v" Normas de comercializacién de las frutas y hortalizas frescas:

- Ministerio de Economia y Competitividad
Secretaria de Estado de Comercio
Direccién General de Comercio e Inversiones
Subdireccion General de Inspeccidn, Certificacion y Asistencia Técnica del Comercio Exterior

Paseo de la Castellana, 162 E-28071 Madrid

Tel: (+34) 913 493 770/ 913 493 769 - Fax: (+34) 913 493 740

E-mail: sgsoivre.sscc@comercio.mineco.es

Website: http://www.comercio.mineco.es/es-ES/Paginas/default.aspx

3. EJEMPLOS DE ETIQUETADO DE PRODUCTOS

La Orden 13/9/83", donde se aprueba la Norma de Calidad para las cerezas destinadas al mercado interior. (BOE
n2231 de 27/9/1983), cuyo primer parrafo del apartado 8 es modificado por el Real Decreto 2192/198414, del 28 de
noviembre (BOE 15/12/84), que afectard a las frutas y hortalizas, destinadas a ser entregadas en estado fresco al
consumidor y sometidas a normas de calidad para comercio interior que se relacionan en el anexo | de este
Reglamento dice en referencia al etiquetado y rotulacién que:

 Ley completa: http://www.boe.es/boe/dias/1984/12/15/pdfs/A36184-36186.pdf
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Etiguetado

a) Cada envase debera llevar obligatoriamente en caracteres claros, bien visibles, indelebles y facilmente
legibles, expresados al menos en la lengua espaiiola oficial del Estado y agrupados en una de sus caras, las
indicaciones siguientes:

1. Denominacion del producto. —Serd la denominacion especifica contemplada en la correspondiente
norma de calidad.

2. Nombre de la variedad. —Caso de exigirlo la norma de calidad.

3. Categoria comercial. -De acuerdo con la definicién de la correspondiente norma de calidad.

Queda expresamente prohibida la utilizacién de adjetivos calificativos diferentes a los establecidos en
las normas.

4. Calibre. —Caso de exigirlo la norma de calidad y de acuerdo con lo establecido en ella.

5. ldentificacién de la Empresa. —Se hard constar el nombre o la razén social o la denominacién del
envasador o importador y, en todo caso, su domicilio, asi como el numero de registro sanitario, el
numero de registro de industrias agrarias y alimentarias y los demas registros administrativos que
exijan para el etiquetado las disposiciones vigentes de igual o superior rango.

6. Origen del producto. —Se indicara la zona de produccidn. Para los productos importados se indicara el
pais de origen.

b) En los envases unitarios de venta directa al consumidor final, debera constar, ademas de las indicaciones
de la seccidn a), el peso neto expresado en kilos.

En estos envases sera potestativo el empleo de los colores indicativos de las diferentes categorias comerciales,
no admitiéndose en ningln caso el uso de impresiones o colores que puedan inducir a error.

En todo caso, estos envases deberan cumplir lo dispuesto en el Real Decreto 2058/1982, de 12 de agosto, por
el que se aprueba la norma general de etiquetado, presentacién y publicidad de los productos alimenticios
envasados y, en su caso, la Resolucién de 4 de enero de 1984 de la Direccidon General de Comercio Interior por
la que se regula el etiquetado y la presentacion de los productos alimenticios que se envasen en los
establecimientos de venta al publico.

c) Para su venta al publico, los comerciantes minoristas de alimentacidén podran disponer los productos en
sus envases de origen o fuera de ellos, colocando un cartel bien visible en el lugar de venta. En dicho cartel
figurara la denominacién del producto, la categoria comercial, la variedad y el calibre cuando asi lo exijan
las correspondientes normas de calidad y el precio de venta al publico (P. V. P.), de acuerdo con lo
establecido en el Decreto 2807/1972, de 15 de septiembre.

La parte de la mercancia expuesta al publico deberd ser representativa del lote y existird una separacidn
neta entre productos de distinta categoria comercial, variedad y, en su caso, calibre.
Rotulacién

En los rétulos de los embalajes se hara constar:

— Denominacion del producto o marca.
— Numero de envases.
— Nombre o razén social o denominacién de la empresa.

No sera necesaria la mencién de estas indicaciones, siempre que puedan ser determinadas clara y facilmente
en el etiquetado de los envases, sin necesidad de abrir el embalaje.
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EJEMPLOS DE ETIQUETADO:
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1. EsTaDisTICAS 2011

Cantidad . %
Principales Paises de Origen Kilos Monto (Miles USS)

Chile (posicion 12/13)

Estados Unidos
Argentina
Subtotal

Total

2. ESTADISTICAS 2010

Cantidad . %
Principales Paises de Origen Kilos Monto (Miles USS)

Chile (posicion 12/17)

Argentina
Portugal
Subtotal
Total

3. ESTADISTICAS 2009

Cantidad %
Principales Paises de Origen Kilos Monto (Miles USS)

Chile (posicién 12/19)

Argentina
Paises Bajos
Subtotal
Total

1.367.037 7.236.366
340.272 2.966.576
288.658 1.239.584

1.995.967 11.442.525

3.044.592 15.013.518

1.230.302 7.726.797
419.768 2.210.333
719.726 2.145.492

2.369.795 12.082.622

2.993.290 14.806.776

1.406.481 7.812.491
331.999 1.764.241
137.408 723.375

1.875.889 10.300.108

2.619.497 12.703.208

Fuente: Datacomex — Ministerio de Economia y Competitividad de Espafia.

*  Sobre el monto importado

15
Se considera el Cédigo Arancelario TARIC 2011 para las estadisticas presentadas.
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Participacién en el
Mercado*

48,2
19,8
8,3
76,2
100

Participacién en el
Mercado *

52,2
14,9
14,5
81,6

100

Participacién en el

Mercado *
61,5
13,9
5,7
81,1
100
Afo 2012
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m CARACTERISTICAS DE PRESENTACION DEL PRODUCTO

1. POTENCIAL DEL PRODUCTO.

En Espaia la produccién de frutas es muy variada debido a su diversidad de climas y zonas productivas. Las frutas
de pepita o hueso, como las cerezas, suponen un 30% de la produccidn espafola (sin contar las frutas-hortalizas),
siendo las peras y manzanas las principales.

Producciones Espaiiolas de las Principales Frutas Dulces
Miles de toneladas

Sandias 791 722 817 790
Melones 1.183 1.021 1.002 945,5
Fresas-fresones 269 267 266 274,6
Manzanas de mesa 721 688 541,6 524
Peras 552 557 461,6 451
Albaricoques 89 104 99 77,9
Cerezas-guindas 76 63 93,7 88,7
Melocotones 847 834 790 775,3
Ciruelas 201 198,9 226,6 190,5
Platanos 359 371 359 420,8
Uvas de mesa 264 278 243,6 265,1

(*) estimacion
Fuente: MERCASA® en base a datos del Ministerio de Agricultura, Alimentacién y Medio
Ambiente.

te Fuente: MERCASA (empresa publica de la Administracién del Estado): presta servicio publico al conjunto de la cadena alimentaria, de manera
especial en el escaldn mayorista de alimentacion fresca, a través de la Red de Mercas; pero también de cara a la produccion agraria y pesquera,
facilitando la comercializacion mayorista procedente de origen; al comercio minorista en todos sus formatos, a la hosteleria independiente u
organizada, y a las empresas de restauracion social.
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Producciones Espaiiolas de Cerezas por Comunidad Autéonomas
Miles de toneladas

CC.AA. 2008 2009 2010%*
Andalucia 6,0 6,2 6,4
Aragdn 14,4 19,9 28,0
Cataluia 8,2 37,2 28,2
Extremadura 25,0 37,2 28,2
Otras CC.AA. 9,4 17,5 17,1
TOTAL ESPANA 63,0 93,0 88,7

(*) estimacion
Fuente: MERCASA en base a datos del Ministerio de Agricultura, Alimentacién y Medio
Ambiente

Segun las estimaciones de la FAO para el 2010, Espafia se posiciona en el lugar n2 5 del ranking de paises

productores de cerezas por delante del lugar n2 10 (12 en América Latina) que ocupa Chile, en valor y cantidad
producida.

Posicion zgg;;i:)t? Produccion (T)
1 Turquia 531270 * 417905
2 Estados Unidos de América 365242 * 287305
3 Irédn (Republica Islamica del) 324810 * 255500 Im
4 ltalia 146801 * 115476
5 Espafia 102083 * 80300
6 Uzbekistan 95345 * 75000 *
7 Ucrania 92802 * 73000
8 Rumania 89357 * 70290
9 Federacién de Rusia 84793 * 66700 *
10 Chile 75005 * 59000 F
11 Republica Arabe Siria 73860 * 58100
12 Hungria 65080 * 51193
13 Francia 58357 * 45905
14 Libano 49198 * 38700 Im
15 Grecia 48562 * 38200
16 Polonia 45081 * 35462
17 Alemania 39194 * 30831
18 China 36231 * 28500 Im
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19 Austria 35595 * 28000 F
20 Bulgaria 31719 * 24951

*: Cifras no oficiales

[1: Datos oficiales

F: Estimacién FAO

Im: Datos de FAO basados en una metodologia de imputacién
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Bajo el nombre de cerezas, en Espafia se agrupan la cereza dulce (Prunus avium) y la cereza acida o guinda (Prunus
cerasus). La cereza dulce es un fruto muy apreciado por su sabor y color. Es redondeado de aproximadamente 2
cm de didmetro y su color va del morado a tonos mas claros con tintes rojos segun la variedad. Se consume fresca o
elaborada en reposteria y confituras. Pueden ademas congelarse frescas o en almibar siendo mas aptas para este
proposito las variedades oscuras.

De acuerdo a la “Guia de las mejores Frutas y Hortalizas de Espafia” desarrollada Ministerio de Agricultura,
Alimentacién y Medio Ambiente - MAGRAMA indica que “los calibres inferiores a 26 mm son cada vez mds dificiles
de comercializar siendo lo deseable calibre superiores a 28 o 30 mm”, asi mismo sefiala que la firmeza o
consistencia es uno de las caracteristicas demandadas por el consumidor.

ProChile | Informacion Comercial
Estudio de mercado de la cereza fresca para el mercado espafiol — Afio 2012

Pa’ginaz3



ICHILE

s g . . . ~ 17
Caracteristicas de diferentes variedades de cereza cultivadas en Espafia.

La época de maduracion corresponde a la zona tardia de Lleida.

. Epoca de o o
Variedad .. Principales caracteristicas
maduracién
Burlat Principios de M Variedad de referencia. La mdas popular en la época precoz.
uria rincipios de Miayo Sabor dulce, buena calidad gustativa, aunque firmeza
insuficiente.
Brooks® 6-10 de Mayo Destaca por el calibre, por la consistencia del fruto.
y su sabor dulce. Muy sensible al cracking.
Prime Giant 8-12 de Mayo Variedad de buen calibre y elevada produccion.
Sabor equilibrado. Sensible al cracking.
Variedad de referencia. Alto potencial de produccién.
Newstar® 13-17 de Mayo . . .
De color rojo a rojo oscuro al madurar y sabor ligeramente
acido.
Cristalina® 18-22 de M Variedad muy atractiva y de buen calibre.
ristalina ) € Mayo Pulpa consistente y de buena calidad.
Sabor ligeramente acidulado.
Summit 20-24 de Mayo Destaca por el calibre y el sabor equilibrado, con la forma
tipica de corazéon. Muy apreciada por los consumidores.
Sunburst® 28-31 Mayo Variedad autofértil de referencia y muy productiva.
Sabor equilibrado y pulpa de consistencia media.
. Destaca por la consistencia del fruto y el color casi negro al
Summerset 1-5 de Junio 9 - .
avanzar la maduracién. Pulpa marcadamente acida. Su destino
mayoritario es la exportacién.
. Variedad que destaca por el calibre, la presentacion y la
Skeena® 7-11 de Junio . . . .
consistencia del fruto: Ademas tiene wun excelente
comportamiento en poscosecha.
S t Heart® 11-15 de Juni Variedad tardia, autofértil, que destaca por la alta
weet near : €-unio productividad, aunque su calibre es limitado. Pulpa de sabor
equilibrado y consistencia media.

Existe en Espafia las Denominaciones de Origen Protegidas (DOP) e Indicaciones Geograficas Protegidas (IGP) que
constituyen el sistema utilizado para el reconocimiento de una calidad diferenciada, consecuencia de
caracteristicas propias y diferenciales, debidas al ambiente geografico en el que se producen los productos, se
elaboran los productos, y/o a la influencia del factor humano que participa en las mismas. Es asi que para las
cerezas se tiene:

v Fuente: GUIA de las Mejores Frutas y Hortalizas — MAGRAMA.
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¢ Indicacion Geografica Protegidas: Cerezas de la Montaiia de Alicante, 1.G.p.*

(r Consejo Regulador \\
Indicacion Geografica Protegida

©>

CEREZAS
MONTANA ALICANTEJ)

>

Son frutos con forma de bola, generalmente pequeia y unida a su pedunculo, puntiaguda en su base. El color varia
segun la variedad del rojo carmin al rojo vivo. La pulpa es blanda, de color desde rosa a vino tinto y sabor dulce.

Las cerezas protegidas solo serdn de las categorias "Extra" y "Primera" y para su comercializacion se clasificaran en:

- Para las variedades Burlat, Starking, Corazdn de pichdn y las nuevas que se vayan incorporando: Extra Valls
(mayor o igual a 26 mm.), Extra Normal (mayor o igual a 24 mm.) y Primera (mayor o igual a 22 mm.).
- Para las variedades Tilagua, Planera y Ambrunesa: Extra Valls (mayor o igual a 25 mm.), Extra Normal (mayor o

igual a 23 mm.) y Primera (mayor o igual a 21 mm.).

La zona de produccion de la Denominacidn Especifica "Cerezas de la Montafia de Alicante" estard constituida por
los términos municipales de Agres, Alcocer de Planes, Alfafara, Almudaina, Benejama, Beniarrés, Benillup,
Benimarfull, Cocentaina, Cuatretondeta, Gayanes, Gorga, Ibi, Lorcha, Millena, Muro de Alcoy, Penaguila, Planes,
Tollos, Vall d'Alcald, Vall de Ebro, Vall de Gallinera, Vall de Laguart y Villena, de la provincia de Alicante y Bocairent

y Ontinyent, de la provincia de Valencia.

18 Fuente: Ministerio de Agricultura Alimentacién y Medio Ambiente — MAGRAMA
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8

e Denominacién de Origen Protegida: Cereza del Jerte: !

Las variedades de cerezas amparadas por la Denominacion de Origen Protegida pertenecen a los tipos siguientes:

- Picotas: variedades "Ambrunés", "Pico Negro", "Pico Colorado" y "Pico Limén Negro". La mayor parte de la
produccion pertenece a este grupo, denominado "picotas", que son cerezas que tienen como diferencia
esencial la de desprenderse de forma natural del pedunculo en el momento de la recoleccidn.

- Con pedunculo: "Navalinda".

Respecto a las caracteristicas del producto, la coloracién exterior de los frutos es rojiza, predominando las cerezas
de color rojo vinoso o purpura. La pulpa del fruto es firme y crujiente, su color y jugo varian segun variedades,
desde carne roja y jugo rojo a carne amarillento o crema y jugo incoloro. Las formas del fruto son variadas:
reniforme, achatada, redondeada, alargada. El tamafio y forma del hueso del fruto varia en tamafio y forma segun
variedades desde tamafio medio a grande o muy grande y de forma esférica a alargada.

La zona de produccidn se encuentra situada en los valles montafiosos del Jerte (todos los términos municipales,
cualquiera que sea su altitud), Ambroz (excluidas las explotaciones agricolas situadas por debajo de 600m y La Vera
(excluidas las explotaciones situadas por debajo de 500m), localizados al norte de la provincia de Céceres, en la
Comunidad Auténoma de Extremadura.

La zona de produccidn coincide con la zona de envasado y acondicionamiento.

1.1. FORMAS DE CONSUMO DEL PRODUCTO.

En estado fresco, donde los formatos mas utilizados en venta mayoristas y minorista van desde tarrinas de 250 g,
500 g, 6 1 kilo, a cajas de madera (no retornable) de 2 a 5 kilos. Donde el producto es visible. (Ver ejemplos de
envase seccion IX).
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1.2. NUEVAS TECNOLOGIAS APLICADAS A LA PRESENTACION/COMERCIALIZACION DEL PRODUCTO (VENTAS A
TRAVES DE INTERNET, ETC.).

El consumidor digital espafiol ha crecido desde el 2000 a la fecha en un 400% y dentro de las 11 actividades online

7 o~ . . 19
mas valoradas por los espafioles esta la compra online (9°) .

Sin embargo, esta tipologia de compra es todavia la actividad que menos frecuencia diaria presenta a pesar de que
la busqueda previa se realiza frecuentemente a través de internet, sobre todo para determinados sectores.

Asi también lo indica la Revista Distribucion vy Consumo® en uno de sus articulos donde sefalan que el
desenvolvimiento de la distribucion comercial en el sector de la tecnologia era muy ligero y se basaba
fundamentalmente en la imitacién de otros sectores, pero que este panorama se modifica radicalmente en las dos
ultimas décadas desde las nuevas cajas registradoras hasta los nuevos disefos tecnoldgicos.

Lo que ha llevado ademas a la aparicién de nuevos tipos de intermediarios, de nuevos negocios. Las empresas
virtuales han proliferado, desarrollandose como un nuevo canal de venta, teniendo que adaptarse las empresas ya
existentes a este nuevo medio de comercializacidn.

Por otra parte en términos generales las tendencias de Innovaciéon en Alimentacién y Bebidas de caracter
transversal pasan por la renovacidn de los envases, en un giro hacia aquellos que aporten propiedades activas y, en

menor medida, sostenibles o de imagen, y por la pujanza de los desarrollos basados en la percepcién de calidad y
21
en la salud.

La salud sigue siendo tendencia: uno de los vectores fundamentales a tener en cuenta entre las motivaciones de
compra del consumidor medio. Lo demuestra la presencia de nuevas referencias que atienden esta demanda en la
practica totalidad de los sectores y la participacidn en estos lanzamientos de las marcas lideres en cada uno de
ellos.

Y en este Ultimo atributo se destacan las frutas haciendo notorias sus cualidades beneficiosas, por ejemplo a través
del Ministerio de Agricultura, Alimentacion y Medio Ambiente, con el eslogan "Dieta Mediterranea. Nuestra dieta,
nuestro mejor legado", ha desarrollado una campafia (2011) con distintos materiales promocionales: spots
publicitarios, cuiia de radio y carteles, donde se incluyen las frutas frescas y sus cualidades nutricionales.

' Fuente: Digital Life de TNS - 2011
20 , , e o ) e

“Creatividad, innovacién y tecnologia en la distribucién comercial” — Revista Distribucin y Consumo -2011
21 ) .

Fuente: Revista Alimarket: febrero 2012
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1.3. COMENTARIOS DE LOS IMPORTADORES (ENTREVISTAS SOBRE QUE MOTIVA LA SELECCION DE UN
PRODUCTO O PAIS DE ORIGEN).

De acuerdo a lo conversado con los importadores del mercado, se indica que sélo a través del precio la cereza
chilena logra ser competitiva frente a otros paises exportadores y a otras empresas espafiolas importadores, frente
a la calidad y variedades, sefialan que es la misma que presentan paises competidores a Chile (producto que llega
en contraestacion desde el hemisferio Sur). Sin embargo, se diferencia positivamente por el tipo de manejo que se
le da a la fruta demostrando mas experiencia y cuidados el producto chileno que otros. No obstante, esta cualidad
es “negociable” por lo que no es una gran diferencia a la hora de ser seleccionada por el cliente.

Por otra parte, al recabar la apreciacion de la empresa espaiola Frutas E. Sdnchez - importadora y productora en
Chile de cerezas — quienes, junto a la Asociacién de Exportadores de Frutas de Chile y la Oficina Comercial de
ProChile en Madrid, ejecutaron en 2010 y 2011 una promocién dirigida al publico final en la época navideia (ver
detalles seccién VIII), quedd de manifiesto que este tipo de acciones tiene un efecto de asociacion positiva sobre la
calidad/pais que percibe el segmento comprador, ademas de significar para la empresa un incremento de sus
ventas.

1.4. TEMPORADAS DE MAYOR DEMANDA/CONSUMO DEL PRODUCTO.

Espafia durante el afio 2010 consumid un total de 5.001,5 millones de kilos de fruta frescas, equivalente a un gasto
de 6.617,6 millones de euros, siendo en los hogares el segmento que mayor porcentaje de consumo representé
con 93,9% , mientras que la restauracidon comercial un 3,9%, la social y colectiva un 2,2% restante, en términos de
volumen.

En el caso particular de las cerezas nacionales el calendario de recoleccidn, considerando las diferentes zonas
productoras, es muy amplio y abarca desde finales de Abril (zona de Levante) hasta finales de Julio (Valle del Jerte y

Burgos).

Por otro lado el calendario de comercializacién a nivel mayorista es:

ProChile | Informacion Comercial
Estudio de mercado de la cereza fresca para el mercado espafiol — Afio 2012

Pégin328



ICHILE

CALENDARIO DE COMERCIALIZACION?
Variedades mas representativas en la Red de Mercas®®

Satark Hardy Sumity Otras

Burlat Picota*

Giant (Starking) Sumburst Variedades

Enero 100 %

Febrero 100 %

Marzo 100 %

Abril 100 %

Mayo 65 % 30 % 5%

Junio 45 % 10% 35% 10%

Julio 20 % 40 % 40 %

Agosto 90 % 10 %

Diciembre
Notas:

(*) Incluye las variedades Ambrunés, Pico Negro, Pico Colorado, etc. citadas en Seccién V.1
Entre septiembre y noviembre no se comercializan cerezas

Por otra parte las importaciones de cerezas tienen una notaria estacionalidad, entre los meses de noviembre y
diciembre de cada afio siguiendo los habitos de consumo de esta fruta en la época navidefia.

2 Guia Practica de Frutas y Hortalizas. MERCASA, edicion marzo 2008.

2 Red de Mercas: estda compuesta por 23 unidades alimentarias situadas en las principales provincias espafiolas. Estas unidades estan
destinadas a la comercializacién mayorista de productos alimenticios perecederos. En estas estructuras desarrollan su actividad unas 3.500
empresas, de las que en torno a 2.000 son mayoristas instalados en los Mercados de Frutas y Hortalizas, Pescados, Flores y Carnes, y el resto
empresas dedicadas a actividades complementarias de mercados, de distribucion logistica o de atencién a los usuarios de las Mercas.
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Estacionalidad Importaciones Espafiolas 2009 - 2011 (Miles USD)
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Estacionalidad Importaciones Espaiolas desde Chile 2009 - 2011 (Miles USD)
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m2009 | 3.005.137

90.052

69.541

49.158

851.161

3.747.442

m2010 | 3.711.043

504.259

108.753

1.143.688

2.259.054

m2011| 3.001.471

477.627

7.989

56.033

8.139

1.399.642

2.285.464
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2009 812.755

24.410

10.229

21.258

76.486

461.344

m2010| 676.034

77.694

27.469

116.266

332.839

w2011 694.724

121.932

2.245

32.500

1.055

148.728

365.853
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1.5. PRINCIPALES ZONAS O CENTROS DE CONSUMO DEL PRODUCTO.

CONSUMO EN HOGARES DE CEREZAS POR COMUNIDAD AUTONOMA Afo0 2011 *®
(ordenado por consumo per capita)

Volumen Valor Precio medio = Consumo Gasto
(miles de kg) (miles de €) kg per capita per capita
TOTAL NACIONAL 72.157 204.244 2,83 1,56 4,43
Asturias 2.611 6.730 2,58 2,39 6,19
Cataluiia 13.219 41.662 3,15 1,88 5,93
Cantabria 1.222 3.300 2,7 2,16 5,87
Pais Vasco 4.122 11.847 2,87 1,9 5,47
Aragén 2.712 6.825 2,52 2,11 5,28
Castilla Ledn 5.425 13.018 2,4 2,09 5,02
Madrid 10.503 28.654 2,73 1,74 4,72
Galicia 4.645 13.239 2,85 1,6 4,54
Valencia 7.891 22.200 2,81 1,57 4,36
Baleares 1.316 4.236 3,22 1,27 4,08
Andalucia 11.433 32.613 2,85 1,38 3,93
La Rioja 497 1.204 2,42 1,59 3,86
Extremadura 1.492 3.885 2,6 1,37 3,55
Navarra 618 1.774 2,87 1,02 2,93
Murcia 1.450 4.039 2,79 1,01 2,8
Castilla La Mancha 2.076 5.908 2,85 0,95 2,7
Canarias 924 3.106 3,36 0,44 1,45
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Cuota de Mercado en la Comercializacion de Frutas Frescas por formatos para Hogares (% - afio 2010) 18

OTRAS
FORMAS DE
COMERCIALIZACI
ON
AUTOCONSUM 4,3%

(0] \

4,9%

De acuerdo al articulo desarrollado por la Revista Distribucion y Consumo”” con los datos del afio 2010, el perfil del

MERCADILLOS
5,1%

consumidor de frutas en los hogares espafioles esta influenciado por distintas caracteristicas de los estos. El
segmento que muestra un mayor consumo relativo es el de adultos independientes (223,9 kilos), que casi duplica el
consumo medio de frutas, seguido por los hogares unipersonales (206,8 kilos). Otras variables como la condicion
econdmica, la situacién en el mercado laboral o el hébitat de residencia tienen una menor significancia, como
muestra el cuadro siguiente:

Perfil del consumo de frutas segun las caracteristicas de los hogares

[:‘:nRAEERPSﬂCﬁS DE LGSLONS%URTES ﬂENTOS CEN mHSLlHUS SlLEHK)HEﬂ LA MEDI{[I_CILOSLOH PERBm_]_
Consumo medio POR HOGAR: 102,2 kilos por persona

Condicion econdmica de los hogares: Clase alta y media slta: 15,0
Conformacion del hogar (presencia de nifios en el hogar) Hogares sin nifios: 137,47
Tipologia del hogar Adultos independientes: 2239
Situacion en el mercado laboral No activa: 19,8
Tamanio del hogar 1 persona: 206,8
Edad Mas de 65 afios: 1738
Habitat de residencia (ndmero de habitantes) > 500.000 hab: 1191
Habitat de residencia (tipo de éreas) Areas metropolitanas: 103
Comunidad Auténoma Castilla y Leén: 1291
FUENTE: Elahoracifin propia con datos dal MARM.

24 . .
Revista Distribuciéon y Consumo- N2 119, septiembre-octubre 2011.
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Al analizar las importaciones totales de cerezas efectuadas por Espafia por Comunidades Auténomas, se puede

apreciar que en el afio 2011 en la tabla siguiente que Catalufia demanda el 42,7%, seguida de Madrid que importa

el 32,4% de los envios; coincidiendo con el 1er lugar en volumen consumido en los hogares catalanes sefialada en

el punto 1.5 de esta seccidn y el 32 de Madrid, donde ambas CC.AA. comercializan el 75,1% de los 15 millones de

ddlares ingresados.

Comunidad Autéonoma

Cataluiia 4.399.043 5.641.520 6.411.514
Madrid 4.877.035 4.909.724 4.870.550
Comunidad Valenciana 1.071.314 617.023 1.331.827
Andalucia 639.655 2.421.472 1.306.297
Murcia 472.350 367.279 641.695
Canarias 299.849 200.136 200.417
Pais Vasco 413.565 421.301 185.010
Galicia 14.112 8.719 31.872
Sin determinar 415.856 218.531 25.329
Aragén 35.422 1.071 7.732
Castillay Ledn 1.275
Asturias 4.453

Cantabria 4.737

Navarra 55.817

TOTAL 12.703.208 14.806.776 15.013.518
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m CANALES DE COMERCIALIZACION Y DISTRIBUCION

Distribucion:
La cadena de produccion se puede agrupar en dos grandes categorias: tradicional y moderna:

e La cadena de produccién tradicional cuyas figuras relevantes son los mayoristas tanto en origen como en
destino y unos mercados donde trabajan estos mayoristas, ya sean alhdndigas o lonjas en origen o los
Mercas en destino.

e La cadena de comercializacion moderna basada en tres figuras prominentes, las asociaciones econémicas
de productores, la distribucién y los operadores logisticos que realizan actividades.

Comercio en |or'igen Comercio en destino
Productores Mayoristas Minoristas
Mayorista - . Detallista
1 Productor en‘{:r‘igen Mayorista en destino independiente
Central . . Detallista
2 Productor hortofruticola Mayorista en destino independiente

Grandes distribuidores

3 Productor Central Mayorista Plataforma Establecimientos
hortofruticola en destino distribucién detallistas
| | | |
Grandes distribuidores
4 Productor Central hortofruticola Plataforma Establecimientos
distribucién detallistas
. Grandes distribuidores
Cooperativas y grandes productores o -
5 Productor Central hortofruticola F"Iatgfor'l_'l]a Establecl!'mentos
distribucién detallistas

Caracteristicas de los mayoristas en destino:

e« Hay concentracion de operadores y diversificacion a lo largo de la cadena de produccién, ante la creciente
implicacién de la distribucién en la compra directa en origen.

e Modernizacidn y mejora de los Mercas, convirtiéndose en centros de servicios y llevando a cabo politicas
de convergencia con las centrales de compra, lo que facilita la operativa de éstas dentro de sus terrenos.

e« Tendencia a que los mayoristas intervengan en la cadena de suministro, convirtiéndose asi en verdaderos
operadores logisticos que complementan la tarea tradicional de almacenamiento y de transporte a los

detallistas.
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Caracteristicas de las empresas de gran distribucién (Hipermercados y supermercados):

e Laactividad de la distribucién ha servido para dinamizar toda la cadena de produccién y organizar las fases
anteriores.

e Se estd originando un nuevo modelo de aprovisionamiento en gran parte de las empresas de la
distribucion, que concentra sus decisiones de compra en una central (una empresa filial, unidad especial o
departamento), aunque no se puede hablar de estrategias de compra Unicas por parte de la distribucién.

e La Red de Mercas estd compuesta por 23 unidades alimentarias situadas en las principales provincias
espafiolas. Estas unidades estdn destinadas a la comercializacion mayorista de productos alimenticios
perecederos.

e  Este mecanismo de compras centralizadas es coherente con la decisién de estas firmas de aumentar el
peso de los productos frescos y coincide con el impulso de sus establecimientos tipo supermercado que se
comporta de forma similar a las tiendas de barrio.

e Las principales firmas de la gran distribucidn se encuentran entre los operadores mas eficaces, pudiendo
trabajar con margenes brutos menores.

Tiendas tradicionales:

e lLas tiendas tradicionales especializadas en frutas y hortalizas, comercializan basicamente frutas vy
hortalizas frescas que compran a los mayoristas en los Mercas, se han mantenido a través de una
estrategia de especializacion que ha hecho mas eficientes y, de un aumento de los niveles de servicio que
les ha hecho m3s eficaces.

e Son las favoritas del consumidor espafiol de frutas y hortalizas

Venta directa via internet:

e Este canal de distribucion es cada dia mas habitual. En pocos afios han proliferado de un modo
extraordinario, siendo mas conocidos y llegando a tomar presencia en las casas de los consumidores y en
los restaurantes (mayor penetracion). Es preferido por los consumidores evitando desplazamientos,
rapidez del servicio y mejores precios.

e El proceso para adquirir es muy sencillo y en 24/48 hr. se recibe en el domicilio, previo pago contra
reembolso o con tarjeta de crédito.
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El Canal de Distribucion de los Productos Hortofruticolas Frescos en Espaiia »

Agricultor

i Py ¢

Ihduetr Asociacionesy Mayoristas en origen
=< grandes empresas ) —>»| Industria
hortofruticolas Alhéndiga
= Sociedad | =
Exportacion |-e—— agraria de Almacenista | Exportacion
transformacion
= Mayorista reexpedidor 5
Importacion Cooperativa Y P Importacion
| \ /
Mayoristas en‘destino
Mayoristas situados en Merca Y
Asentadores Mayarista fuera
: de Merca
Pia?afqrma}? de Zona de actividades
distribucion complementarias
R o
Minoristas /\
Hipermercados Supermercados Comercio Mercadillos | > Horeca
' especializado

FUENTE: Fernéndez, A; Martinez, E. y Rebollo, A (2007)

25 (Fuente Revista Distribucidon y Consumo)
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V I I m PRECIOS DE REFERENCIA — RETAIL Y MAYORISTA

e MERCADO MAYORISTA

El sistema de mercado

=
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NOTA: se escogieron estos Mercas por ser las ciudades que presentan las mayores importaciones de cerezas. Ver
seccion V- 1.5
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e  MERCADO MINORISTA

. , . .1 26 . . .
Los precios de venta al publico o retail “"corresponden a los precios medios ponderados nacionales de las cerezas

comunes.

P.V.P. de productos semanal de alimentacién en euros/kg :

Precio Precio Precio Precio Precio PreCI.o
. .. Var. % . medio
maximo frecuente minimo frecuente medio
Cerezas comunes / semana semana acumulado
semana semana semana semana X acumulado
. anterior mes
actual actual actual anterior mes actual )
anterior
2011
31 de Octubre a 6 de Noviembre 7,57 4,68 3,02 4,64 0,94 4,68 4,69 -0,27
7 a 13 de Noviembre 7,57 4,68 3,02 4,68 0 4,68 4,69 -0,27
14 a 20 de Noviembre 7,57 4,71 3,07 4,68 0,71 4,69 4,69 -0,03
21 a 27 de Noviembre 8,04 5,48 4,04 4,71 13,9 4,89 4,69 4,14
28 de Nov. a 4 de Diciembre 9,08 5,89 4,13 5,48 7,05 5,89 4,89 20,52
5 a 11 de Diciembre 9,08 5,89 4,13 5,89 0 5,89 4,89 20,52
12 a 18 de Diciembre 8,37 5,18 3,42 5,89 -13,84 5,65 4,89 15,63
19 a 25 de Diciembre 9,84 6,84 5,05 5,18 24,32 5,95 4,89 21,69
26 de Dic. 2011 a 1 de Enero 2012 9,84 6,84 5,05 6,84 0 6,13 4,89 25,33
2012
9a 15 de Enero 9,27 6,44 4,77 6,84 -6,1 6,64 6,13 8,4
16 a 22 de Enero 9,04 6,48 4,92 6,44 0,57 6,59 6,13 7,53
23 a 29 de Enero 9,73 7,28 5,68 6,48 10,93 6,76 6,13 10,34
30 de Enero a 5 de Febrero 9,83 7,51 5,96 7,28 3,1 7,51 6,76 11,09
PROMEDIO 8,83 5,99 4,33 5,77 3,20 5,84 5,26 11,12

NOTA: se escogieron estas semanas por ser las de mayor demanda de cerezas importadas, para ver otros periodos
ir a: http://www.comercio.es/es-ES/comercio-interior/Paginas/Ayudas-al-Comercio.aspx

26 . . S . . . - o )
Los precios de venta al publico o retail vienen dados por los precios medios ponderados nacionales facilitados por el Ministerio de Industria,

Turismo y Comercio. Son obtenidos en 27 capitales de provincia a través de la Red de Informacién de Mercado (32 informadores) tomandose,

como minimo, siete precios por producto: uno en hipermercado, tres en supermercado, dos en tienda tradicional y uno en tienda descuento.
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Formas de Exhibicion en Canal Minorista:
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Fuente: autorizado por El Corte Inglés, en seccion Gourmet y supermercado
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V I I I m ESTRATEGIAS Y CAMPANAS DE PROMOCION

UTILIZADAS POR LA COMPETENCIA

Campanas Publicas:

No se han detectado campafas de promocién especificas para las cerezas, de caracter publico. Sin embargo, si
existen campafas genéricas que persiguen incentivar y orientar en el consumo de los productos de la agricultura a
la poblacién espafiola. Estas actividades promocionales estdn a cargo de Alimentacién.es”, que “es un espacio
abierto, dindmico moderno e interactivo, tanto para profesionales como para consumidores donde se ofrece
informacidn de los alimentos para conocerlos, disfrutarlos y aprovechar al mdximo sus propiedades” que esta bajo
el alero del Ministerio de Agricultura, Alimentacién y Medio Ambiente y cuyo objetivo es ser un escaparate de los
alimentos de todos los sectores y todas las Comunidades Auténomas y mostrar el gran patrimonio agrario,
alimentario y gastronémico espaiiol.

Dentro de las actividades promocionales desarrolladas, que incluye a las cerezas estan las siguientes campaiias, ya
efectuadas (no hay en el mes del presente estudio ninguna en practica):

NECESITO FRUTAS Y VERDURAS CADA DiA

Desarrollada para dar a conocer los principafies cultivos, en qué consiste el sistema de trazabilidad y las ventajas

que aporta. Los folletos elaborados para esta campafia estan disponibles en la web de Alimentacién.es. Dada la
coyuntura también se desarrollé una campafa particularmente en Alemania (nov-dic 2011).

FRUTAS Y VERDURAS DE ESPANA, CADA DiA. DEL CAMPO PARA TI m
Ly

FRUTAS ¥ VERDURAS
DE ESPANA, CADA DIA

. . ~ ﬁ
promocionar la gran variedad de frutas y verduras espafiolas que se Vel campa, para ki

En colaboracién con ASAJA, COAG, UPAZS, Cooperativas Agro-alimentarias 'v ii@

y el sector, el Ministerio llevd a cabo una campafia informativa para

producen durante los meses de verano con los maximos niveles de calidad
y seguridad, el la que se incluye directamente las cerezas.

27 . .
www.alimentacion.es

28 . ) . - - L
ASAJA: Asoc. Agraria de Jovenes Agricultores de Granada - COAG: Coordinadora de Organizaciones de Agricultores y Ganaderos - UPA: Unidn
de Pequefios Agricultores y Ganaderos
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5 AL DIiA

Es una iniciativa que tiene como principal objetivo promover el consumo de las Sald/
. - , s 9

frutas y las hortalizas entre los nifios de las escuelas, asi como entre sus familias, .“"’

&
para una dieta sana y equilibrada. Su nombre se basa en la racién minima de 2 \\

-
consumo diario de frutas y hortalizas frescas recomendada por la comunidad " d
. res P . )
cientifica y médica en una dieta saludable. v

1
Mas informacion: www.5aldia.com /

DIETA MEDITERRANEA

El Ministerio de Agricultura, Alimentacién y Medio Ambiente, con el eslogan "Dieta Mediterrdnea. Nuestra dieta,
nuestro mejor legado", ha desarrollado una campafia (2011) con distintos materiales promocionales: spots
publicitarios, cuiia de radio y carteles, donde se incluyen las frutas frescas. Estas campafias desarrolladas a través
de la Fundacién Dieta Mediterrdnea que tiene como fin principal “/a salvaguarda del acervo milenario comun a las
poblaciones de la cuenca mediterrdnea cuya filosofia de vida y costumbres alimentarias y culinarias han despertado
el interés de eminentes cientificos de todo el mundo en las ultimas décadas por su contribucion a la prevencion de
numerosas enfermedades. Para ello, fomenta la investigacion y difusion cientifica de las ventajas que la Dieta

Mediterrdnea y el estilo de vida mediterraneo comportan para la salud”®.

Campanas Privadas:

Los aflos 2010 y 2011 la ASOEX - la Asociacién de Exportadores de Frutas de Chile, la Oficina Comercial de ProChile
en Madrid y la empresa importadora espafiola Frutas E. Sanchez efectuaron campafias de promocidn de la cerezas
chilenas en Espafia para la temporada 2010/2011 y 2011/2012 respectivamente, de apoyo a la distribucion y
comercializacion del producto en este mercado.

En diversos puntos de venta del supermercado El Corte Inglés de Madrid y de Castilla La Mancha, estas acciones
cuyo objetivo es llegar al publico final, contemplaron degustaciones y venta promocional de cerezas frescas en una
época del afio en la que el producto pasa a ser muy atractivo, con una especial apreciacién en la época de las
fiestas de Navidad.

Esta actividad promocional estd inserta dentro de la campafa de promocién de la fruta fresca chilena en Europa y
da continuidad a otras acciones de posicionamiento de ésta que se han desarrollado en Espafia y otros paises de la
Unidn Europea. Cabe destacar que el afio 2010 esta accién fue la primera promocién en punto de venta que se
realiza para la cereza fresca chilena en el mercado espafiol. Las primeras cerezas de contra-estaciéon llegan desde
Chile via aérea a partir de octubre y luego contindan también con embarques via maritima estando presentes en el
mercado hasta el mes marzo.

29 o ) . ) . )
Folleto de la campafa: http://www.alimentacion.es/imagenes/es/dm_sector aceituna baja_tcm5-49011.pdf
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No se han detectado otras campafias de promocién privadas por parte de Espafia o de otros paises exportadores.

Campaia 2011

Campafiia 2011
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Campaia 2010
Stand portatil

Folleto informativo
y de recetas.
Campaia 2010

Cerezas

Deliciosas
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I X m CARACTERISTICAS DE PRESENTACION DEL
PRODUCTO

Se presenta en envases generalmente plasticos transparentes en diferentes tamafios que permiten apreciar la
calidad y condiciones de la fruta y ademas en cajas de cartdon para cantidades mas grandes.

Fuente: Caprabo

Fuente: freshplaza.es - Empresa: Grupo Apofruit
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Fuente: freshplaza.es - Empresa: Grupo Apofruit

Nota: de adquiriese a granel en fruterias.
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El dominio productor/exportador que todavia ostenta Espafia, pese a la crisis que vive el bloque econdémico, se
traduce como una oportunidad al considerar a este pais como puerta de entrada a la UE, mas aun si se tiene en
cuenta su consolidacion como proveedor de fruta fresca durante todo el afio y en el momento en el que la oferta
espafiola no cubre la demanda interna e intracomunitaria (por las épocas de produccién de las cerezas locales),
cuando Chile debe aprovechar la contraestacién de su produccidn y por ende una mejora de precios.

El productor/exportador chileno debe considerar muy bien en la fecha de su campafia de recoleccion, por la
diferencia de la relacién demanda/precio durante el afio calendario y los distintos aranceles que las cerezas pagan
al ingresar a la UE, tal como refleja el presente estudio.

Por otra parte se debe aprovechar que dada la contractura econémica de este mercado, el consumidor ha ido
variando sus habitos de compra, tomando una mayor fuerza el consumo en hogares, tal como lo indica el
Ministerio de Agricultura, Alimentacion y Medio Ambiente® a través la publicacién de los ultimos datos de
consumo “La alimentacion mes a mes”, de los que se desprende que en el afio mévil de julio 2011 a junio 2012, los
hogares espafioles han incrementado en un 1,4 por ciento el gasto total en alimentacion respecto al mismo periodo
del afio anterior, por un total de 67.692 millones de euros. Siendo la Fruta fresca uno de los productos con mayor
presencia en este segmento, presentando un incremento del 2,9%, sin embargo por el contrario cae el consumo de
las cerezas un 20,8%, debido principalmente a un efecto “precio”, dado que es una fruta cara, por lo que se sugiere
al exportador que para ser competitivo en este mercado tenga en cuenta este pardmetro.

CONSUMO ALIMENTARIO DE CEREZAS EN EL HOGAR

CONSUMO X
MILES de Kgs. % EVOL MILES de € % EVOL S PENETRACION**
CAPITA
TAM JUNIO TAM JUNIO TAM JUNIO TAM JUNIO TAM JUNIO
2011 2012 2011 2012 2012 ULl o) edthe:
75.395,74 59.717,32 -20,80% 220.650,05 178.508,89 -19,10% 1,29 10,26
**penetracion promedio mensual de los altimos 12 meses
TAM: Total de Alimentacidon Mes
o0
%% http://www.magrama.gob.es/es/prensa/noticias/los-hogares-espa%C3%Bloles-incrementaron-el-consumo-y- qr::u
gasto-en-alimentaci%C3%B3n-durante-el-periodo-julio-2011-%E2%80%93-junio-2012-/tcm7-218320-16 E)
a.
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El canal: la llegada de las mercaderias a través de la Red de mercados mayoristas -MERCAS-, importantes agentes
en la comercializacion de productos sin transformacion industrial, que gracias a la progresiva concentracién de los
mayoristas en destino -principales usuarios de los MERCAS- ha provocado la disminucion de la competencia
existente entre éstos mejorando los precios. Por lo que se recomienda esta via de ingreso de las cerezas chilenas
frente al distribuidor minorista, donde destacan las grandes superficies de alimentacién que presentan una fuerte
concentraciéon empresarial y un alto grado de competitividad, lo que se traduce en una presion a la baja en los
precios.

Como estrategia para conocer el mercado, sugerimos la participacién en ferias, que responde de manera muy
efectiva en Espafia para el tipo de producto analizado. El exportador llega de forma directa a su canal objetivo y le
permite investigar la competencia en un mercado cada vez mas competitivo.
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Ferias recomendadas para la participacion del sector son:
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Nombre Lugar Fecha Sectores Periodicidad Web
26-29 marzo
de 2012. Fabricantes,
Préxima distribuidores,
. . edicion en el importadores y . ) .

Alimentaria Barcelona bienal www.alimentaria-bcn.com
mes de marzo | exportadores de
de 2014 productos alimenticios
(fecha a diversos.
definir)
24-26 de Feria Internacional del

Fruit Atracction | Madrid octubre de sector de frutasy anual www.fruitattraction.ifema.es
2012 hortalizas.
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X I I m FUENTES RELEVANTES DE INFORMACION EN
RELACION AL PRODUCTO

> Boletin Oficial del Estado — BOE -: www.boe.es dispone de un campo de busqueda desde donde consultar, entre
otras, todas las referencias legales citadas en este documento.

> Ministerio de Agricultura, Alimentacion y Medio Ambiente — http://www.magrama.es

> Procedimiento y tramitacidn de las importaciones e introducciones de mercancias y sus regimenes comerciales:
Circular de 1 de marzo de 2010, de la Secretaria General de Comercio Exterior, relativa al procedimiento y
tramitacion de las importaciones e introducciones de mercancias y sus regimenes comerciales:
http://www.boe.es/boe/dias/2010/03/10/pdfs/BOE-A-2010-3997.pdf

Aviso: Se ha procurado asegurar la mayor precisién de los datos contenidos en este PMP. La exactitud total de la
informacidn sélo puede ser garantizada mediante consulta directa de sus fuentes oficiales.

Documento Elaborado por:
Ruth Sanhueza Figueroa /rsanhueza@prochile.gob.cl
Gloria Garcia de Vega Ameiro/ ggarciadevega@prochile.gob.cl
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