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1. NoMBRE DEL SERVICIO

Servicios cinematograficos

2. DESCRIPCION DEL SERVICIO
Para el caso de México se identifica como Industria filmica y del video e Industria del Video, de acuerdo al
Sistema de Clasificacion Industrial de América del Norte.

La clasificacidn para los servicios relacionados con la industria cinematografica es la 5120 dentro del Sistema
de Clasificacién Industrial de América del Norte.

5120 Industria filmica y del video, e industria del sonido
Unidades econdmicas dedicadas principalmente a la prestacidn de servicios filmicos, del video y del sonido.

Industria filmica y del video

Produccién y/o distribucion de peliculas en formato de cine y de video; de programas para la televisién; de
videoclips, comerciales y otros materiales audiovisuales, no realizada por las estaciones de television.

Excluye Unidades Econdmicas de Produccion (U.E.D.P.) a la reproduccidon masiva de peliculas, videoclips y de
programas y series de television en formato digital (3340, Fabricacién de equipo de computacion,
comunicacion, medicion y de otros equipos, componentes y accesorios); a la comercializacion de cintas y
discos de video digital (DVD) al por mayor y al por menor (4330, Comercio al por mayor de productos
farmacéuticos, de perfumeria, articulos para el esparcimiento, electrodomésticos menores y aparatos de
linea blanca; 4651, Comercio al por menor de articulos de papeleria, para el esparcimiento y otros articulos
de uso personal); a la transmision de programas de television mediante sefial abierta (5150, Radio y
television); al alquiler de videocasetes, casetes de juegos de video y discos de acetato, compactos (CD) o de
video digital (DVD) (5322, Servicios de alquiler y centros de alquiler de bienes muebles, excepto equipo de
transporte terrestre). y a los servicios técnicos de apoyo a la industria filmica y del video, como actuacion,
produccién ejecutiva, disefio de vestuario teatral, por cuenta propia (7114, Artistas, escritores y técnicos
independientes).
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Exhibiciéon de peliculas en formato de cine y de video, y otros materiales audiovisuales. Incluye a la
organizacion de festivales cinematograficos, y a la exhibicion de peliculas combinada con el comercio al por
menor de dulces bajo la misma razén social.

Excluye U.E.D.P. a la organizacién y promocién de espectaculos artisticos y culturales con y sin instalaciones
(7113, Promotores, agentes y representantes de espectaculos artisticos, deportivos y similares).

Servicios de postproduccidon, como doblaje, titulaje, subtitulaje, efectos visuales, animacion, edicién,
conversion de formato, copiado de videos, y a otros servicios para la industria filmica y del video como la

crestomatia y los servicios prestados por los laboratorios filmicos.

Excluye U.E.D.P. a la transcripcion simultanea de didlogos para la television (5611, Servicios de apoyo a los
negocios).

Industria del sonido

Produccién de material discografico, como discos compactos (CD) y de video digital (DVD) o casetes
musicales integrada o no, con su reproduccién y distribucién.

Estas unidades econdmicas contratan a los artistas y realizan arreglos para financiar la grabacion original del
master, sus ingresos provienen de las ventas, alquiler y licenciamiento de los masters, mantienen los
derechos de autor de la grabacidn original, y no cuentan con instalaciones propias para reproducir el master
ni con la infraestructura para la distribucién de los discos compactos (CD) y de video digital (DVD) o casetes
musicales.

Excluye U.E.D.P. a la reproducciéon masiva de discos compactos (CD) y de video digital (DVD) o casetes
musicales (3340, Fabricacién de equipo de computacién, comunicaciéon, medicion y de otros equipos,

componentes y accesorios).

Servicios de administracion de los derechos de autor de obras musicales, promover y autorizar el uso de las
composiciones a través de licencias en los medios de comunicacion.

Estudios de grabacién que proporcionan servicios de produccidon y postproducciéon de audio para
grabaciones master, peliculas, programas de televisién y de video.

Servicios de audiograbacién de reuniones, conferencias, audiolibros, material educativo, programas y
comerciales radiofdnicos.

1. TAMARNO DEL MERCADO

En Meéxico el mercado de servicios se ha ubicado desde hace ya mds de una década como el sector de
mayor crecimiento, tendencia que siguid presentandose en el afio 2010 donde en base a estudios del
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Instituto Nacional de Estadisticas y Geografia (INEGI) dicho sector registré una participacion de 34% con
respecto al PIB total como se observa en el siguiente grafico.

Estructura del PIB de México a precios corrientes del 2010
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De la poblacién total econdmicamente ocupada correspondiente a 44,5 millones de personas en 2010, para
el sector servicios registré 18,6 millones de personas, es decir el 42,7% de la poblacién total ocupada. En un
lustro el cambio porcentual de crecimiento fue de 11,65%. Lo que lo convierte en el sector mas importante
en la generacién de produccién nacional como puede observarse en las siguientes graficas.

Poblacién ocupada en millones de habitantes de 2005 a 2010

44,53

41,23

2005 2006 2007 2008 2009 2010

Participacion de la Poblacion Ocupada por Sector del Producto Interno Bruto, 2010 en millones de
personas

W Agry Garaderia mConstruccion ™ Ind. Manufacturcras m Comeoercio W Sovicios

Fuente: INEGI

ProChile | Informacién Comercial
Estudio de Mercado Servicio de Cinematografia para el Mercado Mexicano Afio 2011

Pégina6



ICHILE

2. CRECIMIENTO QUE HA TENIDO EN LOS ULTIMOS ANOS

Entre el 2004 y el 2009, las unidades econdmicas (persona moral o fisica con actividad empresarial) del
sector servicios en México no sélo se incrementaron, sino que ademas lograron colocar a dicho sector
econdémico como el de mayor crecimiento, pues de las 5.144.056 empresas registradas a nivel nacional, los
servicios incluyen 2.076.486 cifra muy por arriba de la registrada en el 2004 con 1.013.743 empresas.

Unidades economicas registradas en México
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Fuente: INEGI.

En el siguiente grafico se muestra que el sector servicios tuvo un aumento de 104% en cinco afos y
representa casi el doble del crecimiento del sector comercio.
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% de cambio en nUmero de unidades econdmicas y personal
ocupado por sector en México (2004-2009)
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Fuente: INEGI

3. ESTABILIDAD POLITICA Y ECONOMICA DE DICHO MERCADO

Desde que el Gobierno de Felipe Calderdon asumid la presidencia, pronuncié en el 2006 una estrategia de
combate al narcotrafico y donde la zona norte del pais es sefialada como la region mas violenta, en los
ultimos dos afios esta situacion se ha ampliado a estados que anteriormente no presentaban este tipo de
violencia. El sector turismo, se ha visto severamente afectado por esta situacién, razén por la cual el
Gobierno autorizé la liberacion de $11 millones de ddlares solamente para promover la Rivera Maya.

El Gobierno ha implementado medidas encaminadas a evitar fuga de capitales como reformas en seguridad
civil, regulacién al manejo de divisas extranjeras, regulaciones en las casas de cambio, lo cual sumado a la
lucha contra el crimen organizado ha afectado a turistas y extranjeros residentes en el territorio mexicano.

Otro hecho que recientemente podria llegar a debilitar la economia mexicana segin informes del Gobierno,
es el aumento de los precios del petréleo como consecuencia de los conflictos registrados en paises como
Egipto y Libia principalmente, precio que se llegd a posicionar por arriba de los USDS$8,9 por barril. La razén
es que México a pesar de ser un pais que exporta petréleo también es un importante importador, debido a
que no posee los mecanismos necesarios para refinar su propia materia prima y tiene que recurrir a su
compra para satisfacer la demanda interna.

De acuerdo a analistas de HSBC la inseguridad no afectara al capital extranjero y no es factor de
preocupacion para inversionistas. La institucién detallé que en 2009 y 2010, los afios de mayor violencia en
la historia moderna del pais, la inversién de cartera alcanzé un promedio de 18 mil millones de ddlares en
cada uno, monto significativamente mayor a los cinco mil millones promedio de los 15 afios anteriores.
Algunos puntos que podrian contribuir a una disminucién en los niveles de inseguridad interna tiene que ver
con el compromiso politico y el establecimiento de componentes fundamentales, como el marco juridico,
fuerzas de seguridad confiables, una inteligencia criminal adecuada y un mayor apoyo por parte de Estados
Unidos
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Por otra parte, a pesar de estas situaciones el indice de Precios al Consumidor (IPC) presenté en enero una
variacién de 0,29 por ciento, lo que representa una baja con respecto a igual mes de 2010, cuando se ubicé
en 1,01 por ciento, hecho que de acuerdo al Presidente de Consultores Internacionales (Cl) es necesario
cuidar. La consultoria indica que los rubros con mayores alzas en enero fueron salud, con 1,40%; hogar,
0,49%; alimentos, 0,55%, y transporte y comunicaciones, 0,55%.

La entrada en vigor del decreto para deducir el ISR (Ley de impuesto sobre la renta, mecanismo que obliga a
los residentes en México, los residentes en el extranjero con fuentes de riqueza situadas en el territorio
nacional y los residentes en el extranjero que tengan un establecimiento permanente en el pais a pagar
dicho impuesto respecto de sus ingresos procedentes de riqueza) de las colegiaturas desde preescolar hasta
la preparatoria es un “acto de justicia” para los contribuyentes, pero debe ser extendido al IETU (Impuesto
Empresarial a Tasa Unica) estan obligadas al pago del impuesto empresarial a tasa Unica las personas fisicas
con actividad empresarial o régimen intermedio y las morales residentes en territorio nacional, asi como los
residentes en el extranjero con establecimiento permanente en el pais por los ingresos que obtengan,
independientemente del lugar en donde se generen. Carlos Cardenas, integrante del Comité Técnico
Nacional de Estudios Fiscales del IMEF menciond que el estimulo debe darse completo y hacerse extensivo
hacia el IETU, ya que es un impuesto complementario del ISR, deduccidon que deberia quedar establecida en
la Ley del ISR.

Actualmente en México se pagan los siguientes impuestos a los bienes y servicios:

Impuesto Observacion

Impuesto al Valor Agregado 16%

Impuesto en Aranceles a la importacion de | Varian de 5% a 250%, dependiendo del producto y

productos

pais de procedencia

Impuesto Sobre la Renta

Aplica a personas morales por 30%

Impuesto Empresarial a Tasa Unica (IETU)

corresponde a personas fisicas y morales residentes
en territorio mexicano por los ingresos que
obtengan por enajenacion de bienes, prestacion de
servicios independientes o el otorgamiento del uso
o goce temporal de bienes, el monto
correspondiente a IETU es de 17,5%

Impuesto especial sobre produccion y servicios
(IEPS)

Se paga por la produccidn y venta 6 importacién de
gasolinas, alcoholes, cervezas y tabaco

Impuesto sobre tenencia o uso de vehiculos

Impuesto aplicado a automdviles eléctricos nuevos,
embarcaciones y veleros, esquis acudticos
motorizados, motocicletas acudticas y tablas de
oleaje con motor, todos nuevos contando de cinco a
diez afos a partir de su uso inicial.

Impuestos a los depdsitos en efectivo

Aplicado a personas fisicas o morales respecto de
todos los depdsitos en efectivo, en moneda
nacional o extranjera, que realicen en cualquier tipo
de cuenta que tengan en las instituciones del
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sistema financiero, cuya suma exceda los
MX$25.000 en un mes.

Impuesto sobre automdéviles nuevos Obliga al pago de impuestos a personas fisicas y
morales que enajenen automoviles nuevos,
importacion definitiva de automdvil al pais.

Es importante sefalar que los anteriores son impuestos que aplica el gobierno federal en su ejercicio
tributario, sin embargo, los gobiernos estatales y municipales estan facultados para la formulacion y
aplicacién de impuestos o captaciones de recursos por permisos, multas, servicios, etc. Los cuales dependen
del nivel de gobierno que los aplica.

Referente a regulaciones en materia de Inversion Extranjera (IE), el 27 de diciembre de 1993, el Congreso de
México decreto la Ley de Inversion Extranjera, en la que fijaba las reglas para canalizar la IE en el pais,
quedando estipulada la Comision Nacional de Inversiones Extranjeras (dependencia de la Secretaria de
Economia), como la institucion que regularia los flujos de las mismas, asi como los lineamientos de la
participacién de dichos flujos en las actividades productivas y de servicios que se realizan en el pais. Se hace
alusidn al inversionista extranjero como la persona fisica o0 moral de nacionalidad distinta a la mexicana y las
entidades extranjeras sin personalidad juridica,

Dicha ley refiere a Inversion Extranjera lo siguiente:

a) La participacidn de inversionistas extranjeros, en cualquier proporcién, en
el capital social de sociedades mexicanas

b) La realizaciéon por sociedades mexicanas con mayoria de capital extranjero

c) La participacion de inversionistas extranjeros en las actividades y actos
contemplados por esta Ley.

De acuerdo al TLC firmado por Chile y México quedaron establecidos los términos para la Inversidn

Extranjera de acuerdo a lo siguiente:

Lista de México

Sector: Todos los Sectores

Subsector:

Clasificacion Industrial:

Tipo de Reserva: Trato nacional (articulo 9-03)

Nivel de Gobierno: Federal

Medidas: Constitucién Politica de los Estados Unidos Mexicanos, Articulo 27 Ley de Inversion Extranjera,
Diario Oficial, diciembre 27, 1993, Titulo Il, Capitulos I y Il

Reglamento de la Ley para Promover la Inversién Mexicana y Regular la
Inversién Extranjera, Diario Oficial, mayo 16, 1989, Titulo IIl, Capitulo IlI
Descripcion: Inversion

Los extranjeros o las empresas extranjeras, no podran adquirir el dominio directo sobre tierras y aguas en
una faja de 100 kilémetros a lo largo de las fronteras y de 50 kildmetros en las playas (la Zona Restringida).
Las empresas mexicanas sin cldusula de exclusidon de extranjeros podran adquirir el dominio de bienes
inmuebles destinados a la realizacién de actividades no residenciales ubicados en la Zona Restringida,
debiendo dar aviso de dicha adquisicion a la Secretaria de Relaciones Exteriores (SRE), dentro de los sesenta
dias habiles siguientes a aquél en el que se realice la adquisicion.
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Las empresas mexicanas sin clausula de exclusién de extranjeros no podran adquirir el dominio de bienes
inmuebles destinados a fines residenciales ubicados en la Zona Restringida. Las empresas mexicanas sin
cldusula de exclusién de extranjeros podran adquirir conforme al procedimiento que se describe, derechos
para el uso y aprovechamiento sobre bienes inmuebles sobre la Zona Restringida, que sean destinados a
fines residenciales.

Dicho procedimiento también aplicara a los nacionales o empresas extranjeras para el mismo caso de
conformidad con lo siguiente:

Se requiere permiso de la Secretaria de Relaciones Exteriores (SER) para que instituciones de crédito
adquieran como fiduciarias, derechos sobre bienes inmuebles ubicados en la Zona Restringida, cuando el
objeto del fideicomiso sea permitir la utilizacién y el aprovechamiento de tales bienes sin constituir
derechos reales sobre ellos.

Se entenderad por utilizacion y aprovechamiento de los bienes inmuebles ubicados en la Zona Restringida los
derechos al uso o goce de los mismos, incluyendo en su caso la obtencién de frutos, productos y, en general,
cualquier rendimiento que resulte de la operacién y explotacion lucrativa a través de terceros o de la
institucion fiduciaria.

La duracion de los fideicomisos a que esta reserva se refiere, sera por un periodo maximo de cincuenta afios,
mismo que podra prorrogarse a solicitud del interesado. La SRE podra verificar en cualquier tiempo el
cumplimiento de las condiciones, la presentacion y veracidad bajo las cuales se otorguen los permisos.

La SRE resolvera sobre los permisos, considerando el beneficio econémico y social que la realizacion de estas
operaciones implique para la Nacion. Los nacionales extranjeros (mexicanos) o las empresas extranjeras que
pretendan adquirir bienes inmuebles fuera de la Zona Restringida, deberan presentar previamente ante la
SRE, un escrito en el que convengan considerarse nacionales mexicanos para estos efectos y renunciar a
invocar la proteccién de sus gobiernos respecto de dichos bienes.

La Comision Nacional de Inversiones Extranjeras (CNIE) para determinar la conveniencia de autorizar las
solicitudes presentadas a su consideracién adquisicién o establecimiento de inversiones en las actividades
restringidas, en las que se requiera dicha autorizacién, de conformidad con el presente Anexo debera tomar
en cuenta los siguientes criterios:

a) Elimpacto sobre el empleo y la capacitacion de los trabajadores;

b) La contribucidn tecnoldgica;

c) El cumplimiento de las disposiciones en materia ambiental contenidas en los ordenamientos
ecoldgicos que rigen la materia

d) En general, la aportacion para incrementar la competitividad de la planta productiva de México.

La CNIE al resolver sobre la procedencia de una solicitud, sélo podra imponer Requisitos de desempefio que
no distorsionen el comercio internacional y que no estén prohibidos por el articulo 9-06 (Requisitos de
desempefio).

Se requiere resolucion favorable de la Comision Nacional de Inversiones Extranjeras (CNIE) para que en las
sociedades mexicanas donde la inversidn extranjera pretenda participar, directa o indirectamente, en una
proporcion mayor al 49 por ciento de su capital social, Gnicamente cuando el valor total de los activos de las
sociedades de que se trate, al momento de someter la solicitud de adquisicion, rebase el umbral aplicable.
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Para los inversionistas e inversiones de Chile el umbral aplicable para la revisién de la adquisicién de una
empresa mexicana sera de:

a) 50 millones de délares de EE.UU. hasta el 31 de diciembre de 1999;

b) 75 millones de ddlares de EE.UU. a partir del 1 de enero del afio 2000, hasta el 31 de diciembre del
afio 2002

c) 150 millones de ddlares de EE.UU. a partir del 1 de enero del afio 2003.

A partir del 1 de enero del afio 2004, los umbrales serdn ajustados anualmente de acuerdo a la tasa de
crecimiento nominal del Producto Interno Bruto de México, de conformidad con lo que publique el Instituto
Nacional de Estadistica Geografia e Informatica.

No mas del 10 por ciento de los miembros que integren una sociedad cooperativa de produccién mexicana
podran ser extranjeros, los extranjeros no podran desempefiar puestos de direccién o de administracion
general en las sociedades cooperativas.

Sélo los nacionales mexicanos podran solicitar cédula para calificar como empresa microindustrial, una
"empresa microindustrial" mexicana no podra tener como socios a personas de nacionalidad extranjera. La
Ley Federal para el Fomento de la Microindustria y la Actividad Artesanal define a la "empresa
microindustrial" como, entre otras cosas, aquélla que cuenta hasta con 15 trabajadores, que se dedican a la
transformacién de bienes y cuyas ventas anuales no excedan los montos determinados periédicamente por
la Secretaria de Comercio y Fomento Industrial.

4. POLITICA NACIONAL SOBRE SERVICIOS

Un dato importante se remonta al afio 2004, fecha en que la administracién que estuvo compuesta por el
entonces mandatario Vicente Fox intentd quitar el apoyo del Estado a la industria cinematografica de
México, promoviendo la desincorporacion, la venta o la total desaparicidn de las tres instituciones culturales
relacionadas con la actividad filmica nacional: el Instituto Mexicano de Cinematografia (IMCINE), el Centro
de Capacitacién Cinematografica (CCC) y los histdricos Estudios Churubusco de donde han salido obras que
han influido en la cultura iberoamericana. Solamente la respuesta de los productores y cineastas, logré
poner fin a la iniciativa.

Sin embargo, cabe destacar que a pesar de esta fase de peligro al cine mexicano, han existido apoyos por
parte del Estado para fomentar la produccién nacional del cine. Ejemplo de ello lo podemos encontrar en
2003, fecha en la que las entidades de cine obtuvieron la aprobacion de un impuesto a la venta de entradas,
consistente en diez pesos (USD$0,86) cuyo destino era engrosar los recursos de un fondo de fomento a la
producciéon nacional, debido a la limitacidn de los presupuestos gubernamentales acordados para el sector.
Empero la medida no logré implementarse efectivamente debido a la oposicion de las majors (palabra
inglesa que se utiliza para hacer referencia a las principales industrias del cine, musica, golf, etc.) y a la labor
de la Motion Picture Association of America (MPAA).

Estos apoyos se encuentran plasmados en la Ley Federal de Cinematografia donde en base a su articulo 14
el Estado se compromete a fomentar su desarrollo para cumplir su funcion de fortalecer la composicion
pluricultural de la nacion mexicana, mediante los apoyos e incentivos que la Ley sefale, por ejemplo, de
acuerdo a los articulos 31 y 32 respectivamente cualquier empresa que promueva la produccién,
distribucién, exhibicion y/o comercializacién de peliculas nacionales o cortometrajes realizados por
estudiantes de cinematografia contardn con estimulos e incentivos fiscales que, asi como los productores
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que participen en festivales cinematograficos internacionales, con una o varias peliculas, y obtengan
premios o reconocimientos, contaran también con estimulos, dentro del marco legal.

Sin lugar a dudas, el mayor apoyo con el que cuenta la industria cinematografica en México la podemos
encontrar en el ya mencionado Fondo de Inversion y Estimulos al Cine (FIDECINE), cuyo objeto es el fomento
y promocién permanentes de la industria cinematografica nacional, que permita brindar un sistema de
apoyos financieros, dé garantia e inversiones en beneficio de los productores, distribuidores,
comercializadores y exhibidores de peliculas nacionales.

FIDECINE puede contemplar a todos los sectores de la cadena productiva y comercial (produccion,
distribucion y exhibicion), este fondo es publico y sus integrantes pertenecen a todos los sectores que
integran la cadena productiva cinematografica (técnicos, cooperativos de cine y medios audiovisuales,
productores, distribuidores, exhibidores, Academia de Artes y Ciencias Cinematograficas, IMCINE vy
Secretaria de Hacienda).

Cabe mencionar que ademas México ofrece condiciones preferentes en esta industria, como la exclusion de
aranceles para importacién de equipo temporal, asi como de programas financieros como el Estimulo Fiscal
a Proyectos de Inversion en la Produccion Cinematografica Nacional (FIDECINE) que tiene como fin aplicar
una deduccién del 100% en relacion con los gastos e inversiones de dichos proyectos sin exceder del 3% el
total del Impuesto Sobre la Renta a su cargo, en la declaracion del ejercicio correspondiente.

Dicho Fondo se integra con la aportacion del Gobierno Federal, asi como de recursos que anualmente
sefiale el Presupuesto de Egresos de la Federacidn, aportaciones que efectten los sectores publico, privado
y social, las donaciones de personas fisicas o morales, mismas que seran deducibles de impuestos, en
términos de Ley, los productos y rendimientos que generen las inversiones que realice el fiduciario del
Patrimonio Fideicomitido, el producto de los derechos que se generen por cinematografia. Los recursos se
destinaran preferentemente al otorgamiento de capital de riesgo, capital de trabajo, crédito o estimulos
econdmicos a las actividades de realizacion, produccion, distribucién, comercializacidn y exhibicion de cine
nacional, bajo los criterios que establezca el Reglamento.

Otras instituciones que han apoyado de manera conjunta el fomento del cine son IMCINE que depende del
Consejo Nacional para la Cultura y las Artes (CONACULTA) y coordina los trabajos de servicios a la
produccién que brindan los Estudios Churubusco y el Centro de Capacitacion Cinematografica (CCC).

Por parte del IMCINE, participa en el Programa Ibermedia, el cual asigna recursos econdmicos provenientes
de sus 14 paises miembros en sus diferentes categorias, entre las que destacan la coproduccién, promocidn
y distribucidn de peliculas.

La mayor produccion reciente esta siendo impulsada por compafiias de reciente formacidn y que responden
sobre todo al esfuerzo de jovenes realizadores asi como del apoyo estatal, apoyando entre 2001 y el 2004 al
54% de las 102 peliculas de largometrajes.
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ALGUNOS LARGOMETRAJES MEXICANOS QUE HAN RECIBIDO APOYO

TITULO COMPANIA
NICOTINA Altavista Films
Un dia sin mexicanos Altavista Films
Km 31 Lazo Films
Asi..del precipicio Agdrrate del Barandal
El agente 00-P2 Anima Estudios
Brijes Santo Domingo Animation
Rudo y Cursi Cha Cha Cha

Fuente: IMCINE.

México es el mayor mercado de cine de América Latina y el lider en cantidad de salas en toda la region,
crecimiento que ha estado marcado por las inversiones realizadas en el sector de la exhibicién, que se
intensificaron sobre todo a partir de 1993, con la inauguracién multiplex, perteneciente al grupo
estadounidense Cinemark.

5. DISPONIBILIDAD DE INSTRUMENTOS FINANCIEROS LOCALES PARA LA ADQUISICION DE SERVICIOS
DESDE EL EXTERIOR

El Gobierno Mexicano a través de sus instituciones de fomento a la cultura (IMCINE, INAH, Museo de Bellas
Artes y demas institutos regionales de caracter publico, privado o mixto) proveen de recursos para la
promocion, difusion y fomento cultural. Sin embargo, no existen instrumentos o programas de apoyo
financiero para la compra de servicios editoriales del extranjero.

6. POLITICAS RESPECTO DE LAS COMPRAS PUBLICAS EN SERVICIOS

El 27 de octubre de 2008, fue publicado en el Diario Oficial de la Federacién, Organo del Gobierno
Constitucional de México, el Decreto Promulgatorio del Protocolo por el que se adiciond el capitulo de
compras del Sector Publico al tratado de Libre Comercio entre México y la Republica de Chile, el cual entré
en vigor en 2009, en el que quedd establecido que las entidades publicas adjudicaran sus compras mediante
procedimientos de licitacion abierta de manera no discriminatoria y como se sefiala a continuacion:

a) No proporcionan a proveedor alguno, informacion sobre una compra determinada de forma tal
que tenga por efecto impedir la competencia.

b) Proporcionen a todos los proveedores igual acceso a la informacion respecto a una compra
durante el periodo previo a la expedicion de cualquier aviso de compra o documentos de licitacion.

En el decreto emitido queda estipulado ademds que las entidades deberan limitar las condiciones para la
participacién en una compra a aquellas que sean esenciales para garantizar que el eventual proveedor tenga
la capacidad legal, técnica y financiera para cumplir con los requisitos y las especificaciones técnicas de la
compra y basar sus decisiones sobre la calificacion Unicamente en las condiciones para participar que ha
especificado con anticipacion en los avisos de compra o en la documentacién de licitacion.

Junto a otros puntos el decreto establece los procedimientos de licitacion selectiva en los que sefiala que las
entidades podran limitar el nimero de proveedores calificados a los que invitaran a presentar ofertas, de
manera coherente con el funcionamiento eficiente de la compra, siempre que seleccionen al nimero
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maximo de proveedores nacionales y de proveedores de la otra Parte y que lleven a cabo la seleccién de
manera justa y no discriminatoria y en funcion de los criterios indicados en el aviso de compra o en los
documentos de licitacion.

Las entidades que mantengan listas permanentes de proveedores calificados podran seleccionar a

proveedores incluidos en dichas listas, a los que se invitard a presentar ofertas. Cualquier seleccion debera
ofrecer oportunidades equitativas a los proveedores incluidos en las listas.

Uso de comunicaciones electrdnicas en las compras del sector publico

1. Las Partes procuraran proveer informacién sobre oportunidades futuras de compras del sector publico a
través de Internet o una red informatica de telecomunicaciones similar.

2. Con el propdsito de facilitar las oportunidades comerciales bajo este capitulo para los proveedores, cada
parte mantendra un portal electrdénico Unico, de acceso a informacion respecto de las oportunidades de
contratacién publica en su territorio y en el cual estard disponible informacion respecto a las medidas
relacionadas con las compras del sector publico.

3. Las Partes alentaran, en la medida de lo posible, el uso de medios electrénicos para la distribucion de los
documentos de licitacidn o la recepcidn de las ofertas.

4. Las Partes se comprometeran a garantizar que las politicas y procedimientos para el uso de medios
electrdnicos en las compras del sector publico sean adoptadas de tal forma que:

a) protejan la documentacion de alteraciones no autorizadas
b) provean niveles apropiados de seguridad para los datos contenidos en la red de la entidad
contratante.

5. Cada Parte alentara a sus entidades a publicar, lo antes posible en el afio fiscal, informacidn respecto a los
planes de compras de las entidades en el portal electréonico mencionado en el punto dos.

Actualmente las convocatorias para compras publicas son realizadas de forma tradicional y electrdnica, en
las tradicionales es necesaria la presencia de representante de la empresa en lugar, fecha y hora que se lleva
a cabo la convocatoria en el interior de la republica mexicana, pudiendo ser en sus tres niveles de Gobierno
que son Federal, Estatal y Municipal.

A diferencia de la manera tradicional, en la participacién como proveedor electronico las empresas
necesitan realizar ciertos requisitos para el registro en internet y seguimiento de las convocatorias en la red,
sin necesidad de participar de las licitaciones en manera presencial, hasta ciertos pasos finales de la misma,
las convocatorias electronicas se realizan en el portal www.compranet.gob.mx.
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Para la participacion como proveedores de empresas tanto mexicanas como extranjeras, es requisito que
éstas se registren como proveedores y sean reconocidas por el gobierno mexicano, a través de la Secretaria
de la Funcion Publica, dependencia a cargo de regular los tramites y servicios de las compras del Gobierno.

Para el ingreso de empresas en Compranet, es necesario que las empresas cuenten con Registro Federal de
Contribuyentes (RFC), para el caso de empresas extranjeras que no cuenten con el mismo, es obligatorio el
contacto con el Departamento de Proveedores en Compranet, en la Unidad del Gobierno Digital de la
Secretaria de la Funcidon Publica, quien estard a cargo de proporcionar RFC para la participacion de
convocatorias en Compranet, los datos de contacto del Departamento de proveedores es el siguiente:

Tel (52-55) 2000 4445
Av. Insurgentes Sur No. 1735, 4° piso, ala sur, Col. Guadalupe Inn.
Delegacién Alvaro Obregén, México DF. CP 01020

Para la inscripcidon de empresas extranjeras en el portal web Compranet, es importante que las personas de
nacionalidad extranjera, deban exhibir documentacion que acredite la legal existencia y personalidad
juridica en su pais de origen (equivalente el acta constitutiva y Registro Federal de Contribuyente en
México), proporcionar los siguientes documentos o equivalentes debidamente apostillada y certificada por
el consulado mexicano en el pais segun corresponda:

Persona Moral
(a través de su representante o apoderado legal)
e Acta de Nacimiento e Testimonios de las escrituras publicas con las

Persona Fisica

e |dentificacion oficial de la persona (alguna en la
que se plasme fotografia ejem; credencial de
elector o pasaporte).

e Cédula del Registro Federal de Contribuyentes
(RFC)

e CURP

En caso de que el tramite lo realice a través de algun
apoderado, adicionalmente:

= Documento con el que se acredite el
otorgamiento de dicha representacion

= Identificacidn oficial del representante (alguna
en la que se plasme fotografia ejem. credencial de
elector o pasaporte).

= Cédula del Registro Federal de Contribuyentes
del apoderado.

que se acredite su existencia legal, incluidas sus
reformas, asi como las facultades de su
apoderado

e Identificacion oficial del representante o
apoderado (alguna en la que se plasme su
fotografia, ejem. credencial de elector o
pasaporte)

e CURP del apoderado

e Cédula del Registro Federal de Contribuyentes
(RFC) de la persona moral y del representante
legal o apoderado si cuenta con dicho
documento; en caso de que éste manifieste no
contar con dicha cédula, bastara con solicitar la
clave de su inscripcion.
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Para obtener el certificado los interesados deberan:

Ingresar a la pagina www.compranet.gob.mx en el menul Informacién y Ayudas, en la opcidn Licitantes
encontrard el archivo “Procedimiento para la certificacion de proveedores y contratistas que deseen
participar a través de medios remotos de comunicacion electrénica”, donde se establece el procedimiento a
seguir para obtener el certificado electrénico que le permitird participar en las licitaciones que convoquen
las dependencias y entidades del Gobierno Federal.

Para mayor informacién, comunicarse con Habacuc Gutiérrez Castro o Yazmin Nader Luna, a los teléfonos
(55) 20 00 44 49 6 47 y en los correos electrénicos certificacion@funcionpublica.gob.mx vy
ynader@funcionpublica.gob.mx

Para mayor informacidén consulte:

Secretaria de economia, Tratado de Libre Comercio con Chile:
(www.economia.gob.mx/swb/work/models/economia/Resource/410/1/images/DOF 27102008.pdf)
www.compranet.gob.mx

Secretaria de la Funcion Publica (www.funcionpublica.gob.mx)

7. INFRAESTRUCTURA Y TELECOMUNICACIONES DISPONIBLES

Como en diversos paises del mundo, la industria de las telecomunicaciones en México es uno de los sectores
productivos mas dindmicos de la economia, donde las diversas reformas al sector han conseguido extender
la conectividad y aumentar la eficiencia del sector. Sin embargo, esto no ha sido suficiente pues contindan
existiendo significativas brechas de mercado y de acceso en el sector. La brecha de mercado se refiere a la
diferencia entre el nivel de penetracién que puede ser alcanzado en condiciones de mercado no dptimas y
el nivel que puede ser alcanzado en condiciones 6ptimas y la brecha de acceso se refiere al grupo de
personas y lugares que se mantienen mas alla de los limites del mercado debido a sus niveles de ingreso y
aislamiento geografico, principalmente.

Las soluciones para el primero son promover la competencia, disefiar politicas orientadas al mercado y, en
general, regulaciones que nivelen el terreno de juego para los operadores nuevos, y para el segundo se
conciben a través de subsidios.

Para septiembre de 2009 México ya contaba con 9,3 millones de suscripciones de banda ancha, con un
equivalente a 8,5% de penetracion en el territorio mexicano, resultado muy favorable comparando a
septiembre de 2008 con 5,5%. Empero, estos resultados todavia se encuentran muy lejos de los alcanzados
por los principales socios comerciales de México, por ejemplo Estados Unidos con 27,2%, Canada con 28,8%
y Espafia con 20%.

De a cuerdo con los datos oficiales mas recientes de la Encuesta Nacional de Ingreso Gasto de los Hogares
2008, los hogares destinan en promedio 4,84% de su gasto total al rubro de las comunicaciones, mientras
que en el 2002 erogaban 3,3%. Un ejemplo lo podemos observar en el acceso al Internet donde los 3,7
millones de hogares de acuerdo a INEGI en el 2008 gastaron alrededor de USD$20 mensuales, donde el 20%
mas pobre del pais gasté en este medio un promedio de USD$30 lo que representa 10,9% de su ingreso
mensual; para las familias de ingreso medio este gasto fue de USD$19, equivalente a 4,4% de su gasto
(Centro de Investigacién y Docencia Econdmicas).

El costo promedio del servicio de banda ancha para negocios y comercio en México es de USDS7 mensuales
por megabite, las principales compafiias que ofrecen el servicio son las telefénicas TELMEX, TELCEL, E.GO,
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IUSACELL y MOVISTAR, y las compaiias de television por cable Megared, Telecable y Cablevision, los
servicios ofrecidos en banda ancha son de dos, cinco, diez y veinte megabites.

Para el 2009, la Secretaria de Comunicaciones y Transportes reporté 17 empresas operando en el rubro de
la telefonia movil, las cuales otorgaban el servicio a 83.527.900 usuarios, lo que representé una densidad de
71,3 usuarios de telefonia mévil por cada 100 habitantes.

TELMEX por su parte es una compafiia lider de telecomunicaciones en América con operaciones en
Argentina, Brasil, Chile, Colombia, Ecuador, Estados Unidos, México, Perd y Uruguay, compuesto de mas de
145 mil kildémetros de red de fibra Optica instalada en Latinoamérica, tecnologia digital y redes
multiservicios, red que fue disefiada para lograr una conexién uniforme de las redes domésticas donde tiene
presencia para de esta forma lograr que la red internacional junto con la redes locales operen como una
sola, lo que permite unificar los servicios y la calidad de atencion.

Es importante saber que la Unica red de fibra dptica existente de alcance nacional que puede brindar un
nuevo empuje al sector de telecomunicaciones en México es la red de la Comisién Federal de Electricidad
(CFE), la cual fue construida en la infraestructura de transmisién (torres y derechos de via) de la red eléctrica
nacional, sin embargo a pesar de que cubre aproximadamente 50% de la poblacién y ser una red moderna
se encuentra en su mayorfa ociosa (CENTRO DE INVESTIGACION Y DOCENCIA ECONOMICAS).

EXTENSION Y CAPACIDAD DE LA RED DE FIBRA OPTICA DE LA CFE
6 1,263
12 6,051
18 488
24 248
36 13,361
TOTAL 21,411

Fuente: Centro de Investigacién y Docencia Econémicas (CENTRO DE INVESTIGACION Y DOCENCIA
ECONOMICAS).

En base a datos de la SCT la fibra dptica que posee la CFE es de 21, 411 kilémetros con tramos de 6, 12, 18,
24 y 36, y desde hace afios ha venido estableciendo especificaciones mas severas para los cables de fibra,
los cuales deben tener como minimo 36 fibras dpticas y una gran resistencia para evitar peligros que pueda
resultar de tensiones eléctricas; asi como contar con una prueba contra corrosién salina.

Durante los primeros afos de la actual administracion se dio a conocer a través del Plan Nacional de
Desarrollo 2007 — 2012 el reto de incrementar la cobertura de los servicios y promover el uso éptimo de la
infraestructura, especialmente en zonas urbanas y rurales de escasos recursos o actualmente no cubiertas,
tomando como sustento la infraestructura eléctrica para la prestacion de servicios de telecomunicaciones.
El cual en octubre de 2009 se sometié a una consulta para la celebracion de contratos de uso vy
aprovechamiento sobre fibra dptica de la CFE. Con esto el objetivo que pretende el Gobierno Federal son los
siguientes:

e Aumentar la competencia, y a que en varias rutas geograficas o logicas, se conseguira duplicidad de
infraestructura. En muchos casos, en especial en rutas de menos trafico, se eliminara la situacidn
de proveedor Unico que existe hoy.
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e Elaumento en competencia debera verse reflejado, aunque sea marginalmente, en una presion a la
baja en los precios hoy practicados en los servicios intermedios que se presentaran a través de la
fibra que esta siendo licitada. Esto debera traducirse en mejores ofertas, tanto de voz como de
banda ancha, a los usuarios finales.

e Seincrementara la capacidad instalada disponible para su utilizacién, lo que permitird disminuir los
cuellos de botella existentes en la capacidad en uso el dia de hoy. En México las ofertas de banda
ancha con velocidad efectiva estdn muy por debajo de las existentes en otros paises, especialmente
los de la OCDE, lo que implica la existencia de una alta demanda no satisfecha de capacidad de
transmision.

e Se aumentard la cobertura de la “red de redes nacional”, no sélo por duplicidad sino porque
ademas se estd planteando una extensién de la red actual. (CENTRO DE INVESTIGACION Y
DOCENCIA ECONOMICAS).

8. PARTICIPACION DEL SECTOR PRIVADO EN LAS PRINCIPALES INDUSTRIAS DE SERVICIOS

La industria del cine es un servicio que se encuentra abierto a la participacion del sector privado en México,
donde cabe sefialar que las compafiias cinematograficas publicas son las de mayor presencia numérica pero
son las privadas las que registran mayores ganancias.

Por otra parte la participacién del Estado en esta industria juega un papel importante pues constituye una
importante fuente de financiamiento al cine mexicano, participacion que se ha incrementado sobre todo
después de la década de los ochenta cuando el cine mexicano presentd su peor crisis, pues con la inclusion
del articulo 226 de la Ley del Impuesto Sobre la Renta; permitieron incorporar a partir del 2006 recursos a la
produccion cinematografica, con un limite de 500 millones de pesos anuales (USD$45 millones). Otro punto
importante de la participacién del Gobierno mexicano se basa en ser un agente regulador del servicio,
creando leyes e instituciones que regulan los derechos de autor, produccion, distribucion y comercializacién
(Imcine).
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Obstaculos

Presencia de monopolios Aunque existen monopolios
nacionales; los de mayor
presencia en el mercado son
los extranjeros, y lo
conforman compaiiias
estadounidenses

Acceso a trabajos gubernamentales X El gobierno mantiene un
fuerte apoyo al cine nacional,
a través de diversas
instituciones y programas

Fijacion de tarifas para los servicios X | Los precios por la exhibicidn
publica seran fijados
libremente

Regulaciones restrictivas sobre proteccion al X Procuraduria Federal del

consumidor, seguridad y salud. Consumidor (Profeco)

Restricciones cuantitativas a la provisién de servicios X Los exhibidores reservaran el

diez por ciento del tiempo
total de exhibicién, para la
proyeccion de peliculas
nacionales en sus respectivas
salas cinematograficas, salvo
lo dispuesto en los tratados
internacionales en los cuales
México no haya hecho
reservas de tiempo de
pantalla, ademds las peliculas
nacionales se estrenaran en
las salas por un periodo no
inferior a una semana, dentro
de los seis meses siguientes a
la fecha en que sea inscrita en
el Registro Publico
correspondiente, siempre que
este disponible en los
términos que establezca la
Ley Federal de Cinematografia
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Prohibicion de establecimiento permanente
Politicas de convalidacion de titulos

Requisitos de reconocimiento de titulos profesionales

Requisitos de licencia

Requisitos de experiencia previa

Requisitos de supervisidén por parte de profesionales
locales

Requisitos de residencia o nacionalidad

No cobertura de los seguros publicos de salud
Requisitos de inscripcidn en asociaciones domésticas
Restricciones cambiarias

>
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Ley de Registro Federal de
Contribuyentes

Ley Federal de
Cinematografia, sélo en el
caso del doblaje de las cintas
cinematograficas que se
realizara con personal y
actores mexicanos o
extranjeros residentes en el
pais, salvo las disposiciones
contenidas en convenios
internacionales o tratados
internacionales

Ley Federal de Cinematografia

Ley Federal de Derechos de
Autor

Legalizacién de Titulo ante
Consulados y Secretaria de
Relaciones Exteriores.
Permisos Federales,
Municipales y de instituciones
gubernamentales
mencionados en la Ley
Federal de Cinematografia

El gobierno estara al
pendiente que dicha actividad
cumpla con requisitos legales
tales como derechos de autor,
de artistas, interpretes, etc.,
por medio de la Secretaria de
gobernacion través de la
Direccion General de Radio,
Television y Cinematografia
Secretaria de Gobernacidn
otorga los permisos de
residencia y nacionalizacién.

Politica Monetaria de
intercambio de dodlares.,
Banco de México
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Impedimentos para transferir tecnologia e
informaciones
Requisitos de transferencia tecnoldgica

Politica de compra nacional
Compartimentalizacion del ambito de actividades
Aprobacidén por parte de asociacion profesional
doméstica

Obligacion o prohibicién de asociarse con
profesionales locales

Restricciones al uso de nombres o marcas extranjeras

Requisitos de nacionalidad

Exigencia de residencia previa, incluida residencia
permanente

Pruebas de aptitud

Periodos de espera y practica obligatorias para
extranjeros

Restricciones al nimero de extranjeros en el
directorio

Requisitos de ingreso

Requisitos de desempefio: contenido local, exigencias
de capacitacion

Requisitos de licencias, estandares y calificaciones

>
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Instituto Mexicano de la
Propiedad Industrial

Ley Federal de
Cinematografia, se facilitara la
importacién temporal o
definitiva de bienes y servicios
necesarios para la produccion
de peliculas mexicanas o
extranjeras en territorio
nacional

No es una obligacion, pero si
existe la posibilidad de
asociacion con profesionales
locales (co — produccidn)
Instituto Mexicano de la
Propiedad Industrial y Ley
Federal de Derechos de Autor

Cuando se decida invertir o
establecerse en México

Autorizacién de la Secretaria
de Gobernacién para las
actividades de extranjeros en
las labores en una empresa
mexicana.

Ley Federal de Cinematografia

Cumplir la Ley Federal de
Cinematografia pues a través
de la Cineteca Nacional se
otorgaran las autorizaciones y
clasificaciones de peliculas de
acuerdo al publico: “AA”
peliculas para todo publico y
compatibles para nifios
menores de siete afios de
edad. “A” para todo publico,
“B” para adolescentes de
doce afios en adelantes, “C”
para adultos de dieciocho
afios en adelante y “D” para
adultos, con sexo explicito,
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Exigencia de obtener un domicilio legal X

Requisitos de graduacion local
Requisitos de idioma X

Adopcion de estandares éticos
Requisitos de autorizacion X

Restricciones al envio de remesas al exterior X

Restricciones a la publicidad sobre servicios ofrecidos X
por extranjeros

ICHILE

lenguaje procaz, o alto grado
de violencia. Por tal motivo
los productores o
distribuidores nacionales y
extranjeros de obras
cinematograficas deberdn
aportar para el acervo de la
Cineteca Nacional, una copia
nueva de las peliculas que se
requieran, en cualquier
formato o modalidad
conocido o por conocer

Para la iniciacion de
actividades comerciales,
industriales y de servicios

Ley Federal Cinematografica,
con el fin de conservar la
identidad lingtiistica, el
doblaje de peliculas
extranjeras se realizard en la
Republica Mexicana, donde el
titulo en espafiol de peliculas
cinematograficas extranjeras,
0 en su caso la traduccion
correspondiente, no debera
duplicar al de otra pelicula
que haya sido comercializada
con anterioridad

Para produccion, exhibicidn,
comercializacion y
distribucién por parte del
Gobierno Federal, Cineteca
Nacional, Secretaria de
Educacion Publica, Consejo
Nacional para las Culturas y
las Artes, Instituto Mexicano
de Cinematografia, Instituto
Nacional de Derecho de Autor
y la Secretaria de
Gobernacién a través de la
Direccion General de Radio,
Television y Cinematografia.
Tasa de transferencia
bancaria. Monto minimo en
capital.

Instituto Mexicano de la
Propiedad Industrial y Ley
Federal de Cinematografia
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Prueba de necesidad econémica
Subsidios a firmas locales

Doble tributacién

Impuestos discriminatorios

Exigencias de reciprocidad

Acuerdos de reconocimiento mutuo de titulos y
certificados

Acuerdos de reciprocidad que permiten ejercer a
profesionales extranjeros

ICHILE

El Gobierno Federal destina
un importante apoyo
financiero a la produccion
nacional. Ejemplo, a través de
FIDECINE, ademas las
entidades federativas y
municipales podran
coadyuvar en el desarrollo y
promocion de la industria, por
si o mediante convenios con
la Autoridad Federal
competente

Instituto Mexicano de la
Propiedad Industrial

En el caso de haberse
realizado en el marco de los
acuerdos internacionales o los
convenios de coproduccion
suscritos por el Gobierno
Federal con otros paises u
organismos internacionales
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1. COMPORTAMIENTO GENERAL DEL MERCADO

Hace mads de una década, el cine mexicano atravesé por uno de los momentos mas dificiles de su historia, al
grado de estar a punto de desaparecer, siendo 1997 un afo critico, ya que solo se produjeron 9 peliculas, la
cifra mas baja registrada desde 1932, situacidn de la cual logrd recuperarse gracias al apoyo del Estado a
través de estimulos y programas.

Actualmente en México las industrias creativas se conforman por las industrias de televisién, videojuegos,
animacion multimedia y cinematografica, rubro donde esta ultima ubica a nuestro pais como el mercado
mas grande de cine dentro de los paises Latinoamericanos logrando en 2008 una entrada de 183 millones
de acuerdo a datos de ProMéxico.

El Gobierno Federal destiné mas de 700 millones de pesos (USDS63 millones) a la produccion de peliculas
mexicanas durante 2010 a través de sus diversos mecanismos de apoyo. Con lo cual se logré mantener el
impulso del estado en la produccién cinematografica en el nivel mas alto registrado en los mas de 25 afios
de la historia del IMCINE, apoyando el 85% del total de la produccién nacional, cifra superior a la del 2009
donde se logré dar el apoyo al 78% de la peliculas producidas, eso aun y cuando el 2009 habia llegado a
registrar la cifra mas alta en las Gltimas décadas en cuanto a peliculas estrenadas (IMCINE).

La creciente presencia de la industria creativa mexicana se ha visto favorecida sobre todo por su
participaciéon en festivales internacionales de cine alrededor del mundo tanto locales como extranjeros,
logrando en 2009 una participacidon de 250 festivales cinematograficos internacionales, tendencia que ha
sido vista de buena forma tanto por la opinidn publica como por representantes del estado.
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Produccion de Peliculas Mexicanas

W Apoyados por ol Fdo.
W 100% capital privado

o

2007 2008 20¢9 2010

Fuente: IMCINE.

La produccién cinematografica de peliculas mexicanas se ha ido fortaleciendo por el creciente apoyo que ha
recibido la industria del cine mexicano tanto en su promocién como produccién al 2010, se produjeron 68
peliculas, tendencia no refleja un crecimiento pero que si se ha sostenido, logrando con ello posicionar a
México como un pais atractivo para el mercado de cine.

De acuerdo a CANACINE (Camara Nacional de la Industria Cinematografica y del Videograma) en el 2008
México ocupd a nivel mundial el quinto lugar con el mayor nimero de asistencias al cine con 182 millones
de boletos, ubicandose solamente por debajo de India, Estados Unidos, China y Francia, dato que lo coloca
como un importante mercado para Estados Unidos y una fuerte competencia para cualquier industria
cinematografica perteneciente a otro pais e incluso para México, debido a que el mayor numero de peliculas
extranjeras proyectadas en el territorio mexicano provienen de Estados Unidos y por ende representa el de
mayor ganancia, pues tan solo del 2000 al 2008 tuvo un crecimiento porcentual de ingresos en taquilla de
70% y obteniendo en el 2008 una participacion de mas del 90% de los ingresos totales en taquilla en el cine
en México, misma fecha en el que éste ultimo tuvo una participacién del 7% y el mayor de los ingresos en
todo el periodo analizado.

El cine es un medio audiovisual de comunicacidn con una amplia capacidad de penetracion en la sociedad,
es un vehiculo de expresidn artistica y cultural, es un medio de fortalecimiento, difusién y afirmacion de la
identidad de una nacién y es también, una industria cultural de alto potencial econdmico y mediatico. Por
tanto, sigue y seguira siendo una actividad estratégica para el Estado.

Debido a esta postura del gobierno federal, el cine mexicano logré del 2004 al 2009 un crecimiento de 200%
en el nimero de peliculas proyectadas, dato que es favorable para la industria mexicana en general, pero a
pesar de los avances y aun con una caida de -12% entre 2008 y 2009, las peliculas estadounidenses son las
que dominan en territorio mexicano, pues del total de peliculas que se estrenaron en México de 2004 a
2009 Estados Unidos llegd a representar mas del 70%.

En base a datos de Imcine existen otros paises que tienen presencia dentro del mercado cinematografico en
México; pero debido a su bajo nivel de participacidn en dicha industria los ha catalogado en coproducciones
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con los Estados Unidos, donde son estas las que después del cine estadounidense y el cine mexicano
adquieren una significativa participacion en el nimero de peliculas que se logran estrenar por afio.

Las coproducciones de Estados Unidos-Europa ocupan el tercer puesto en el nimero de peliculas que se
presentan por afio en el territorio mexicano, su importancia es tal que entre 2004 y 2005 lograron estrenar
casi el mismo numero de peliculas que México; sin embargo dicha tendencia cambio significativamente en
el 2006 cuando la industria mexicana estrend 15 peliculas mas que las coproducciones Estados Unidos-
Europa. Aunque entre los afios 2008 — 2009 estas coproducciones no lograron registrar un crecimiento
tampoco registraron una tendencia negativa debido a que el nimero de peliculas estrenadas fueron las
mismas en ambos afios; pero si se compara el periodo 2004 — 2009 es posible observar la importancia que
dicha industria tiene dentro del mercado mexicano debido a que los estrenos tuvieron un crecimiento de
31.6%.

Cabe mencionar que el crecimiento que se obtuvo del 2004 al 2009 se debid al alza de peliculas estrenadas
en el 2008, pues con un crecimiento de 47% respecto al aifio 2007 las coproducciones de Europa y Estados
Unidos lograron ademds compensar la fuerte caida de 28% en el nimero de peliculas que estrenaron en
México entre el 2005 al 2006 donde se paso de 25 a 18 estrenos respectivamente (Imcine).

Por ultimo, Imcine establece la categoria coproducciones Estados Unidos-otros paises que ocupa de acuerdo
a su clasificacién el dltimo lugar en nimero de peliculas estrenadas por pais de origen; participacion que a la
vez ha enfrentado momentos de estancamiento en dos periodos: uno en el afio 2007 durante el cual se
registré un decremento de 6.25% respecto al 2006 y el otro durante los afios 2007 — 2008 fecha en la que el
numero de estrenos en México no registro un decremento pero tampoco logré registrar un incremento. A
pesar de ello las peliculas que se han estrenado en dicho territorio (México) provenientes de
coproducciones Estados Unidos-otros paises se han esforzado en mantener presencia en el nicho, logrando
mantener un crecimiento a lo largo del periodo analizado de 60% (2004 — 2009) y uno de 6.7% entre 2008 —
2009; afos que constituyen los datos mas recientes con los que cuenta el Instituto Mexicano de
Cinematografia (Imcine).

Estreno de peliculas por pais de origen 2004 -
2009

3
142
149

O
(921
—

2004 2005 2006 2007 2008 2009
@ Coproducciones Estados Unidos-otros paises m Coproducciones Estados Unidos-Europa
m Peliculas mexicanas m Peliculas de Estados Unidos de América

Fuente:IMCINE
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2. PROPORCION DE SERVICIOS IMPORTADOS

La industria recreativa del cine ha tenido un crecimiento constante en los Ultimos afios al grado de convertir
a México en el mercado Latinoamericano mas importante y uno de los primeros a nivel mundial. De manera
similar se ha mostrado una tendencia positiva en el nimero de salas en el territorio mexicano, llegando en
el 2009 a registrar en base a datos de CANACINE 4,480 pantallas cinematograficas un incremento del mas
del doble al del afio 2000 donde sélo se contaba con 2.117.

Este incremento ha beneficiado directamente sobre todo a los principales proveedores tanto nacionales
como extranjeros, pero mas aun a las compafias de Estados Unidos pues a pesar de que en México las
empresas cinematograficas son en su mayoria publicas las cinco mayores compafiias extranjeras en el pais
son las que representan las cintas cinematograficas con mayores rendimientos, es decir; las que recaudan
mayores ingresos y audiencia, pues en el Top 10 de las peliculas mas vistas en el 2008 en territorio mexicano
estas estan representadas por Fox, Universal, Disney, Warner Bros, Paramount y Sony (CANACINE).

De acuerdo con el Sistema Arancelario mexicano, no se tiene una clasificacién que regule las importaciones
de los servicios, sin embargo, las importaciones de peliculas cinematograficas pueden ser medidas de
acuerdo por su tipo como “Producto Filmografico o Cinematografico”

Peliculas cinematograficas (filmes) Positivas en miles de ddlares

Pais 2009 | 2010
Peliculas cinematograficas (filmes) positivas 6.588 | 7.744
Peliculas cinematograficas (filmes) negativos 318,7 | 337,2
Peliculas cinematograficas educativas 4,04 2,28

Filmes en formato positivo en miles de ddlares

Pais 2009 2010
Estados Unidos 7.477 6.391
Argentina 186,5 199,07
Ecuador 12,7 19,8
Canada 21,6 19,8
Filmes en formato negativo en miles de ddlares

Pais 2009 2010
Estados Unidos 173,4 166
Argentina 37 32
Brasil 24,2 24,9
Espafia 2,6 22,9
Filmes educativos en miles de ddlares

Pais 2009 2010
Estados Unidos 1,9 2,9
Francia 0 1,0

Fuente: Secretaria de Economia, Sistema Arancelario Mexicano
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3. PRINCIPALES PROVEEDORES EXTERNOS DEL SERVICIO

En México el mercado nacional se encuentra controlado en su totalidad por un pequefio grupo de grandes
compaiiias distribuidoras, siendo las norteamericanas las de una mayor importancia y las cuales representan
el 65% de los titulos, el 85% de la facturacion y el 95% del tiempo de las salas cinematograficas. Sin embargo
cabe mencionar que la fuerte presencia de proveedores estadounidenses no quita importancia a
proveedores mexicanos como Filma producciones, Videocine, GUSSI, Estudios Churubusco y Ollin Studios,
donde ésta ultima ha llegado a participar en importantes efectos audiovisuales como en la pelicula The
Curious Case of Benjamin Button (ProMéxico).

Principales distribuidoras en México:

Twentieth Century Fox Film de México, S. de R.L. de C.V.
Universal Pictures International México, S. de R.L. de C.V.
Buena Vista Columbia Tristar Films de México, S. de R.L. de C.V.
Paramount Pictures México, S. de R.L.

Warner Brothers Pictures de México, S. de R.L. de C.V.

PARTICIPACION DE MERCADO DE INGRESOS DE TAQUILLA POR DISTIBUIDORA % 2008

DISTRIBUIDORA PARTICIPACION EN EL MERCADO EN INGRESOS DE TAQUILLA
FOX 16,80%
WARNER BROS 15,20%
PARAMOUNT 15,00%
DISNEY 11,50%
UNIVERSAL 11,10%
OTRAS 7,70%
VIDEOCINE 7,70%
GUSSI 7,56%
SONNY 7,40%

Fuente: CANACINE.

4. DINAMISMO DE LA DEMANDA

Como ya se venia mencionando a pesar de que la industria del cine juega un papel importante en el sector
servicios en México, es un hecho lamentable que no exista una diversificacidon de éste, pues Estados Unidos
es el proveedor cinematografico por excelencia. Esto nos muestra que si bien la presencia del cine
norteamericano es abrumadora; el territorio mexicano puede representar un nicho atractivo para otros
paises que pueden ofrecer peliculas con ideas, tendencias y perspectivas muy distintas a las que
normalmente acostumbra Hollywood.

La importancia del cine en México es tal que ha llevado a la industria mexicana a tener como objetivo
consolidarse como una importante alternativa al cine estadounidense, pues en dicho periodo se logré un
crecimiento de 38% en el nimero de personas que asistieron al cine; cifra muy superior de lo registrado por
Estados Unidos en el mismo intervalo de tiempo, el cual registré un cambio porcentual de 7,5 a pesar de
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esto se sigue colocando por mucho como la mejor opcién para la mayoria de los mexicanos, pues en estos
seis afios el 94% de la poblacidon mexicana que asistid a los cines lo hizo para ver peliculas estadounidenses.

Asistentes de cine en México 2004-2009 (millones de personas)

B Cine Mexicano O Cine Estadounidense

168.8
9 7.1 11 13.4 13.2 12.4
— — [ [ e -
2004 2005 2006 2007 2008 2009

Fuente: IMCINE.

En México el cine actualmente muestra cifras que deberian preocuparlo, debido a la poca eleccion que
tienen que enfrentar los demandantes de este servicio, pues en base a CANACINE, en el 2008 las diez
peliculas que presentaron una mayor audiencia fueron cintas cinematograficas como Batman: el caballero
de la noche, Madagascar 2, Hancock, etc. Todas ellas pertenecientes a las principales compafiias
estadounidenses que dominan el mercado tanto en ese pais como en La Republica Mexicana.

Rudo y Cursi en el mismo afio se llegd a catalogar en las salas de cine mexicanas como la pelicula nacional
mas vista, seguida de Bajo la misma luna y Arrancame la vida, sin embargo la primera de ellas a pesar de su
éxito taquillero no logro colocarse ni siquiera por arriba de la pelicula de Warner Brothers Soy Leyenda que
ocupd el ultimo lugar del Top 10 de las peliculas con mayor asistencia en el 2008 y habria que sumar las
asistencias de las ultimas siete peliculas mas taquilleras mexicanas (dentro del Top 10) para apenas
sobrepasar el nivel de audiencia de Madagascar 2.

Top 10 peliculas en México en 2008

Titulo Asistentes Distribuidora
Batman: El Caballero de la 6.517.842 Warner
noche
Madagascar 2 5.931.927 Paramount
Kung Fu Panda 6.075.910 Paramount
Iron Man, el hombre de hierro 5.447.370 Paramount
Cron!cas de Narnia: Principe 5.137.887 Saney
Caspian
10,000 A.C. 4.719.226 Warner
Wall-E 4.793.333 Disney
T ALTIERLER TR 4.030.211 Universal
Emperador
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3.787.797 Sony
3.547.820 Warner

Hancock
Soy Leyenda
Fuente: CANACINE.

Las principales ciudades junto con sus mas activas salas de cine en el territorio mexicano durante 2008
lograron concentrar la mayor parte de la asistencia a peliculas mexicanas y estadounidenses, lo que refleja
un exceso de concentracidn en esas zonas, pues solo la presencia de los primeros cuatro cines del Ranking
es capaz de albergar el numero de personas que vieron la pelicula mas taquillera de ese afio (Batman) y a la
vez los dos primeros sobrepasan a la audiencia de la pelicula mexicana mas taquillera.

Aun y cuando el mercado mexicano es uno de los mas atractivos a nivel mundial podria mejorar aiin mas
sobre todo por el grado de penetracion que existe, debido a que la industria se ha llegado a concentrar en
su totalidad en las principales ciudades del pais y en zonas urbanas, por lo que en un futuro esta tendencia
podria llegar a catapultar a México a una posicién mejor de la que ya ocupa y por lo tanto esto lo ubica
como un pais que se encuentra en una etapa en la que es necesario comenzar a penetrar en este servicio,
pues el pais que lo haga puede llegar a verse beneficiado por una mayor diversificacion de las zonas, asi
como colocarse como un fuerte proveedor e importante competidor para México pues constituye un nicho
en el que la industria mexicana apenas ha comenzado a modernizarse después de su crisis.

Mejores 15 cines en el 2008

Ranking Cine Ciudad Circuito No. de asistentes
1 Universidad DFy Area Cinépolis 2.120.407
Metropolitana

: DF y Area L
2 Perisur MirspaliEs Cinépolis 2.086.485
3 Galerias Guadalajara Cinépolis 1.880.248
4 Galeria Metepec Toluca Cinépolis 1.461.807
5 Plaza Rio Tijuana Cinépolis 1.450.255
6 Cuernavaca Cuernavaca Cinépolis 1.410.026
7 Mundo E DFy Area Cinemex 1.396.348
Metropolitana
, DF y Area s
8 Plaza Aragon Metropolitana Cinépolis 1.337.566
g Las Américas Veracruz Cinépolis 1.312.206
10 Villahermosa Villahermosa Cinépolis 1.274.389
11 Plaza Satélite DFyArea Cinépolis 1.272.603
Metropolitana
12 Parque Delta DFy Area Cinemex 1.232.224
Metropolitana
, DF y Area s
13 Nezahualcdyotl e Cinépolis 1.217.915
14 Las Américas Villahermosa Cinépolis 1.187.319
15 La Gran Plaza Guadalajara Cinépolis 1.184.153

Fuente: CANACINE.

La constante importancia que ha venido mostrando México la podemos notar en el incremento de 300 salas
del 2004 al 2008 donde son los cines de 8 a 15 salas los de mayor relevancia, llegando a representar en el

! AM (Area Metropolitana)
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2008 el 56% de los cines existentes en el territorio; asi como al hecho de que la asistencia de personas al
cine han ubicando al mercado mexicano como ya se menciond en el cuarto lugar a nivel mundial por arriba
de paises como Corea del Sur, Reino Unido, Alemania y Rusia.

Fuente: CANACINE.

m [NDICADORES DE DEMANDA PARA EL SERVICIO

e Vinculo entre agencias locales y extranjeras.

e Amplio espacio comunicacional en television, prensa y radio.

o Establecimiento en México de compaiiias internacionales.

e Creciente demanda cinematografica en todo el territorio.

o Apoyo al cine nacional por parte del Gobierno Federal.

e México constituye el mayor espectador de cine en América Latina.

V I m OTRA INFORMACION RELEVANTE SOBRE EL
MERCADO DE DESTINO.

México es actualmente el mayor mercado de cine de América Latina y el lider en cantidad de salas en toda
la regidn, su crecimiento estuvo marcado en los Ultimos afios por las inversiones realizadas en el sector de la
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exhibicion, que se intensificaron con la inauguracién del primer multiplex, perteneciente al grupo
estadounidense Cinemark.

Las relaciones de intercambio con los otros paises centroamericanos y caribefios son practicamente nulas, o
de una sola via, limitdandose a la comercializacién de sus peliculas en la subregidon, sin que ésta pueda
acceder de manera significativa a las pantallas mexicanas.

Existen unas 60 cadenas de salas, entre las cuales, cuatro de ellas controlan la mayor parte del mercado
nacional: Cinépolis (1.196 salas en 2004 con 70,4 millones de espectadores), Cinemex (413 salas con 29,2
millones de espectadores), Multimedios Cinemas (611 salas con 22,5 millones de espectadores y Cinemark
(264 salas con 16,5 millones de espectadores).

Ultimamente, las principales cadenas de cine han empezado a coproducir peliculas locales aunque las
condiciones que ofrecen suelen resultar onerosas para el productor nacional. Ellas se reservan, una vez
deducidos los impuestos, el 60% de los ingresos de taquilla durante la primer semana, incrementando luego
ese porcentaje al 65%, con el consiguiente riesgo para la inversién de los demds socios (Cine
Iberoamericano).

A pesar del gran mercado que constituye México, los proveedores extranjeros tienen que lidiar contra un
factor que cada afio genera pérdidas al sector: la pirateria. Accidon que en el 2007 de acuerdo a datos de la
Procuraduria Federal del Consumidor (Profeco) el 74% de los mexicanos compran peliculas pirata,
impulsado por el bajo costo que representa ver un estreno cinematografico y la facilidad de adquirirlas en
casi cualquier parte sin prohibicion de las autoridades; lo que significa que 3 de cada 4 mexicanos compra
peliculas pirata (El Universal).

El Acuerdo Nacional contra la Pirateria suscrito el pasado 15 de junio de 2006 sefiala que por pirateria debe
entenderse toda aquella produccion, reproduccidn, importacién, comercializacion, venta, almacenamiento,
transportacién, arrendamiento, distribucion y puesta a disposicidon de bienes o productos en contravencién
a lo establecido en la Ley Federal del Derecho de Autor y en la Ley de la Propiedad Industrial. Actividad que
por la cual se pierden miles de fuentes de trabajo, y ademas llegan a afectar a la salud (medicamentos
piratas) o pueden ocasionar dafios que hacen perder nuestro patrimonio (los discos piratas dafian los
stereos), la actitud de adquirir productos piratas puede traernos multiples problemas (Pirateria.
Procuraduria General de la Republica).

Ante esta situacidn recientemente el Gobierno de México ha lanzado diversas campafas de concientizacién
publica, dentro de las cuales podemos encontrar el apoyo de instituciones como la Cdmara Nacional de la
Industria Cinematogréfica y del Videograma (CANACINE), la Postura de la Coalicidn por el Acceso Legal a la
Cultura sobre el Acuerdo Comercial Antifalsificacién (Amprofon), entre otras para evitar que se graben
peliculas de manera ilegal dentro de las salas cinematograficas. La estrategia consiste en mostrar un
mensaje de advertencia en las salas de cine al momento de iniciar la proyeccién de una pelicula, funcion
que serd monitoreada para evitar este tipo de grabaciones y en donde cualquier intento llevard pondrd a
dicha persona a disposicion de las autoridades correspondientes (Instituto Mexicano de Propiedad
Intelectual).

El Acuerdo Nacional Contra la Pirateria es otra estrategia del gobierno para hacer frente a esta practica
ilicita y cuyo fin es el combate a la ilegalidad en materia de derecho de autor, los derechos conexos, a
propiedad industrial, la recuperacién del mercado interno, fortalecer el desempefio, la participacion y el
crecimiento de empresas formales en el mercado. Iniciativa que surge de la gravedad de dicha practica y su
constante incremento; pues en base al Acuerdo ocho de cada diez peliculas que se compran en México

ProChile | Informacién Comercial
Estudio de Mercado Servicio de Cinematografia para el Mercado Mexicano Afio 2011

Pégina3 3



ICHILE

tienen su origen en mercados ilicitos, ocasionando pérdidas de $340 millones de ddlares para el sector.
Cabe mencionar que dicha actividad también se encuentra prohibida por la Procuraduria General de la
Republica (érgano del Poder Ejecutivo Federal en México que se encarga de investigar y perseguir los delitos
del orden federal — PGR -) en base al Diario Oficial con fecha del martes 6 de marzo de 2007.

Por ultimo, en base al Plan Nacional de Desarrollo 2001 — 2006 nacid el Plan Usurpacion con el fin de poner
en marcha acciones contra la pirateria por parte del gobierno federal y destinado a contar con el apoyo de
los gobiernos municipales, logrando en dicho periodo 29.188 acciones concretas en contra de esta actividad
ilicita, de las cuales 9.251 corresponden a inmuebles cateados y 19.937 a operativos; se han asegurado 400.
336.648 piezas y se han detenido 2.603 personas. Dentro de los productos asegurados sobresalen tres: con
176, 202, 554 articulos publicitarios, con 73. 446. 447 de materia prima y con 49. 670. 972audio cassettes y
CDs (Acuerdo Nacional Contra la Pirateria).

En base al cuadro la industria de los libros y del cine han sido los que del 1995 al 2000 han registrado una
disminucion, sin embargo aun asi las pérdidas continian siendo muy grandes ocasionando un grave
problema para todos los implicados en dichas industrias. Lo que significa que en México aun falta mucho
por lograr en la lucha contra la pirateria; pues a pesar de que se cuenta con reglamentos e importantes
programas de apoyo a la fecha no se ha logrado erradicar dicha practica de la sociedad mexicana.

Camara Nacional de la Industria Cinematografica y del Videograma (CANACINE)
http://www.canacine.org.mx/

Instituto Mexicano de Cinematografia (IMCINE)
http://www.imcine.gob.mx/

Cineteca Nacional de México
http://www.cinetecanacional.net/

Consejo Nacional para las Culturas y las Artes (CONACULTA)
http://www.conaculta.gob.mx/

Instituto Mexicano de la Propiedad Intelectual
http://www.impi.gob.mx/

Acuerdo Nacional Contra la Pirateria
http://pirateria.pgr.gob.mx/Docs/Acuerdo%20Nacional%20VS.%20Pirateria.pdf
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FESTIVALES:

FESTIVAL INTERNACIONAL DE CINE EN GUADALAJARA

Contacto: Ana Karina Molina, Encargada de Logistica

Nebulosa 2916 Jardines del Bosque, C.P. 44520 Guadalajara, Jalisco, México.

Teléfono: (52)(33) 3121 7461, 3122 7827, 3121 6860 Fax: 3121 7426
E-mail: anakarina.molina@ficqg.mx
Web: http://ficg.org/sitio/

FESTIVAL INTERNACIONAL DE CINE EN MONTERREY

Contacto:

Luis R. Garza, Director de Programacion

Festival Internacional de Cine de Monterrey

Antiguo Palacio Federal PLANTA BAJA

Washington #648 Ote., Centro

Monterrey, Nuevo Ledn

C.P. 64000, México

Teléfono: +52 (81) 83 42 43 92.

Correo electrénico: luis.garza@monterreyfilmfestival.com
Web: http://6.monterreyfilmfestival.com/es/index.php

FESTIVAL DE CINE LATINOAMERICANO DE MONTERREY

Direccién del Comité Organizador

Festival de Cine Latinoamericano

Av. Universidad Nte. 992

San Nicolas de los Garza, N.L.

CP 66450

México

Web: http://festivaldecine.com.mx/2010/

FESTIVAL INTERNACIONAL DE CINE EN MORELIA

Contacto

Oficinas en Morelia

Melchor Ocampo 35, Colonia Centro

C.P. 58000, Morelia, Michoacan

Tels.: (443) 317 7801/ 317 7802

Oficinas en la Ciudad de México

Edificio Balmori, Orizaba 101, int. 101
Colonia Roma Norte, C.P. 06700, México D.F.
Tels.: 52 (55) 5533 1241 / 5533 1242
Tel./fax: (55) 5511 5150 Ext. 212

FACEBOOK moreliafilmfest

TWITTER @ficm

Web: http://www.moreliafilmfest.com/index.php
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FESTIVAL INTERNACIONAL DE CINE DE GUANAJUATO

Contacto:

Fabrica La Aurora, Local 5-B, Col. Aurora

San Miguel de Allende, Gto.

México C.P. 37700

Tel. +52 (415) 152 72 64

Tel. & Fax. +52 (415) 152 88 99

Web: http://www.guanajuatofilmfestival.com/

FESTIVAL INTERNACIONAL DE CINE DOCUMENTAL DE LA CIUDAD DE MEXICO

Contacto

prensa@docsdf.com

Teléfono 55 10 36 89

Web: http://www.docsdf.com/

FESTIVAL INTERNACIONAL DE CINE UNIVERSITARIO KINOKI

Informes:

Universidad Iberoamericana

Prol. Paseo de la Reforma 880, Edificio | primer piso

Col. Lomas de Santa Fe

C.P. 01219, Cuajimalpa de Morelos, Distrito Federal

Tels. (55) 5950 4197, 5950 4000 ext. 7594

contacto@festivalkinoki.com; saladeprensa@uia.mx

Enlace a pagina http://sic.conaculta.gob.mx/ficha.php?table=festival&table id=806

FESTIVAL INTERNACIONAL DE CINE UNIVERSIDAD NACIONAL AUTONOMA DE MEXICO (FICUNAM)

UNAM

Av. Insurgentes Sur 3000

Ciudad Universitaria

CP 04510, Coyoacan, Distrito Federal

Tels. (55) 5622 7003, 5622 7005

salatriste@unam.mx

Enlace a pagina http://sic.conaculta.gob.mx/ficha.php?table=festival&table id=888

MERCADO DE CINE IBEROAMERICANO EN GUADALAJARA

Direccidn: Nebulosa 2916, Jardines del Bosque C.P. 44520, Guadalajara, Jal., México
Teléfonos: +52 (33) 3121-7461, 3121-6860, 3122-7827 Fax: 3121 7426

Correo electronico: info@ficg.mx

Web: http://www.guadalajaracinemafest.com/espanol/categoria.php?id=22
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FESTIVAL INTERNACIONAL DE CINE DE PUEBLA

Contacto:

info@ficp.mx

Seleccién Oficial y programacion
programacion@ficp.mx
Coordinacion con universidades y voluntarios
coordinacion.academica@fipc.mx
Web: http://www.ficp.mx/

Oficinas Generales

4 Poniente No. 148 Altos Col. Centro
Puebla, Pue. México CP 72000

Tel.: 01 (222) 404.54.00 ext. 180

FESTIVAL INTERNACIONAL DE CINE ACAPULCO

Contacto:

FICA Oficina en la Ciudad de México
Progreso no. 52,

Col. Aragon, La villa

C.P. 07000

Tel: 57 50 07 89, 57 50 09 53

Web: http://www.ficaacapulco.com/portal/

FESTIVAL INTERNACIONAL DE CINE INDEPENDIENTE Y VIDEO DE OAXACA

Contacto:

Oaxaca Filmfest

Apartado Postal #156

Oficina Correos Centro

Oaxaca Mexico

CP: 68001

Tel. +52 1 951 154 3661

Informacion general: contact@ oaxacafilmfest.com

En caso de dudas acerca de inscripcién de peliculas: submissions@oaxacafilmfest.com
Distribuidor cinematografico: distributors@oaxacafilmfest.com

Si estas interesado en participar como sponsor o festival asociado, etc: partners@oaxacafilmfest.com
Web: http://www.oaxacafilmfest.com/contacto.htm

CINEMA PLANETA. FESTIVAL INTERNACIONAL DE CINE Y MEDIO AMBIENTE

Contacto:

Cinema Planeta, A.C.

Chamilpa 5

Colonia Miraval

CP 62270, Cuernavaca, Morelos

Tels. (52-777) 3100 722
contacto@cinemaplaneta.org
Eleonora@cinemaplaneta.org

Web: http://www.cinemaplaneta.org/
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FESTIVAL DE CINE TODOS SANTOS

Contacto:

Miro Services

Rangel e/ Degollado y Zaragoza

Col. Centro, Todos Santos

C.P. 23300, La Paz, Baja California Sur
cinefest@Iatinofilmfestival.org
leonardoperel@yahoo.com

Web: http://www.todossantoscinefest.com/

Instituto Nacional de Estadistica e Informatica
WWWw.inegi.org.mx

Secretaria de economia, Tratado de Libre Comercio con Chile:
www.economia.gob.mx/swb/work/models/economia/Resource/410/1/images/DOF 27102008.pdf

Portal de compras del Gobierno de México
www.compranet.gob.mx

El ojo que piensa. Revista virtual de cine iberoamericano
http://www.elojoguepiensa.net/

Ley Federal de Transparencia y Acceso a la Informacion Publica Gubernamental
http://www.ifai.org.mx/transparencia/LFTAIPG.pdf

Sanchez, Enrique E., “Los Medios en México (Prensa, Radio, Television y Cine). 1968 — 2000” (acceso 01 de
marzo de 2010), en:
http://www.mexicanadecomunicacion.com.mx/fmb/Los%20medios%20en%20M%E9xico.pdf

Ulloa, José Luis, “La distribucion, problema del cine mexicano y latinoamericano”, 11 de marzo de 2002,
en:
http://www.gaceta.udg.mx/Hemeroteca/paginas/244/244-22.pdf
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Instituto Mexicano de Cinematografia. Informe de actividades 2006, 2007, 2008, 2009 y 2010
http://www.imcine.gob.mx/informes-imcine.html

Flores, Ernesto M. y Mariscal, Judith, “Politica de generacion de telecomunicaciones en México: Una
critica”, (acceso 2 de marzo de 2011), en:
http://www.cide.edu/publicaciones/status/dts/DTAP%20246.pdf

ProMexico, “Industrias Creativas”, (acceso 1 de marzo de 2011), en:
http://mim.promexico.gob.mx/work/sites/mim/resources/LocalContent/44/2/Folleto industrias creativas.

pdf

TELMEX, “Porque el éxito de su empresa no debe tener fronteras”, (acceso 1 de marzo de 2011), en:
http://www.telmexinternacional.com/assets/docs/FOLLETOMNCFINAL.pdf

Pérez, Gabriel y Tunal, Gerardo, “Modernizacién productiva y flexibilidad laboral en Telmex”, (acceso 2 de
marzo de 2011), en:
http://www.ejournal.unam.mx/rca/208/RCA20803.pdf

Mariscal, Judith y Ramirez Fernando, “Retos para el desarrollo del sector de las telecomunicaciones en
México”, (acceso 3 de marzo de 2011), en:
http://www.senado.gob.mx/telecom radiodifusion/content/aportacion documental/docs/Telecom-

CIDE2008.pdf

Getino, Octavio, “CINE IBEROAMERICANO: LOS DESAFIOS DEL NUEVO SIGLO”, (acceso 2 de marzo de
2011), en:
http://www.alejandragetino.com.ar/octavio getino/CIN_%20IBEROAMERICANO.pdf

El Milenio, “Exigen apoyo para el cine”, 28 de octubre del 2009, en:
http://impreso.milenio.com/node/8664180
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