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". ldentificacion del servicio

1. Nombre del Servicio

Narrativa Grafica

2. Descripcion del Servicio

Toda narracion efectuada en forma secuencial usando vinetas. Historieta, comic, tebeo, manga y
novela grafica integran esta denominacion, los estilos son algo distintos.

Es importante considerar que el comic ha dejado de ser un subgénero literario, plagado de tramas
inverosimiles para pasar a tramas mas complejas y audaces, incluyendo personajes con mayor
grado de conflictualidad interior y profundidad psicoldgica.

El relato se realiza sobre papel, o en forma digital (e-comic, webcdmics y similares), pudiendo
constituir una simple tira en la prensa, una pdgina completa, una revista o un libro.

En la actualidad, se estd viviendo un proceso de cambio con un vuelco hacia las nuevas
tecnologias, especialmente la relacién de retroalimentacién que se da entre el cémics y los
videojuegos, es decir vamos quizds hacia un cambio de formato, pero no necesariamente a
reemplazar la tinta y el papel por el formato electrénico.

Una encuesta realizada en 2012 reveld que sélo 16% de los estadounidenses compraron un libro
electrénico. (The Wall Street Journal)

“Yo, como lector de historietas, hace rato que no busco superhéroes sino relatos literarios. Y, por
suerte, esos relatos ahora abundan” Liniers.

1. Descripcion general del mercado
importador

1. Un poco de historia

A finales del siglo XIX, la historieta argentina inicia su historia en la revista Caras y Caretas. En
1920, La Nacion se convierte en el primer diario argentino en publicar historietas, lo que
contribuyd a su popularidad y masividad.


http://www.suite101.net/content/novela-grfica-la-fuerza-de-la-fusion-a21290

Desde la década del 40, Argentina es uno de los paises junto con Estados Unidos, Francia, ltalia,
Inglaterra y Espaina donde se producen la mayoria de las historietas que se leen en el resto del
mundo.

La historieta o cdmic argentino vivié su “época dorada” entre las décadas de 1940 y 1960.

Entre 1962 y 1964, Oesterheld, junto a Alberto Breccia, crean uno de los personajes mas
reconocidos del cémic argentino: Mort Cinder(publicado en Misterix), un sujeto que muere y
resucita constantemente.

En esta década surgié también uno de los iconos argentinos: Mafalda, de Quino. Esta tira, que
fuera pensada para la publicidad de una linea de electrodomésticos, hace su debut en las paginas
de Primera Plana el 29 de septiembre de 1964.

El gran precedente en la historia del comic argentino ha sido EL ETERNAUTA, clasico de |la década del
60, que cuenta con innumerables reediciones y la revista FIERRO en los 80 que aglutind a los
mejores guionistas e ilustradores del comic local, la que se ha vuelto a reeditar con el diario Pagina
12

En los 70 el aporte estuvo ligado al desarrollo de modelos propios como la historieta de accidn
(Oesterheld, Hugo Pratt), la comica (Dino Battaglia, Divito, Quino) y la folclérica (Walter Ciocca) y
la presencia de cuatro grandes dibujantes (José Luis Salinas, Arturo del Castillo, Hugo Pratt y
Alberto Breccia), segun el tedrico especializado Oscar Masotta.

En Argentina, en la actualidad, la cantidad de seguidores del comic ha crecido, también Ia
produccién local de historietistas. Se destaca la editorial Ovni Press que ha editado en espafiol tres
entregas de The Walking Dead

El género engloba a ilustradores y guionistas talentosos como Alberto y Enrique Breccia, Caloi,
Crist, Dobal, Fontanarrosa, Carlos Garaycochea, Manuel Garcia Ferré, Oscar Grillo, Horacio Altuna,
Oscar Blotta, Carlos Nine, Trillo, Oswal, Lino Palacio, Oscar Conti (“Oski”) Podeti, Quino, Dante
Quinterno, Landrd (Juan Carlos Colombres), Miguel Repiso (Rep), Sendra, Liniers, Nik, Maitena,
Francisco Solano Lépez, Viuti, Cao.

2. Tamano del mercado

El mercado argentino es altamente atractivo y los vaivenes econdmicos no le quitan esta condicién
en el largo plazo. Con una poblacion total de 40.117.0961 de habitantes y un PIB de mas de USS
4902 millones se constituye en un mercado interesante.

Las importaciones argentinas durante 2013, medidas a valores corrientes, totalizaron USS$ 73.6563
millones, lo que implicé un crecimiento del 8% respecto al afio anterior (USS 68.508 millones).

! Censo Indec 2010
? Banco Mundial


http://www.suite101.net/content/the-walking-dead-se-edita-en-argentina-a34903
http://www.suite101.net/content/the-walking-dead-se-edita-en-argentina-a34903

Esta alza se explica por un incremento del 5% en las cantidades compradas y un 3% por el
aumento de los precios.

El Gobierno devalud y ajusté al alza las tarifas a comienzos de este afio, lo que provocd un shock
inflacionario que llevd a que la variacion interanual superara el 30%; el sector alimentos fue el que
tracciond mas el alza. Tras lo anterior, la inflacion se estabilizé en niveles mas acotados,
acumulando alrededor de un 21% en el primer semestre (INDEC reconoce un 15% para el periodo).

Inflacién 2013: 27%. El alto nivel se dio con atraso de precios relativos.
Inflaciéon 2014: 30%. Cerraria en este numero si sigue al ritmo actual.

La suba del valor del délar y la de tarifas de bienes y servicios, fueron los principales factores
generadores del alza inflacionaria del primer trimestre del afio. Si bien a partir del primer trimestre
la inflacién se ha desacelerado, esto obedece principalmente a una caida del consumo.

e Pérdida poder adquisitivo, producto de la caida del salario en ddlares por la devaluacion

e Recorte de subsidios

e Retraccidén en las ventas minoristas en supermercados y shoppings

e Menor oferta de financiamiento (reduccién de cuotas).

e Alza en tasas de interés (créditos personales, prendarios y el gasto con tarjeta)

e Baja en el consumo de electrodomésticos y automoviles, producto del menor poder
adquisitivo y las restricciones a las importaciones. En el caso de los automdviles hay que
adicionar la aplicacidn del impuesto a los automéviles de lujo

e Caida en la produccidn de dos grandes sectores, automotor y construccion. Efecto recesivo
en la evolucion de la actividad industrial y una caida en el Producto Bruto Interno (PBI)
entorno al 1,5% hacia finales de 2014.

3. Crecimiento en los ultimos 5 anos

VARIABLES 2009 2010 2011 2012 2013

Exportaciones 55,7 68,5 84,3 80,9 81,6
Importaciones 38,8 56,4 73,9 68,5 73,6
Balanza Comercial 16,9 12,1 10,3 12,4 8,0

Fuente: INDEC

® Cifra actualizada abril 2014. Correccién INDEC



Distribucion porcentual de la importacion por Uso Econédmico

Uso Econdmico Participacion (en %)
2010 2011 2012 2013
Bienes de capital 20 20 19 16
Bienes intermedios 31 30 29 26
Combustibles 9 14 13 15
Piezas y accesorios para bienes de capital 20 19 20 22
Bienes de consumo 12 11 11 10
Automoviles 8 7 8 10
Resto 0 0 0 0
Total 100 100 100 100

Fuente: INDEC

4. Estabilidad econdmica, politica, institucional y seguridad
juridica del mercado

indices Argentina

e Facilidad para hacer negocios: puesto 37° de 189 paises que componen el ranking de
“Doing Business”2014.
e Puesto 104 en el indice de Competitividad Global del Foro Econémico Mundial 2013-2014,

sobre 148 paises.

A finales de 2011, el gobierno argentino comenzé a tomar medidas para disminuir la fuga de
capitales y mantener las reservas de divisas para poder hacer frente a los compromisos de deuda
externa (habida cuenta de que no tiene acceso a financiarse en mercados internacionales). A
causa de esto ha ido restringiéndose paulatinamente la compra minorista de divisas, de forma que
en la actualidad unicamente se permite la compra de ddlares previa presentacion de una solicitud
ante la AFIP. Asi, han quedado fuera del mercado oficial los usos tradicionales de la moneda
extranjera en Argentina (ahorro y compra de inmuebles). Esta situacion ha provocado el desarrollo
de un mercado paralelo del ddlar (conocido como ddlar blue), con una brecha cambiaria respecto

al precio oficial de casi un 60%.

En paralelo a las medidas de caradcter monetario, se incrementa la politica comercial

proteccionista: el Plan de Sustituciéon de Importaciones (un délar exportado de mercaderia por



cada dédlar que se desee importar), la Declaracion Jurada Anticipada de Importacion (DJAI), la
Declaracién Jurada Anticipada de Servicios (DJAS) y se ha afiadido también el alza de aranceles
para los bienes de equipo (al 14% para aquellos que en los que exista fabricacidn argentina similar,

2% para los que no exista).

Es una opinién generalizada que la mala gestidn econédmica esta provocando problemas politicos y

sociales.
Los sectores productivos de bienes y servicios de Argentina, estan afectados por:

e |nestabilidad en marcos normativo, politico y econdmico
e Pérdida creciente de competitividad cambiaria
o Deficiente oferta de financiamiento
e Alta presion fiscal
e Creciente inflacion
e Agotamiento creciente de la infraestructura
e Dificultad en el acceso a servicios necesarios para la produccién y comercializacién externa
e Dificultad en el acceso a insumos y bienes de capital por cerrazén comercial externa
e Virtual inexistencia de politicas de negociaciones comerciales internacionales para facilitar
el acceso a mercados externos, lo que dificulta el desarrollo de procesos de insercion
comercial para empresas argentinas.
Pero pese a las complejidades para hacer negocios, Argentina ofrece también oportunidades a los
inversores dispuestos a arriesgar:
e Los precios de los activos en Argentina son muy baratos.

e Mercado de consumo doméstico de 40 millones de personas.

e Oportunidades en sector minero, inmobiliario y produccion de alimentos y bebidas.

5. Politica nacional y marco legislativo aplicable al sector
servicios

Las acciones que se implementan, dentro de una estrategia de sustentabilidad, responden a una
politica publica que apunta a considerar el federalismo, desarrollo regional, respeto al
medioambiente, inclusion social, y generacion de oportunidades educativas, laborales, financieras,
cientifico-técnicas y asociativas. En las economias avanzadas, la transicién hacia una economia



orientada en servicios y conocimiento ha aumentado la importancia del capital humano en las
empresas. Dentro de las economias de la OCDE el sector de servicios tiene el mayor porcentaje de
empleo de mano de obra calificada entre los distintos sectores econémicos, que va del 15% al 40%
dependiendo del rubro.

6. Disponibilidad de instrumentos financieros locales para la
adquisicion de servicios desde el exterior

e Lineas de crédito del Banco de la Nacidn Argentina (BNA) www.bna.com.ar

e Lineas de crédito del Banco de Inversion y Comercio Exterior (BICE) www.bice.com.ar

e Créditos a Tasa Subsidiada para Mi PyMEs www.sepyme.gov.ar

7. Politicas y normativas respecto de las compras publicas de
servicios

No existe un sistema de compras publicas .
La normativa que regula las compras publicas en Argentina es la siguiente:
e Decreto N21023/2001 (Régimen de Contrataciones del Estado Nacional).
e Decreto N2 436/2000 (Reglamento para la Adquisicion, Enajenacidon y Contratacion de
Bienes y Servicios del Estado Nacional).
Asimismo, existen otras normas vinculadas al tema, entre las que destacan:

e Ley N°13.064 (Obra Publica).

e Ley N° 24.156 (Ley de Administracion Financiera y Sistemas de Control del Sector Publico
Nacional).

e Ley N’ 25.188 (Etica en la Funcién Publica).

e Ley N’ 25.551 (Compre Trabajo Argentino).

e Decreto N2 1818/2006 (Sistema Electréonico de Contrataciones Publicas).

e Decreto N21545/1994 (Creacién de la Oficina Nacional de Contrataciones. Misiones y
Funciones).

e Resolucidn SIGEN N2 79/2005 (Sistema de Precios Testigo).

e Convencion Interamericana Contra la Corrupcion (aprobada por Ley N2 24.759), en su
articulo 5 inc. 3 (aplicabilidad de medidas preventivas destinadas a crear, mantener y
fortalecer sistemas para la adquisicion de bienes y servicios por parte del Estado que
aseguren publicidad, equidad y eficiencia).

e Convencion de las Naciones Unidas Contra la Corrupcién (aprobada por Ley N2 26.097), en
su articulo art. 9 (establece los valores minimos que cada Estado parte debera considerar a
la hora de establecer los sistemas de contratacidn publica basados en la transparencia,
competencia y criterios objetivos para la adopcidn eficaz de decisiones).


http://www.bna.com.ar/
http://www.bice.com.ar/
http://www.sepyme.gov.ar/

Contrataciones que se encuentran incluidas en este marco legal:

Los contratos de compraventa, suministros, servicios, locaciones, consultoria, alquileres con
opcidn a compra, permutas, concesiones de uso de los bienes del dominio publico y privado del
Estado Nacional, que celebren las jurisdicciones y entidades comprendidas en su dambito de
aplicacién y a todos aquellos contratos no excluidos expresamente. También comprende contratos
y concesiones de obras publicas, concesiones de servicios publicos y licencias.

Estan excluidos, en cambio, los contratos de empleo publico, las compras por caja chica, los que se
celebren con estados extranjeros, con entidades de derecho publico internacional, con
instituciones multilaterales de crédito y los que se financien total o parcialmente con recursos
provenientes de esos organismos, asi como los comprendidos en operaciones de crédito publico.

Ambito de aplicacion del régimen legal:

El régimen de contrataciones publicas es de aplicacién obligatoria a los procedimientos de
contratacidn en los que sean parte las jurisdicciones y entidades comprendidas en el inciso a) del
articulo 82 de la Ley N2 24.156 de Administracién Financiera y sus modificaciones. En ese sentido,
el Sistema de Contrataciones de la Administraciéon Publica Nacional se aplica a la administracion
central, organismos descentralizados, universidades nacionales y en las Fuerzas Armadas y de
Seguridad. Su ambito de aplicacién no alcanza en cambio a provincias, Ciudad Auténoma de
Buenos Aires, municipios, ni otros organismos que cuentan con un régimen especifico como el
PAMI y la AFIP.

También se encuentran excluidos empresas y sociedades del Estado, fondos fiduciarios con
participacién estatal, entidades financieras del sector publico nacional tales como Banco Nacidn,
Banco Hipotecario y Banco Central y entidades multilaterales de crédito como el BID y el Banco
Mundial. Las entidades no comprendidas sin embargo pueden voluntariamente aplicar el sistemay
participar de su operatoria.

8. Infraestructura y telecomunicaciones disponibles

Argentina posee un sistema de infraestructura y transporte desarrollado, con mas de 39.000
kilbmetros de rutas nacionales, una de las mas extensas redes ferroviarias del mundo (35.753
kilémetros), 43 puertos y 53 aeropuertos (21 internacionales). Sin embargo, esta colapsando por
falta de inversiones estructurales en el sector (destruccion de redes ferroviarias, falta de
ampliacion en puertos, carreteras destruidas por inundaciones)

En relacién al mercado de Informatica y Telecomunicaciones:
e Mayor densidad de lineas telefénicas fijas y moéviles de América Latina (Banco Mundial,

2011).
e Mercado TIC total 2012: $ 103.505 millones (T + Telecomunicaciones)



e Crecimiento Mercado Total TIC 2010/2012: 28,4%

En 2013, Argentina tuvo una audiencia en internet de 31,9 millones de personas. La
computadora, que se utiliza en promedio unas 2 horas y media por dia, es el dispositivo
tecnoldgico que mas se extendid en los Ultimos tiempos.

El teléfono celular es usado en gran medida como reproductor de musica y radio. El 57% de
las personas ya tiene un celular inteligente con conexién a internet.

El uso de redes sociales es el factor principal en el tiempo consumido en Internet, junto al habito
cotidiano del uso de correo electrénico y la descarga de musica en forma online.

e 31,9 millones de usuarios de internet a fines de 2013(Camara de Comercio Electronica)

e Redes sociales es el principal uso que se le da a Internet en la Argentina, 46 %. A
través de ella se hace publicidad, especialmente en el sector de este estudio
(narrativa grafica)

e Facebook es la red social favorita, ya que el 55 % de los argentinos tiene una
cuenta en ellay el 13% en Twitter

e 71% de los argentinos tiene PC

e 65% se conecta a Internet

e 98 % de la poblacion mira TV habitualmente; en promedio, 2,45 horas por dia.

e 83% de los argentinos paga algun servicio de TV paga.

e El tipo de programa que mas se mira es el noticiero, 73%

e |a radio es otro gran consumo cultural de los argentinos: 86% son oyentes radiales.

1V. Descripcion sectorial del mercado
importador

1. Comportamiento general del mercado

El "gran desafio" de la industria del cémic en Argentina es "encontrar lectores" para la importante
oferta que hay.

El Eternauta, el ya legendario cdmic que escribié Héctor German QOesterheld y dibujé Francisco
Solano Lépez, es considerada la primera novela grafica argentina.



2. Estadisticas de produccién y comercio del servicio

Produccién editorial ’ Comercio exterior del libro
Nimero de Variacion Exportaciones | Importaciones | Porcentajede | Porcentaje de
titulos 2012 porcentual libros 2012 de libros 2012 | importaciones | importaciones
anual (Millones de (Millones de de libros de libros
2012/ 2011 ddlares FOB) dolares CIF) intra América | extra América
Latina 2012 Latina 2012

Fuente: CERLALC, El Libro en Cifras, diciembre 2013

e Argentina en el aifio 2012 fue el 4° pais Iberoamericano con mas titulos editados después
de Espafia, Brasil y México. (CERLALC)

e En 2013 los titulos registrados en el rubro de “literatura” corresponden a 2820, lo que
representa un 26,4% del total registrado (10.695).(Camara Argentina del Libro)

e La novela gréfica e historieta * representa un 2% de los titulos registrados en el rubro de
literatura, sumando 61 titulos. (Cdmara Argentina del Libro)

e En 2011, sélo el 39% de los libros comercializados se imprimian en Argentina. En 2012 esa
cifra se amplié a mas del 82%

e El libro digital, el afio 2012 representd el 17% de las ventas totales, afectando sdlo a la
industria papelera y a los distribuidores, pues representa ganancias similares tanto para
los autores como para las editoriales.

e El fuerte crecimiento de la industria editorial no implica que no queden aun diversas
cuestiones por resolver. Entre las principales, se cuentan el oligopdlico mercado del papel,
que provoca que los precios de este insumo bdsico sean superiores al de la media
internacional; mercado editorial concentrado (20 firmas editoriales concentran mas del
85% del mercado); concentracién de la distribucién en las 225 librerias de la Ciudad de
Buenos Aires ( 84%) y el bajo porcentaje que se destina al autor de la obra, quien sélo
recibe entre el 10% y el 15% del precio de venta del libro, otro 15% va para gastos de
impresién, un 30% para la editorial, y el restante 40% para la libreria.

Clasificacion comercial de la Cdmara Argentina del Libro



Circulacion Bruta de Revistas, Fasciculos y Libros (en millones) por Origen

Nacionales Extranjeras TOTAL
2013 2012 2013 2012 2013 2012
CAP-GBA
Interior
TOTAL

Fuente: Asociacidn Argentina de Editores de Revistas
3. Proporcién de servicios importados

e En el rubro Revistas llustradas/Historietas la circulacion total en el afio 2013 fue de 2,6
millones.

e Lacirculacion total de revistas extranjeras alcanzé a 5,4 millones.

Asociacion Argentina de Editores de Revistas

“Todas las solicitudes de importacion que hemos realizado han sido denegadas por el
Gobierno argentino; de modo que, hasta que se levante esa prohibicidn de introducir
cOmics en el pais, quedan totalmente suspendidas todas las importaciones de titulos de
nuestro catdlogo. Asi, cada uno de los lanzamientos... se imprimiran en Argentina”.
25.02.2014 ECC Ediciones, poseedora de los derechos de los cdmics de DC Comics para
Espafa y Latinoamérica.

4. Canales de comercializacion

= » [MPORTADOR / EXPORTADOR

!

INTERNET (BLOGS, WEBS, REVISTAS, PUBLICACIONES INDEPENDIENTES ON LINE)



e Kioscos de revistas: de los cuales generalmente tienen un reparto exclusivo, ya
gue hay ediciones que no las mandan a librerias, para asi darle un mayor beneficio
a los duefios de los kioscos.

e Librerias especializadas: son el canal de distribucion mas grande, donde se
encuentra todo tipo de comics y narrativa grafica. En este momento solo de origen
argentino, y un poco de los saldos internacionales que han ido quedando desde
hace mas o menos 3 meses.

e Editoriales: algunas venden directamente al publico lo que se hace en la misma
editorial.

e Internet: mediante portales de venta tales como mercado libre, o editoriales y
librerias que venden por Internet.

5. Principales players del subsector y empresas competidoras

EDITORIALES/EDITORES

e  Moebius, editor Martin Ramoén

e OvniPress (distribuye a Marvel), editor Leonardo Scarano
e LaRevisteria, editor Alejandro Viktorin

e larp, editores Nicoldas Gonzalez, Juan Suzanne y Fito Reyna
e |vrea

e Thalos/Deux

e Domus

e LocoRabia

e A4Editora

e Orsai

e De la Flor, editor Daniel Divinsky

e  Editorial Comun, editor Liniers



~

( DISTRIBUIDORES MAYORISTAS

e PlanT. Distribuidor de ECC Ediciones, licenciataria de DC Comics para
Espafia y Latinoamérica https://es-es.facebook.com/Dist.PlanT

http://www.eccediciones.com.ar/contenidos/argentina-pais-de-lectores-

10693.aspxd
e SD Distribuciones http://ar.sddistribuciones.com

e  GARGOLA EDICIONES. http://www.gargolaediciones.com.ar

\ e  KIOSCO DISTRILOBERTO. Av. Vélez Sarfield 1857, Ciudad de Bs.As. J

COMIQUERIAS/TIENDAS ESPECIALIZADAS

e CIUDAD DE BUENOS AIRES
SW Toys / Planetary / Entelequia / Espacio Moebius / Urza Comics / Takron Galtos
e PROVINCIAS

Buenos Aires: Séptimo portal / Eternia / Imperio Comics Store/Duendes
Freakstore/Pochos

Mendoza: Planeta Comics

Rosario: Puro Comic /Milenario Comics

Cérdoba: Crossover

Diego Agrimbau, guionista

Federico Grunauer, guionista (
Juan Sasturian, narrador Miguel Rep, dibujante
Ignacio Minaverry, historietista e ilustrador Ariel Olivetti, dibujante

Roberto Fontanarrosa, dibujante y escritor
Cristian Dzwonik, “Nick”, dibujante

\_

e Historieta Argentina, editor
Javier Doeyo


https://es-es.facebook.com/Dist.PlanT
http://www.eccediciones.com.ar/contenidos/argentina-pais-de-lectores-10693.aspxd
http://www.eccediciones.com.ar/contenidos/argentina-pais-de-lectores-10693.aspxd
http://ar.sddistribuciones.com/
http://www.gargolaediciones.com.ar/

6. Marco legal y regulatorio del subsector

Resolucién General de AFIP 3582/14

Ley 26899

Disposicidn de la Direccion Nacional de Comercio Exterior 26/12

Resolucidn de la Secretaria de Comercio Interior 453/10

Resolucién del Ministerio de la Produccién 75/2002

Ley 25542

Ley 25446- Deroga Ley 20380

Decreto 1078/89

Ley 23351

Resolucién del Ministerio de Cultura y Educacién 407/81

Ley 22399

Resolucién 15850/77

Ley 19487

Decreto 7616/63

Decreto 16697/59

Decreto 1155/58

Decreto 6255/58

Decreto Ley 1224/58
Decreto 71180/40
Decreto 31964/39
Decreto 41233/34
Ley 11723

www.infoleg.mecon.gov.ar

Régimen de envios postales (en relacion a la Resolucion General
de AFIP 3579/14 . Dispone que los sujetos que realicen compras
de mercaderias a proveedores del exterior que ingresen en el
pais mediante correo oficial pueden hacerlo 2 veces en el afio
por una franquicia anual de US$25 .Quedan excluidas de la
limitacién prevista en la presente norma los libros.

Repositorios digitales institucionales de acceso abierto del
Sistema Nacional de Ciencia, Tecnologia e Innovacién. B.O.
9/12/13.

Declaracion jurada sobre contenido de plomo. B.O. 5/3/12

Establece los mecanismos de control tendientes a eliminar los
peligros derivados del uso de tintas con altos contenidos de
plomo en productos graficos. B.O. 30/11/10

Reglamenta la Ley 25542. B.0O. 2/12/02.

Ley de Defensa de la Actividad Librera. Establece el precio
uniforme de venta al publico de libros. B.O. 10/1/02

Ley de Fomento del Libro y la Lectura. (fue promulgada
parcialmente el 25 de julio de 2001, siendo observados los art. 11,
12y 16). B.O. 26/7/01

Aprueba el Reglamento de la Comision Nacional de Bibliotecas
Populares. B.O. 12/7/89

Bibliotecas populares. Fomento y apoyo. Comisién Nacional
Protectora. Junta Representativa. B.O. 8/10/86

Agencia internacional de I.S.B.N. Publicacion en B.O. 18/7/83

Establece que todo libro editado en la Argentina debera llevar
numero de 1.S.B.N. B.O. 18/2/81
Cuerpo legal sobre derechos de dominio publico pagante

Aprueba la adhesion al Centro Regional para el Fomento del Libro
en América Latina (CERLALC). B.O. 18/2/72
Renovacién de depdsito de obras inéditas. B.O.: 20/9/63

Declaracion jurada de obras editadas. Reglamenta el art. 61 de la
Ley 11.723. B.0. 29/12/59
Licencias obligatorias. B.0. 13/11/58

Reglamentacion del Decreto Ley 1124/58 que crea el Fondo
Nacional de las Artes. B.0.17/6/58
Crea el Fondo Nacional de las Artes. B.O. 14/2/58

Devolucién obras inéditas depositadas en custodia. B.O. 9/9/40.
Dep6sito en custodia. B.O. 17/6/39
Reglamenta la Ley 11723. Publicacién en B.0.24/5/73

Régimen legal de la propiedad intelectual. B.O.: 30/9/73



7. Tendencias comerciales del sector

Entre las politicas de promocién de la industria editorial destacan las orientadas a favorecer la
internacionalizacidn del sector a través de acciones para incrementar la exportacion de libros y, en
especial, la venta de derechos para la edicién de obras en otros paises.

Hay un significativo incremento en la venta de libros electrénicos. De acuerdo a la Ultima
informacidn disponible correspondiente al mercado de libros, el soporte de formato electrénico
ascendié al 17,19% sobre la produccién total de libros registrados el afio 2012

Vuelco a las ediciones independientes a través de internet.

V. Competidores

1. Principales proveedores externos

7

% MARVEL (Disney), distribuida por la editorial Ovni Press
«+ ECC Ediciones, licenciataria de DC Comics(Warner) para Espafia y Latinoamérica

2. Descripcién de los servicios otorgados por competidores
locales o externos.

¢+ Edicidn local por dificultades en la importacidn

V. obstaculos a enfrentar por los
exportadores de servicios

A partir del 3 de abril 2012, rige la obligatoriedad de presentar una DJAS (declaracion jurada
anticipada de servicios) para la importacion de servicios. El trdmite tiene dos fases: una es la
tramitacién de la DJAS ante la AFIP, en caso de que se den las circunstancias previstas en la Res.
Gral. 3276 en cuanto al concepto de la operacidn y su monto. Si es asi, en tanto no se obtenga la
DJAS no se puede hacer la transferencia (no se exige antes de hacer la operacidn, sino que es
necesaria para poder hacer el pago por lo que hay que tomar todos los recaudos necesarios para
documentar la operacién en la forma en la que el banco va a requerir después para autorizar la
transferencia). Una vez obtenida, la transferencia puede requerir ademas la aprobacion del Banco
Central, si se dan los supuestos previstos en las Comunicaciones “A” 5264 y 5295 del citado
organismo. A través del Sistema creado por la AFIP, todos los tramites fueron centralizados en una



Unica ventanilla (“Ventanilla Unica Electrénica del Comercio Exterior”), que permite al importador
acceder y cumplir con todos los requisitos formales y legales solicitados por los distintos
organismos gubernamentales.

Paso a paso proceso DJAS:

http://www.afip.gob.ar/genericos/guiaDeTramites/guia/documentos/PasoaPasoDJAS.pdf

V“. Otra informacion relevante del
mercado de destino

+* Transformacidn de la Secretaria de Cultura de la Nacién en Ministerio de

Cultura, mayo 2014

Ferias — Exposiciones-Encuentros

e Feria Internacional del Libro de Buenos Aires, 24 de abril al 12 de mayo, Ciudad de
Buenos Aires

e Anime Friends, 18-20 julio 2014, Centro de Exposiciones Migueletes, Ciudad de Buenos
Aires. Incluye un sector dedicado al comics. www.animefriendsarg.com.ar

e Crack Bang Boom, 7 al 10 de agosto en Rosario, Santa Fe, Argentina.
e ConComics Argentina, 6 al 7 de septiembre 2014, Cérdoba, Argentina.

WWW.CONCOMIcs.com

e Congreso Bienal Internacional “Vifietas serias” , 8 al 10 de octubre de 2014 en la Facultad
de Ciencias Sociales, Universidad de Buenos Aires, Ciudad de Buenos Aires
e ARGENTINA COMIC-CON, noviembre 2014, Ciudad de Buenos Aires

http://archivo-de-comics.blogspot.com.ar/2013/10/comicopolis-2013-los-fantasmas-de.html

Museos - Galerias

e Museo del Humor, inaugurado en 2012 en Ila Ciudad de Buenos Aires.
http://www.museos.buenosaires.gob.ar/muhu/agenda.html

e Paseo de la Historieta en San Telmo, con las estatuas de Mafalda (Quino), Gaturro (Nick),
Larguirucho (Garcia Ferré), Clemente (Caloi), Patoruzu (Dante Quinterno)


http://www.afip.gob.ar/genericos/guiaDeTramites/guia/documentos/PasoaPasoDJAS.pdf
http://www.animefriendsarg.com.ar/
http://www.concomics.com/
http://archivo-de-comics.blogspot.com.ar/2013/10/comicopolis-2013-los-fantasmas-de.html
http://www.museos.buenosaires.gob.ar/muhu/agenda.html

OTROS

% DISCO COMIC NOVELA GRAFICA:disco que estarda acompafiado por un libro-
objeto poniendo imagenes a las canciones como si fueran los videos dibujados de las
canciones, el pack contendrd 11 cédmics a todo color en formato desplegable. Participan 12
talentosisimos artistas reconocidos internacionalmente, entre ellos la chilena Paloma
Valdivia http://idea.me/sima

¢ Revista Fierro: http://blogs.paginal2.com.ar/revistafierro/

VIII. Opiniones de actores relevantes
en el mercado

A propdsito del mix entre los formatos digitales y el papel. Uno reemplaza al otro?

"Estoy convencido de que en los préximos afios los libros no van a desaparecer. Todo lo contrario,
van a ser revalorizados. Pero los autores tenemos que utilizar todas las demas plataformas para
canalizar, complementar y potenciar los libros. El comic va a perdurar y probablemente se mude al
soporte digital. Los personajes creados para el papel pueden sobrevivir perfectamente en el

IM

mundo virtua

Cristian Dzwonik, “Nick”, creador de Gaturro

Argentina es pais de dibujantes que trabajan para el mundo

Con motivo de la participacion de Argentina en el Salén Internacional del Cémic de Barcelona,
Ramodn Martin, de Editorial Moebius, manifesté que Argentina siempre ha sido muy fructifera a
nivel de dibujantes trabajando por todo el mundo. Muchos dibujantes argentinos trabajan para
editoriales extranjeras como Marvel, en Estados Unidos.

Considera que lo mas conocido a nivel mundial es Mafalda y El Eternauta. Reconocié que el
mercado de la historieta en Argentina sigue siendo pequefio, que en los 60 tuvo un gran desarrollo
y después fue decayendo, ahora se vuelve a publicar un poco mas .El Salén Internacional del
Comic de Barcelona contd con la presencia de los autores argentinos Eduardo Risso, natural de
Leones, y Marcelo Frusin, natural de Rosario.

Risso ha publicado en Argentina, Europa y Estados Unidos, siendo conocido principalmente por la
historia "100 Balas", escrita por Brian Azzarello. También realizé una saga de "Batman".


http://idea.me/sima
http://blogs.pagina12.com.ar/revistafierro/

Por su parte, Frusin trabajé en Estados Unidos para Marvel haciendo lapices de series como X-Men
Unlimited, escrita por Tom DeFalco, y hoy en dia trabaja en una serie de cuatro libros escrita por
Richard Marazano, que lleva como titulo "L'expedition, una historia de romanos".

En una entrevista con Pablo Braun, me sefiala que no ha trabajado mucho el sector de los cdmics,
sin embargo no se resta a la posibilidad de realizar actividades en su espacio. Ademas de ser
Director del FILBA. Conduce “Eterna cadencia”, libreria- editorial, una verdadera cantera de
desarrollo de talentos, difusidn y revalorizacién de grandes escritores. Mds que una libreria es
centro cultural literario, en el que se organizan charlas con escritores, libreros, dibujantes.
http://blog.eternacadencia.com.ar

La ciudad de Buenos Aires hace un reconocimiento a Liniers

El popular ilustrador y humorista grafico Ricardo Siri, mas conocido como Liniers, creador de
“Macanudo”, fue distinguido en el mes de agosto de 2014 como "Personalidad destacada en el
ambito de la cultura" en la Legislatura portefia.

El caricaturista es el creador de un universo fantdstico, absurdo y sorpresivo, donde no faltan la
ternura y la simpleza, desde los famosos pinglinos de la tira "Bonjour", publicada en Pagina 12,
hasta "Macanudo", que lleva mas de diez afios de aparicidn constante en el diario La Nacién.

Durante 2014, Liniers -que tiene 10 libros publicados en su haber- fue invitado a ilustrar la portada
del semanario The New Yorker, meca de autores iconicos como Art Spiegelman y lanzé con su
editorial Comun "Jusepe", un comic inédito en el pais de Carlos Trillo ilustrado por Pablo Tunica.
Ademas, viaja seguido por Latinoamérica y Europa con al musico Kevin Johansen y pinta en vivo
durante sus shows.’

MINUTOUNO http://www.minutouno.com/notas/332787-liniers-sera-distinguido-como-personalidad-destacada-la-cultura

12.08.2014


http://blog.eternacadencia.com.ar/
http://www.minutouno.com/notas/332787-liniers-sera-distinguido-como-personalidad-destacada-la-cultura%2012.08.2014
http://www.minutouno.com/notas/332787-liniers-sera-distinguido-como-personalidad-destacada-la-cultura%2012.08.2014

IX. Recomendaciones de la Oficina
Comercial sobre la estrategia comercial
en el mercado
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En la actualidad, las importaciones de narrativa grafica se encuentran trabadas. Se esta
editando localmente tanto la produccion nacional cémo aquella de la que se es
licenciatario.

Se ve oportunidad para editar localmente.

Existen mercados internacionales que pueden ser abordados en forma conjunta editando
en ambos paises.

El Mercado de cémics digitales es un segmento a considerar mas alla de los lectores a
bajos costos

La utilizacion de TIC's permiten el trabajo a distancia, lo que contribuye a crear redes de
colaboradores en cualquier punto del mundo.

El mercado del cémics no presenta acciones de marketing destacadas mas alla de las redes
sociales, lo que constituye una oportunidad para generar diferenciaciéon a través de un
plan de marketing.

Participacidn en ferias y congresos

Actividades de encuentros con artistas argentinos.

Fuentes de informacion (Links).

Odai www.odai.org
PROSUR www.prosur.org.ar

Cadmara Argentina del Libro www.camaradellibro.com.ar

Fundacién El Libro www.el-libro.org.ar

La revisteria  http://www.larevisteriacomics.com/novela-grafica-c-50.html

Tinta de Historietas www.tintadehistorieta.com.ar

llustradores Argentinos http://www.ilustradoresargentinos.com/
Asociacidn de Dibujantes Argentinos http://www.a-d-a.com.ar/

Asociacidn Argentina de Editores de Revistas www.editores-revistas.com.ar

Camara Argentina de Publicaciones www.publicaciones.org.ar

Centro Regional para el Fomento del Libro en América Latina y el Caribe — CERLALC
http://cerlalc.org

http://elblogazodelcomic.blogspot.com.ar/



http://www.odai.org/
http://www.prosur.org.ar/
http://www.camaradellibro.com.ar/
http://www.el-libro.org.ar/
http://www.larevisteriacomics.com/novela-grafica-c-50.html
http://www.tintadehistorieta.com.ar/
http://www.ilustradoresargentinos.com/
http://www.a-d-a.com.ar/
http://www.editores-revistas.com.ar/
http://www.publicaciones.org.ar/
http://cerlalc.org/
http://elblogazodelcomic.blogspot.com.ar/

http://informe21.com/arte-y-espectaculos/argentina-celebra-60-anos-de-vinetas-de-

guino-y-50-de-ironias-de-mafalda junio 2014 Quino

http://opcionlibros.blogspot.com.ar/2014/01/informe-sobre-el-mercado-editorial-de.html

http://www.institutoautor.org/

http://www.ieral.org/images db/noticias archivos/1786.pdf

http://www.datosmacro.com/estado/indice-percepcion-corrupcion/argentina

http://30preguntas.blogspot.com.ar/2010/05/salvador-sanz.html

http://milpluminesargentinos.wordpress.com/
Los chilenos destacados http://www.capital.cl/cultura/2014/01/24/080120-la-edad-de-
oro
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