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El Renacimiento de las frutas en conserva

Turquia es un pais tradicionalmente agricultor y cuya economia en los ultimos 30 afos ha
cambiado a los sectores industrial y servicios lo que conllevé la emigracion desde las zonas
rurales a las urbanas (poblacién urbana: 75% en 2014 y 25% en 1975). Esta evolucién que ha
alejado a los consumidores de las zonas agricolas ha ocasionado también fuertes cambios en los
habitos de consumo. Por ejemplo, la elaboracion de compotas caseras ha dado paso a la

comercializacién de frutas en conserva listas para su consumo.

= Principales Paises Proveedores. Las frutas en conserva mas importadas en Turquia son los duraznos cuyo pais
proveedor es Grecia seguido por la pifia que se importa desde Tailandia. Cabe destacar que la variedad de durazno
griego se valora por su textura firme y su forma integra tras su procesado. En la siguiente tabla, se pueden ver las

estadisticas de importacidn por sub-partida arancelaria.

= Exportaciones chilenas: Exceptuando las exportaciones
de duraznos por valor de 865 mil USD realizadas en 2011,
no se ha vuelto a registrar ninguna exportacion de frutas
en conserva desde Chile a Turquia.

= Analisis y comentarios Turquia es un pais agricola y un
gran productor y exportador de fruta fresca, por lo que
sus consumidores y la industria derivada (como
pasteleria) dan una alta prioridad a la fruta de temporada
respecto a la fruta en conserva cuyo uso doméstico esta
comenzando a difundirse en los ultimos afos. Cabe
destacar, la tradicion en la cocina turca de elaborar
compotas para aprovechar el excedente de la fruta,
aunque es una costumbre que tiende a desaparecer con
las nuevas generaciones. Actualmente, el mayor consumo
se produce en los centros turisticos para los desayunos y
la elaboracion de pasteles. El consumo en retail en los
ultimos afios estd creciendo debido principalmente a los
cambios en los habitos de consumo de la poblacidn joven
de las grandes ciudades del pais.
Existe una dependencia de las importaciones de frutas en
conserva, sobre todo para las frutas tropicales y de
duraznos, en que la produccion local no tiene capacidad
suficiente para abastecer la demanda.
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B La distribucidon y el consumo de Frutas en Conserva en Turquia
La fruta en conserva se utiliza fundamentalmente en el canal foodservice en los hoteles de las zonas turisticas de costa
donde se sirve en los desayunos y como postre (ensaladas de frutas). Las frutas utilizadas son principalmente frutas
tradicionales como duraznos, damascos, cerezas, guindasy peras.
En cuanto a las frutas en conserva para el canal retail, predominan las frutas tropicales como pifia, mango y mezclas de

frutas.

En ambos canales, el formato principal de distribucion es en latas metalicas, variando Unicamente el tamafio (100/850 gr.

en retail y 850/3.000/5.000 gr. en foodservice)
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B Principales actores en la distribucion

En el canal retail, son las empresas importadoras las encargadas directamente de la distribucidon a las cadenas de
supermercados. Las cadenas de retail con mayor introduccidn de frutas en conserva son MacroCenter, Migros,
Carrefour, Real, Tesco y los centros de distribucién mayorista Metro.

En el canal food-service, como los importadores suelen estar ubicados en la ciudad de Estambul, abastecen
directamente a sus clientes de esta ciudad sin existir ningun nivel de intermediacién. En otras ciudades de Turquia,
como Antalya, Izmir, Marmaris y Bodrum (en la costa del Egeo y Mediterrdanea y con gran concentracién de turismo) y
Ankara (capital de Turquia) es habitual la presencia de un distribuidor mayorista local.
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Principales actividades y ferias especializadas para las frutas en conserva

B Ferias internacionales relevantes

A continuacion, se detallan las principales ferias de alimentacién en Turquia.

* EDT FAIR / FOOD SERVICE SUPPLIERS EXPO TURKEY (25-28 Marzo 2015)

« WORLD FOOD ISTANBUL (04-07 Septiembre 2014)
SIRHA FOOD FESTIVAL (27-29 Noviembre 2014)
* ANTALYA ANFAS FAIR (25-28 Febrero 2015)
Ademads de esta feria, los importadores y los productores turcos participan o visitan las siguientes ferias internacionales:
ANUGA, SIAL, GULFFOOD, THAIFEX, CIBUS.
Las principales actividades de promocion realizadas por las empresas importadoras/distribuidoras son: promocién de precios
en punto de venta, regalo de productos (lata de pifia de 850 gr. con regalo de lata de 100 gr), flyers, “inserts” de los
supermercados, participacidon de chefs extranjeros para mostrar distintos usos del producto, organizacion de ferias reuniendo
a los proveedores en el extranjero y sus clientes en Turquia, campafias de mailing, publicidad y articulos relacionados en las
revistas de gastronomia.

B Normativas aplicables y requisitos importacion
La legislacion de importaciones de Turquia se puede consultar en el siguiente enlace del Ministerio de Economia:
http://www.economy.gov.tr/index.cfm?sayfa=722CFA6D-FF56-46D7-3AB02218DB9FDDA3 De forma especifica, para los
productos de la partida 2008 se requiere el Certificado de Conformidad del Ministerio de Alimentacion, Agricultura y
Ganaderia; inspeccién de calidad online realizada por TAREKS; analisis de laboratorio. Es importante tener en cuenta el TLC
entre Chile y Turquia, que supone reducciones arancelarias del 50% para algunas frutas en conserva.

m Conclusiones

Tanto en retail como en foodservice los formatos de envase mas utilizados son latas metadlicas. En el canal foodservice este
formato es preferido, puesto que el bote de cristal es mas fragil y dificil de almacenar. En cuanto al canal retail, el
consumidor presenta un rechazo general a las conservas en lata, debido al sabor que la lata se transmite y no se puede ver
el contenido externamente. La lata requiere asimismo un recipiente adicional para la conservacion del producto una vez
abierta. Se recomienda por lo tanto el bote de cristal para el canal retail.

Actualmente, en las frutas como duraznos la produccién local no cubre la demanda y con el aumento del turismo y cambios
alimenticios de la poblacidn turca se estima que la demanda de frutas en conserva crecerd en los proximos afios. Los
productos elaborados con su propio jugo, sin aditivos o azlcares afiadidos, destacardn respecto a los tradicionales.

Para mds informacion sobre Frutas en Conserva, por favor comuniquese con Giilsan Atalay al e-mail gatalay@prochile.gob.cl
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http://www.sanalmarket.com.tr/
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http://www.real.com.tr/
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http://www.a101.com.tr/tr/
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