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Productos chilenos buscan espacio en
supermercados brasilefios
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Embaixador do Chile visita espaco do pais no
maior evento supermercadista do mundo
2014

HONOR
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Chile quer ter maior presenca nas prateleiras

Rosangela Capozoli
Para o Valor, de Sdo Paulo

Os brasileiros ja conhecem o
salmio, o vinho, as frutas secas ¢
0 azeite de oliva do Chile. Elesja
consomem 5,8% das exportacoes
chilenas, ocupando o 42 lugar
em volume de compras. Estio
gostando tanto que querem
mais, E se depender dos empre-
sarios chilenos, a troca entre os
dois paises deve crescer.

A porta de entrada ndo poderia
ser mais convidativa, a Feira da
Apas 2014. A escolha foi estratégi-
ca: a feira atrai compradores de to-
dos os Estados brasileiros. O inte-
resse € grande. Os empresdrios mi-
neiros, por exemplo, se adianta-
ram ¢ manifestaram a intengdo de
comprar vinho ¢ salmio daquele
pais. Hoie, 0 Chile & o maior forne-

cedor da bebida e segundo maior
exportador de frutas secas para o
Brasil, além de deter 0 5% lugarem
exportagao de azeite deoliva.

$6 no ano passado, o Brasil con-
sumiu 23% das exportagdes de
azeite de oliva daquele pais, o que
significou 2.370 toneladas do pro-
duto engarrafado, de um total de
9.879 toneladas produzidas pelos
chilenos. O vinho do Chile nao faz
feio em relagio aos concorrentes
europeus ¢ americanos. Um tergo
de todo o vinho qué entra no pais
vem dos vinicolas do Chile.

O vinho chileno j& responde
por35,5% do totalimportado pelo
mercado brasileiro e a nossa ex-
pectativa € atingir 40%, fisgando
novos consumidores da classe mé-
dia brasileira, que sdo mais de 100
mil pessoas”, calcula Oscar Pdez
Gamboa, diretor comercial do Pro-

Chile, escritério comercial do Chi-
I¢ no Brasil. “Em 2013, o Chile ex-
portou US$ 4,4 bilhdes em produ-
tos para o mercado brasileiro, com
aumento de 3% em relagio a0 ano
anterior”, diz Gamboa. Nesse pa-
cote estio 53% do cobre produzido
pelo Chile eimportado pelo Brasil
Para o representante chileno, o
feira da Apas 2014 aparece como
um balcdo importante no conti-
nente. “A Apas serd a nossa porta
de entrada para outros Estados.
Hoje estamos focados apenas em
S%o Paulo ¢ Rio de Janciro. Nossa
meta agora € Minas Gerais, que
tem um PiB equivalente ao da
nforma.
@ conquistar novas pragas, a
ProChile aposta na descentraliza-
¢do das exportagoes. Do seu ponto
de vista, 0 evento toma-se “um
multiplicador gigantesco de nos-

sos negdeios”. " Aintengdo éterno-
vas representagoes em outros Esta-
dos. Os mineiros estio muito inte-
ressados em comprar nosso vinho,
frutas secas e salmdo”, completa.

Naoutra ponta, o Brasil € o prin-
cipal destino dos investimentos do
Chile. Apenas no periodo de junho
de 2012 a junho de 2013, o pais
acumulou investimentos de US$
9.8 bilhdes, o que representa 45%
do total anual de investimentos
chilenos diretos no mundo. “O
Brasil & um parceiro comercial de
grande importincia para o Chile®,
acrescenta Gamboa.

Embora o cobre tenha um peso
importante na balanca comercial
do pais, a indgstria de alimentos
chilena é conhecida quasc no
mundo todo, O diretor obscrva
que “o Chile oferece uma alta qua-
lidade em scus produtos e vem se

Gamboa: "Vinho chileno responde por 35,5% do importado pelo Brasil”

destacando como um dos paises
mais relevantes na indtstria mun-
dial dealimentos™. “A expectativaé
ocupar, até 2020, o ranking dos 10
principais paises exportadores no
sctor. Atualmente, o pais exporta
cerca de USS 15 bilhoes ao ano em
alimentos para todo o mundo.”

Os peixes nobres, o azeite ¢
vinhos estdo entre os produl
alimenticios top na lista de W
das chilenas. Em salmdo, as |
portagoes do Chile para o Bt
cresceram 55% em 2013 sol
2012. As vendas de vinho par
Brasil subiram 7% no periodc
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REDE BRASIL

Fortaleza- AP

Mercadinhos S3o Luiz-CE
Nordestio-RN

Arco-iris-PE
Palato-AL

Modelo -MT Bonanza-PE, PB

Atakaddo Atakarejo-BA
Supernosso-MG

Bahamas-MG
Extrabom-ES

Legenda Tonin-MG, SP
O Varejo
@ Varejo/Atacado Condor-PR
. Alacado Imperatriz-SC
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MARCA SECTORIAL SALMON DE CHILE
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MARCA SECTORIAL ACEITE de

GALLO
AZEITE
PREMIADO

DESEJA SER
NOSSO PARCEIRO?

OLIVA

ASOCIACION DE PRODUCTORES DE ACEITE DE QLIVA
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Misiones/Agendas Comerciales
Viaje de importadores / Agentes/
Periodistas
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