PMP
Estudio de Mercado
Calamares en Turquia

Documento elaborado por la Oficina Comercial de Chile en Turquia - ProChile

OrO|CHILE

IMAGINA - CRECE - EXPORTA




LLl
-
TABLA DE CONTENIDO T
(&

Il. RESUMEN EJECULIVO ... cueieeiieiieiiiiiriiieirieereeereecenernneraserescrenssenssenssensssnsesnssrnsssnsssenssenssnnnes 4
1. Cédigos arancelarios SACH y cAdigo local pais desting .........ccceeeeeiiiiiriiiiiiisiiissssissssssssssssssssssssssssssssssssssssssnnns 4
2. Las oportunidades del producto chileno en el Mercado .......ccceevviiiiiiiiiiiiiiiiiii e 4
3. Posibles estrategias de penetracidon, prospeccion o mantencion del mercado ..........ceeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeennnnnnes 4
4. Recomendaciones de Ia Oficina COMErcCial .........oiviiiirineriiiiiiiiiiinnieiiiiiinsrenninssssessssssssssssssessssssssssnsssnns 4
5. ANGIISIS FODA .....oiiiiiineeretiiiiiisisnnetenisissssssssssesssissssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssnssesssssssssssnnasss 5
1. ACCESO @l IMIEICATO ... ceeeieieiiieneiireeereneereeeeereneerrnneerensesenssesensseenssssnssssenssssnssesenssssensasennnane 6
1. Cédigos arancelarios SACH y c6digo local pais deStiNo ........cceveecerrreereeiiiiicsissnreeeeissesssnneeesessssssssnnnsesssssssssnns 6
2. CAdigos Arancelarios Pais de Arancel ........ccciviereeiiiineiiiiiinnniiinnniiisseiiissesississsessssssessssssssssssssssssassss 7
3. Aranceles de internacion para producto chileno y competidores .........cccevveiiiinniiiinnniiinnnniinnnnennnsennan, 8
4. Otros impuestos y barreras N0 arancelarias .........cccoovveeeiiiiiiiiinieniiiiinii e 8
5. Regulaciones y normativas de importacion ........cccccveeeiiiiiiiiiienneiiiiinisinnsienniissssssesssissssssssessssssssssssssenns 10
6. Requerimientos de etiquetados para iNGreso al PaiS .......ccvviriineiiiissniiiisnsniiissneiissrisisessssssssesssessssssns 11
7. Certificaciones: Legislacion y requerimientos 10Cales .........cccceiiiiiiiinneeeiiiiiiiinnneeniiinnineeeessssasseeesnnes 11
IV. Potencial del Mercado .......cccveiiieeiiiiniiiiniiiiiniiiiniiieeieiinierenisrenessnsssssnssssnsssssnsssssnssssnnns 12
1. Produccion 10Cal Y CONSUMIO ........uuuiiiiiiiiiiciiriisssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssnsssssnnnsnsnsnnnnes 12
A 1141 e To] g - Yol (o] V=T3S OO RPNt 12
V. Canales de Distribucion y Actores del Mercado .......c.ccceereeniereencerenccrenncrnennerenneerenseerenneenes 15
1. Identificacion de los principales actores en cada canal........cccceeiiiiiiiiiiiiiiiininiiininisnisssssssssssssssssssssssssssssssssnns 15
2. Diagramas de flujo en canales SelecCioNadOs ..........cceeeeccrrreeeeiiiieieiisereeneeeeeessnnneesessesessnnneessssssssssnnneesssanns 15
3. Posicionamiento del producto en canales analizados..........ccccvvvreeiiiinniiiinnniiinnnniissrsssssssns 16
4. Estrategia comercial de PrecCio.......cccceiiiiiiiiinereiiiiiiiiiieeiiinisesrr s aa s s s s s s s anas 17
V1. ConsumMidor/ COMPIATOr .......iiieeeeiiiieeeiiiieeeeieterenseeeetensssessessssssesssnssssesssssssssesssssssessnnnes 18
1. Caracteristicas. Descripcion Perfil/HAbitos/CoNdUCLAs.......ccecveerirrrineriernissesssnsssnssssnesesnssssasssssnssssassssanss 18
2. Influencias en decisiones de compra de teNAENCIAs .......cccccerriireiiiiniiiiiinniii s sssessssanns 18
VII. Benchmarking (COMPetidores) ....cccceieeirieuiiieeirieeiireeeiereeeierenniernssrensesessssrenssessnsssssnsssees 18
1. Principales Marcas en €l MEercado .......ccccivieeivvereiiiiiiiiissneeniniissssssnseesssisssssssnssesssssssssssnssassssssssssnnssssssssssssnns 18
2.Segmentacion de COMPELIAOIES ....ccccvvveeiiiiiiiiiiiertetiiisssssnneeetssssssssssnssessssssssssnnssessssssssssnnssessssssssssnnnsansssass 19
3. Atributos de diferenciacion de productos en el Mercado ........ccccceveeeiireeeeiiiiiiinnnsnneeininnesreessnssssssnssnens 19
4. Precios de referencia de producto chileno y competidores en el mercado.......cccceeevveereriiriiccsssnneeneniscsnnee 20
5. Campanas de marketing de competidores externos o productores locales: ........ccccceerriicerrcnereniiiiiccsssnnnnnns 21
VIII. Opiniones de actores relevantes en el mercado.......ccccivviiiiniiinniiiinciiiniiiieieie. 22
IX. Fuentes de informacion relevantes........ccccceieeiiiieiiieeciiieierencereeserennserenesennserensesssasessnnns 22
X. ANEXO I: Certificado de Control ......cc.coieeiiieiiiieiiiiiiiieecereecrrneerennserensessnssesenssssensessnnnens 24

Estudio de mercado / Calamares en Turquia / Noviembre 2013 Pagina 2



XI. ANEXO II: Notificacion sobre el “Certificado de Registro” .....ccccceeeueereencrrenrerennrerennceeennenens 25

El presente documento, de investigacion de mercado e informativo, es propiedad de ProChile,
organismo dependiente del Ministerio de Relaciones Exteriores de Chile. El acceso a este documento
es de cardcter publico y gratuito. No obstante lo anterior, su reproduccion integra o parcial sélo
podra ser efectuada citdndose expresamente la fuente del mismo, indicdandose el titulo de la
publicacion, fecha y la oficina o unidad de ProChile que elaboro el documento. Al ser citado en una
pdgina Web, deberad estar linkeado al sitio de ProChile para su descarga.

Estudio de mercado / Calamares en Turquia / Noviembre 2013 Pagina 3

DIO|CHILE



Il. Resumen Ejecutivo

1. Cédigos arancelarios SACH y cédigo local pais destino

Calamares

2. Las oportunidades del producto chileno en el mercado

Chile todavia no es reconocido en Turquia como un proveedor de calamares pero puesto que se trata
de un producto que indiscutiblemente ha penetrado la dura barrera de la gastronomia turca y teniendo
en cuenta la inferior calidad de sus competidores de origen asidtico el producto chileno tiene Ia
posibilidad de apropiarse de una buena cuota del mercado.

3. Posibles estrategias de penetracidn, prospeccion o mantencion del
mercado

Son necesarias acciones promocionales y una comparativa de precios para mostrar a los importadores y
distribuidores mayoristas las ventajas del producto chileno respecto a los productos de la competencia.

4. Recomendaciones de la Oficina Comercial

Turquia fue visitada por mas de 36 millones de habitantes en 2012 y se estima que el sector turistico
seguird creciendo. El crecimiento econdmico en el pais que cada vez conlleva mayor poder adquisitivo
ayudard el aumento en el consumo de calamares.

Hasta el momento no se han hecho campafias exclusivas para promocionar el consumo de calamares;
no obstante lo anterior, en los ultimos el consumo ha aumentado considerablemente.

Las formas de consumo son muy limitadas, principalmente anillos o tiras rebozadas y fritas con salsa
tdrtara en los restaurantes. Hay que colaborar con las escuelas de gastronomia para ver qué otras
formas puede haber para incluir en los mends en HORECA.

Otro hito debe ser llegar a las casas, por eso es importante hacer campafias de promocidn en los puntos
de venta (promocion de precio y cata en las cadenas de retail) y también es importante colaborar con
los opinidén leaders, periodistas de gastronomia, chefs famosos que hacen programas de televisidn para
mostrar recetas prdcticas para el consumo doméstico.

Ademas del calamar congelado, seria recomendable exportar productos de mayor valor agregado en
formatos especiales para retail con margenes ajustados que permitan precios muy competitivos que
generen grandes volumenes y una democratizacion definitiva de este producto, de forma que llegue a
las clases sociales con menor poder adquisitivo. En su elaboracién se recomienda la utilizacién de tiras
de calamar gigante de la especie Dosidicus gigas, que vayan recubiertos de especias y que se trate de
un producto retail ready-to-eat.

Se observa que un grupo creciente de la poblacién (aunque todavia reducido) comienza a ser sensible a
los habitos de su alimentacidn y salud, de forma que prefiere evitar los productos fritos en su dieta. En
esta tendencia también impactan las campafas llevadas a cabo por sector publico y privado para



fomentar una alimentacién mas sana recomendando no consumir alimentos fritos. Como los calamares
en Turquia se consumen mayoritariamente fritos, es importante desarrollar otros formatos de consumo
que sean mas practicos y sanos que el actual.

5. Andlisis FODA

Factores Internos

Fortalezas

Reduccion arancelaria del
calamar chileno gracias al
TLC.

Turquia, con su joveny
creciente poblacion
promete un incremento en
el consumo de alimentos
El incremento del PIB per
capita implica un mayor
poder de compra y acceso a
nuevos productos
alimenticios

Debilidades
Restricciones en las ventajas
arancelarias debido a las cuotas
de importacion
Competidores asiaticos con
estrategia de precios mas
agresiva

Factores Externos

Oportunidades

Frecuente presencia en
prensay television
ahondando en los
beneficios del consumo de
productos del mar.
Crecimiento continuo del
turismo (36 millones) que
provoca un mayor consumo
de productos alimenticios.
El sector retail todavia no
ha madurado ni esta
saturado lo que
proporciona posibilidades
de entrada para nuevos
productos.

Mostrar a las empresas
importadoras las ventajas
derivadas del TLC entre
Chile y Turquia

Campanias de marketing
para posicionar el calamar
chileno

Presentacion de nuevos
productos elaborados a base
de calamares.

e Esnecesaria una formacion al

consumidory a los
profesionales para mostrar
cuales son los posibles usos del
calamar ademas de las
tradicionales anillos rebozados,
especialmente para garantizar
su introduccidn en la cocina
doméstica.

e Evaluar el potencial

e  Realizar un benchmarking de

competitivo del calamar
chileno en los mercados de
Europa, especificamente
Turquia.

precios medios de calamares
chilenos y de otros paises
exportadores para analizar los
resultados y presentarlo a los
importadores.
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"l. Acceso al Mercado

1. Cédigos arancelarios SACH y cédigo local pais destino

Cdédigo Arancelario | Descripcion
SACH

0307

0307.49

0307.4910

0307.4990

0307.9991

0307.9992

0307.9993

0307.9999

1605

160554

16055410

16055490

Moluscos, incluso separados de sus valvas, vivos, frescos, refrigerados, congelados,
secos, salados o en salmuera; moluscos ahumados, incluso pelados o cocidos, antes o
durante el ahumado; harina, polvo y «pellets» de moluscos, aptos para la
alimentacion humana.

- Jibias (Sepia officinalis, Rossia macrosoma) y globitos (Sepiola spp.); calamares y
potas (Ommastrephes spp., Loligo spp., Nototodarus spp., Sepioteuthis spp.):

-- Los demas:

--- Calamares congelados (Ommastrephes spp.)

--- Los demas

---- Filetes de jibia o calamar rojo (Dosidicus gigas), congelados

---- Alas de jibia o calamar rojo (Dosidicus gigas), congeladas

---- Tubos o vainas de jibia o calamar rojo (Dosidicus gigas), congelados

---- Los demas

Crustdceos, moluscos y demds invertebrados acuaticos, preparados o conservados.
-- Sepias (jibias) y calamares

--- Jibias (Dosidicus gigas)

--- Los dems
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2. Cédigos Arancelarios pais de Arancel

Cdédigo Arancelario Descripcion
Turquia

0307 Moluscos, incluso separados de sus valvas, vivos, frescos, refrigerados, congelados,
secos, salados o en salmuera; invertebrados acuaticos (excepto los crustaceos y
moluscos), vivos, frescos, refrigerados, congelados, secos, salados o en salmuera;
harina, polvo y pellets de invertebrados acudticos (excepto los crustaceos), aptos para
la alimentaciéon humana:

— Jibias (Sepia officinalis, Rossia macrosoma) y globitos (Sepiola spp.); calamares y
potas (Ommastrephes spp., Loligo spp., Nototodarus spp., Sepioteuthis spp.):

030749 ——Los demas:

———Congelados:
— —— - lJibias (Sepia officinalis, Rossia macrosoma) y globitos (Sepiola spp.):
————— Del género Sepiola:

03074901 @ —————- Sepiola rondeleti
03074911 @ —————-- Los demas
03074918 | —=———- Los demas

————Calamares y potas (Ommastrephes spp., Loligo spp., Nototodarus spp.,
Sepioteuthis spp.):

————— Loligo spp.:
03074931 @ —————- Loligo vulgaris
03074933 - ————- Loligo pealei
03074938 - —=——- Los demds
03074951 | —==== Ommastrephes sagittatus
03074959 === —=- Los demas:
———Los demas
03074971 ———— libias (Sepia officinalis, Rossia macrosoma) y globitos (Sepiola spp.)

————Calamares y potas (Ommastrephes spp., Loligo spp., Nototodarus spp.,
Sepioteuthis spp.):

03074991 | —-=———- Loligo spp., Ommastrephes sagittatus
03074999 = ——=—- Los demds
0307 99 ——Los demas:
———Congelados:
03079911 ————lllex spp.
1605540000 Jibias y calamares preparados o conservados:
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3. Aranceles de internacién para producto chileno y competidores

<o Arancel Arancel | Arancel | Arancel | Arancel | Arancel
codiee i Otros:
Arancel Chile EFTA Otros: Otros: Otros: Otros:

Arancelario . . . . China
B-Her. Indonesia India Malaysia | Tailandia

0%
0%: 2200 T cuota*
0307 49 31 ilimitado 37,5% 37,5% 37,5% 37,5% 37,5% 37,5%
37,5%: el resto . X
Sin cuota

0%
0%: 2200 T cuota*
0307 49 38 ilimitado 37,5% 37,5% 37,5% 37,5% 37,5% 37,5%
37,5%: el resto . X
Sin cuota

0%
0%: 2200 T cuota*
03074951 ilimitado 37,5% 37,5% 37,5% 37,5% 37,5% 37,5%
37,5%: el resto . X
Sin cuota

0%
0%: 2200 T cuota*
0307 49 59 ilimitado 37,5% 37,5% 37,5% 37,5% 37,5% 37,5%
37,5%: el resto . X
sin cuota

0%
0%: 2200 T cuota*
0307 49 99 ilimitado 37,5% 37,5% 37,5% 37,5% 37,5% 37,5%
37,5%: el resto . X
sin cuota

0%
0%: 2200 T cuota*
03079911 ilimitado 37,5% 37,5% 37,5% 37,5% 37,5% 37,5%
37,5%: el resto . X
sin cuota

0%
0%: 600 T cuota** o
1605 54 00 ilimitado 2% 54% 54% 54% 54% 54%
54%: el resto .
sin cuota

4. Otros impuestos y barreras no arancelarias

En Turquia todos los productos alimenticios estdn sujetos al 8% de IVA. A continuacién se detallan los

demads impuestos que se aplican a la importacion de calamares en Turquia:

Otros Paises
Chile EFTA (p.e. India, China, Malasia,
Tailandia, Indonesia)

Cuota Fondo Fondo Fondo
Codigo por Colectivo Colectivo Colectivo Fondo Colectivo
Arancelario solicitud de de 13 de Vivenda
b Vivenda*** Vivenda Vivenda

03074931 0% 2200T 20T 0% 0% 0% 37,5% 5,5% 37,5% 17,5%
0307 49 38 0% 2200T 20T 0% 0% 0% 37,5% 5,5% 37,5% 17,5%
0307 4951 0% 2200T 20T 0% 0% 0% 37,5% 5,5% 37,5% 17,5%
0307 4959 0% 2200T 20T 0% 0% 0% 37,5% 5,5% 37,5% 17,5%
0307 49 99 0% 2200T 20T 0% 0% 0% 37,5% 5,5% 37,5% 17,5%
030799 11 0% 2200T 20T 0% 0% 0% 37,5% 5,5% 37,5% 17,5%
1605 54 00 0% 600T 10T 0% 0% 0% 42% 0% 54% 0%

* Arancel reducido con cuota. Por encima de la cuota, el arancel a pagar seria igual al resto de paises.
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** La cuota maxima que puede solicitar un importador en cada solicitud de la Licencia de Importacion
*** Fondo Colectivo de Vivienda reducido con cuota. Por encima de la cuota, el Fondo a pagar seria igual al resto de paises.

Gracias al TLC entre Chile y Turquia que entré en vigor el 1 de Marzo de 2011 para los productos de la
partida de 0307" se aplica una reduccién arancelaria del 100% hasta una cuota maxima de 2.200
toneladas. Para poder beneficiarse de esta reduccién arancelaria, los importadores turcos deben
solicitar un documento llamado “Licencia de Importacion” a la Direccién General del Ministerio de
Economia de la Republica de Turquia. Con esta licencia se le asigna al importador la cuota con la que
puede realizar la importacién aprovechando la reduccidn arancelaria. Segun la “Notificacién sobre Ia
Aplicacion de los Contingentes Arancelarios para la Importacién de Productos Agricolas y Productos
Agricolas Transformados Originarios de la Republica de Chile con fecha 10.03.2011 y numero BOE:
27870” para los productos mencionados en este parrafo, a cada importador se le puede asignar hasta
un maximo de 20 toneladas de cuota en cada solicitud de la Licencia de Importacidon que realice hasta
llegar a un total de 2.200 toneladas. Mientras haya cuota disponible, los importadores pueden solicitar
la Licencia de Importacion las veces que deseen siempre que entreguen la Ultima Licencia utilizada al
Ministerio de la Economia.

A la parte de la importacidon que se realiza sin la Licencia de Importacién anteriormente descrita, se
aplica el arancel general que define el Gobierno Turco para Otros Paises que es de 37,5% para los
productos de la partida 0307 analizados en el presente estudio.

Ademads de los aranceles y el IVA, a la misma parte de la importacién realizada sin Licencia de
Importaciéon de calamares de la partida 0307, se le aplica un impuesto interno llamado “Fondo
Colectivo de Vivienda” que es del 17,5% para todos los paises (excepto algunos paises o regiones
preferentes como EFTA con 0% y UE con 5,5%). Para los calamares de la partida 0307 provenientes de
Chile, a los importadores con Licencia de Importacién se les aplica el mismo porcentaje de reduccion
arancelaria para este Fondo, resultando un Fondo del 0% dentro de la cuota asignada.

En el caso de Jibias y Calamares Preparados o Conservados de la subpartida 160554 mientras el arancel
general es del 54% (excepto EFTA con 0% y UE con 42%), gracias al TLC Chile-Turquia se aplica una
reduccidn arancelaria del 100% hasta 600 Tm, siendo 10 Tm la cuota maxima que puede solicitar cada
importador en cada solicitud.

Esto significa, en una importacién de 22 Tm, el importador con una Licencia de Importacién de 10 Tm
pagaria un 54% del arancel para la parte que no cubre la Licecia de Importacion de 12 Tm.

! (excepto 0307.19.10.00.00, 0307.29.05.00.00, 0307.31, 0307.39.05.00.00, 0307.41, 0307.49.05.00.00, 0307.59, 0307.60, 0307.79.10.00.00,
0307.89.10.00.00, 0307.99.10.00.00) Moluscos, incluso separados de sus valvas, vivos, frescos, refrigerados, congelados, secos, salados o en
salmuera; invertebrados acudticos (excepto los crustdceos y moluscos), vivos, frescos, refrigerados, congelados, secos, salados o en salmuera;
harina, polvo y pellets de invertebrados acudticos (excepto los crustdceos), aptos para la alimentacion humana
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5. Regulaciones y normativas de importacion

Los documentos necesarios para realizar la importacidn de calamares son los siguientes:

BILL OF LANDING

FACTURA COMERCIAL

CERTIFICADO ZOOSANITARIO

EUR-1

CERTIFICADO DE ORIGEN

CERTIFICADO DE REGISTRO emitido por la Cdmara de Exportadores publicada por el Min. De
Economia de la Republica de Turquia

CERTIFICADO DE CONTROL emitido por el Ministerio De Agricultura y Ganaderia
CERTIFICADO DE CITES emitido por el Ministerio De Agricultura y Ganaderia

o vk wN

~

Normativa vy legislacion aplicable a la importacion de productos alimentarios:

Las normas generales del Cddigo Alimentario Turco de 1997 estan publicadas en la Gaceta Oficial del
Estado (N2 23.172) en la cual se detalla la normativa referente a los productos alimentarios en términos
de higiene y sanidad, etiquetado y envasado.

Los tramites para la realizacién de importaciones se tramitan ante la Direccidon General de Importacion
del Ministerio de Economia y concretamente para los productos alimentarios el Certificado de Control y
el Certificado de Conformidad se tramitan ante el Ministerio de Alimentacion, Agricultura y Ganaderia.

El Decreto sobre el Régimen de Regulaciones Técnicas y Estandares para el Comercio Exterior de 1995y
las adendas correspondientes a este régimen, conforman la normativa base para legal que permite el
cumplimiento de los requisitos de proteccién de la salud y seguridad humana, vida y salud animal y
vegetal, medio ambiente y seguridad nacional.

Normativa y legislacidn aplicable a la importacion de calamares:

En el registro de la Declaraciéon Aduanera se requiere el “Certificado de Registro” LINK

Este producto esta sujeto al control de cabotaje LINK

La importacion de estos productos se realiza con el Pre-Permiso emitido por el Ministerio de Alimentacidn, Agricultura y Ganaderia

La importacion desde Japdn esta sujeta a control de radiacion (Certificado de Conformidad de TAEK) y el ingreso en Turquia se realizan por
solo ciertas aduanas concretas (Seguridad e Inspeccién del Producto 2013/2)

Aranceles a aplicar a las importaciones provenientes de Egipto

Aranceles a aplicar a las importaciones provenientes de Tunez

Aranceles a aplicar a las importaciones provenientes de Chile LINK

Se requiere PreAviso y Certificado de Conformidad del Ministerio de Alimentacién, Agricultura y Ganaderia (Seguridad del producto e
inspeccién: 2013/5 Anexo 1A) LINK

Se requiere el Certificado de CITES en la importacion, exportacidn y re-exportacién emitido por el Ministerio de Alimentacidon, Agricultura
y Ganaderia (Comercio Exterior: 2011/1 - Anexos I-A, 1I-A, 11I-A)

Productos que requieren almacenamiento con temperatura controlada LINK

Requerimiento de Certificado Zoosanitario/Listado de aduanas para importacion de animales y productos provenientes de animales LINK

Listado de productos que no pueden obtener el permiso para ser importados dentro del marco de Procesamiento Interno LINK
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http://www.resmigazete.gov.tr/eskiler/2013/06/20130604-9.htm
http://www.resmigazete.gov.tr/main.aspx?home=http://www.resmigazete.gov.tr/eskiler/2013/06/20130607.htm&main=http://www.resmigazete.gov.tr/eskiler/2013/06/20130607.htm
http://www.resmigazete.gov.tr/main.aspx?home=http://www.resmigazete.gov.tr/eskiler/2012/12/20121231m3.htm&main=http://www.resmigazete.gov.tr/eskiler/2012/12/20121231m3.htm
http://www.resmigazete.gov.tr/eskiler/2011/12/20111217-8.htm
http://www.resmigazete.gov.tr/main.aspx?home=http://www.resmigazete.gov.tr/eskiler/2006/12/20061220.htm&main=http://www.resmigazete.gov.tr/eskiler/2006/12/20061220.htm
http://www.resmigazete.gov.tr/eskiler/2011/12/20111217-12.htm
http://www.resmigazete.gov.tr/main.aspx?home=http://www.resmigazete.gov.tr/eskiler/2006/12/20061220.htm&main=http://www.resmigazete.gov.tr/eskiler/2006/12/20061220.htm

6. Requerimientos de etiquetados para ingreso al pais

El envasado y etiquetado de los alimentos se rige por el Reglamento publicado en la Gaceta Oficial el 13

de Mayo de 1998. La informacidn obligatoria que debe ser incluida en la etiqueta en el envase a granel

del producto:

a) Nombre del producto,

b) Peso Neto,

c) Nombre de la empresa productora y procesadora, marca registrada, direccion y pais de
produccién

d) Fecha de caducidad,

e) Numero de partida y/o nimero de serie,

f) Certificado de control con nimero y fecha,

g) Pais de origen,

h) Informacion necesaria de consumo y/o requisitos de conservacion.

7. Certificaciones: Legislacion y requerimientos locales

Certificado de Control (en turco: Kontrol Belgesi)

Antes de la exportacidn, la empresa importadora debe solicitar el Certificado de Control,
presentando los siguientes documentos al Ministerio de Alimentacion, Agricultura y Ganaderia,
Directorado General de Proteccién y Control:

o Formulario de Solicitud del Certificado de Control (ver ANEXO |: CERTIFICADO DE CONTROL)

o Certificado de Origen

o Certificado Zoosanitario

o Factura o Factura Proforma
Certificado Zoosanitario (en el pais de origen)

Certificado de Registro (en turco: Kayit Belgesi) Ver ANEXO |I: Notificacion sobre el “Certificado

de Registro”. A la hora de registrar la Declaracion Aduanera se requiere el Certificado de
Registro. El Certificado de Registro se solicita ante la Camara de Exportadores definida por el
Ministerio de Economia de la Republica de Turquia. La empresa importadora ha de cubrir en
primer lugar el formulario de solicitud online mientras que la empresa exportadora ha de cubrir
otro formulario que deberd ser compulsado en la Embajada u Oficina Comercial de Turquia en
el pais de origen y enviado a Turquia. Con los dos formularios debidamente cubiertos, en 10
dias laborables se obtiene el Certificado de Registro de la Camara de Exportadores

correspondiente. Este Certificado tiene una validez de 45 dias sin posibilidad de prérroga.

Para poder aprovechar de la reduccidn arancelaria que supone el TLC Chile-Turquia, es imprescindible

realizar la importacidn presentando el documento EUR-1.
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|V. Potencial del Mercado

1. Produccion local y consumo

Turquia tiene una produccion local de volumenes muy bajos principalmente en las aguas del Mar Egeo y
Mediterraneo, siendo lllex. Spp la variedad mas capturada. El volumen de produccién local se estima
inferior a media tonelada. Se estima que el consumo local es de 4.500 toneladas al afio.

2. Importaciones

Al evaluar las estadisticas de importacién de las partidas 030749, 030799 y 160554 correspondientes a
los calamares vy jibias, congelados y conservados, destacan los paises asiaticos como China e India y

Espafia entre los paises europeos.

Al analizar los precios promedio, se observa que a partir del 2011 el precio ha variado entre 3,20 USD y
3,90 USD por kg.

Si bien las exportaciones chilenas al mercado turco todavia no representan un gran volumen, cabe
destacar el crecimiento continuo en las importaciones de Turquia desde el mundo en los ultimos afos
que ha sido superiores al 37% para los calamares congelados y conservados.

Importaciones de Turquia 2010 — 2013
030749310000 - Loligo vulgaris, congelados

2010 2011 2012 2013*
Pais Volumen Valor |Volumen| Valor Volumen Valor Volumen Valor
KG usbD$ KG usbD$ KG usbD$ KG usbD$S
Indonesia 37.350 44975 72.000 207.214 146.280 546.049 47.200 195.121
Malaysia 25.630 28.903 11.180 46.124 32.240 132.522 4,740 18.321
India 673.756 670.240 64.800 261.187 19.440 29.034 - -
Tailandia 24.288 34.143 - - - - - -
China 24.000 17.305 - - - - - -
Taiwan 16.000 19.802 - - - - - -
Egipto - - 420 2.111 - - - -
Tanzania - - - 3.500 5.227 - -
Total 801.024 815.368 148.400 516.636 201.460 712.832 51.940 213.442
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Importaciones de Turquia 2010 — 2013
030749380000 — Los demas calamares, congelados

. 2011 2012 2013*
Volumen Valor Volumen Valor Volumen Valor Volumen Valor
KG uUsDS KG uUsDS KG uUsDS KG UsDS

India 397.964 479.349 529.968 |1.690.494 | 990.848 | 3.790.908 | 389.983 | 1.492.773
Tailandia 97.032 120.725 168.384 577.713 239.724 935.849 186.711 728.061
China 123.908 84.938 - - 162.110 706.590 107.800 437.732
Indonesia - - 23.830 90.049 20.844 89.756 36.700 143.317
Egipto - - - - - - 24.000 | 94.000
Pakistan - - - - - - 23.408 92.935
Espafia 81.432 53.840 - - - - - -
Vietnam 900 872 - - - - - -
EEUU - - 27.198 99.456 - - - -
Islas 12492 | 44.932
Malvinas - - - - - -
Malaysia - - - - 2.511 11.067 - -
Total 701.236 739.724 761.872 | 2.502.644 | 1.416.037 | 5.534.170 | 768.602 | 2.988.818

Importaciones de Turquia 2010 — 2013
030749510000 — Ommastrephes sagittatus, congelados

2010 2011 2012 2013*
Volumen Valor Volumen Valor Volumen Valor Volumen Valor
KG usDS$ KG usD$ KG usDS$ KG UsD$
Espaia 187.218 385.636 152.862 544.012 129.528 522.592 97.446 390.234
Total 187.218 385.636 152.862 544.012 129.528 522.592 97.446 390.234

Importaciones de Turquia 2010 — 2013
030749590000 — Los demas, congelados

2010 2011 2012 2013*
Volumen Valor Volumen Valor Volumen Valor Volumen Valor
KG usDS KG usDS KG usDS KG uUsDS

China 529.600 531.931 901.451 |3.337.932|1.230.450 | 4.835.943 | 756.730 | 2.802.985
India 195.696 252.832 - - 216.660 895.603 43.244 173.907
Espafia 142.542 | 269.953 - - - - - -
Peru - - 163.490 617.098 25.020 91.070 - -
Chile - - 24.000 85.300 - - - -
EEUU - - - - 19.050 71.343 - -
Siria - - - - 13.350 31.557 - -
Total 867.838 | 1.054.716 | 1.088.941 | 4.040.330 | 1.504.530 | 5.925.516 | 799.974 | 2.976.892
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Importaciones de Turquia 2010 - 2013
030749990000 — Los demas, congelados

pLo 0] 2011 2012 2013*
Pais Volumen Valor |Volumen| Valor Volumen Valor Volumen Valor
KG uUsD$ KG usD$ KG usD$ KG usD$
China 128.800 114.459 358.010 |1.474.576 | 124.755 515.088 63.950 261.964
Peru - - 22.255 85.470 10.752 52.632 - -
India - - 69.400 273.306 - - 96.000 355.261
Espafia - - - - 17.850 125.941 11.385 80.912
Chile - - - - 73.988 264.276 40.000 142.125
Tailandia - - - - - - 2.520 9.285
Total 128.800 114.459 | 449.665 | 1.833.352 | 227.345 957.937 213.855 849.547

Importaciones de Turquia 2010 - 2013
030799110000 - lllex spp., congelados

2010 2011 2012 2013*
Pais Volumen Valor Volumen Valor Volumen Valor Volumen Valor
KG UsDS KG uUsD$ KG UsD$ KG usD$
Espafia 346.422 | 436.501 352.008 |1.038.701 | 250.840 | 960.856 | 275.150 | 1.040.193
Argentina | 19.404 121.362 85.009 325.765 - - - -
India 11.400 10.320 - - - - - -
China 444.292 | 354.422 | 301.478 |1.027.910| 15.400 87.490 24.300 98.036
Portugal - - 20.850 56.378 912 3.438 16.032 84.039
Grecia - - - - 2.997 11.903 - -
Peru - - - - 3.990 16.290 - -
Total 821.518 | 922.605 | 759.345 |2.448.754 | 274.139 |1.079.977 | 315.482 | 1.222.268

Importaciones de Turquia 2010 - 2013
160554000000 - Jibias y calamares preparados o conservados

2010 2011 2012 2013*
Pais Volumen Valor |Volumen| Valor Volumen Valor Volumen Valor
KG uUsDS KG uUsDS KG uUsDS KG uUsDS
Espafia - - - - 46.872 262.167 28.278 156.125
Peru - - - - 24.976 61.802 - -
Total 0 0 0 0 71.848 323.969 28.278 156.125

Fuente datos estadisticos: TUIK/TURKSTAT- Instituto de Estadisticas de Turquia
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V. cCanales de Distribucién y Actores del
Mercado

1. Identificacion de los principales actores en cada canal

Canal Mayorista: se incluyen los grandes centros de distribucién mayorista de pescados y productos del
mar existentes en cada ciudad llamados “Balik Hali” (p.ej. en la ciudad Estambul existe uno en el barrio
Yenikapi Balik Hali) y la cadena de distribucion mayorista Metro (Unica en el pais) que cuenta con 29
tiendas en todo el pais ademas de otros importadores que realizan distribucién al por mayor.

Canal Minorista: los calamares sélo se encuentran en las cadenas de supermercados de segmento
medio-alto y en los mercados callejeros de pescado y productos del mar. Entre las cadenas de
supermercados que comercializan calamares se encuentran:
e Migros: presente en 69 ciudades de Turquia con 851 tiendas, y 29 tiendas fuera del pais,
contando con 16 supermercados MacroCenter destinados al alto segmento.
e Carrefour
e Real

Foodservice/HORECA: Los calamares se consumen principalmente en los hoteles y restaurantes de
todos los segmentos, especialmente en las ciudades y ubicaciones de costa. Se convirtié en uno de los
platos principales en las comidas de pescado de la gastronomia turca. Para los productos del mar aun se
conserva el canal de Importador -> Mayorista -> HORECA -> Consumidor. Recientemente uno de los
importadores de productos del mar ha roto la cadena anterior habitual, empezando a distribuir
directamente a los hoteles. Habra que evaluar el éxito de esta nueva via con el paso del tiempo.

2. Diagramas de flujo en canales seleccionados

Productor
Importador *
¢ Ecommerce
Mayorista

Foodservice Retailer

Fuente: ProChile. Elaboracidn propia
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El importador entrega al distribuidor mayorista y éste a las cadenas retail, cadenas de venta al por
mayor como Metro, restaurantes, hoteles a la vez que a otros sub-distribuidores mayoristas.

3. Posicionamiento del producto en canales analizados

Por falta de costumbre de consumo doméstico de productos del mar en general, pocas familias cocinan
calamares en sus hogares y por eso se considera todavia como un producto para consumir fuera de

casa.

Al consumirse el calamar rebozado vy frito lo hace
poco atractivo para el consumo doméstico donde
no se suelen realizar frituras. En los ultimos 3
anos, se han introducido en los supermercados
las anillas de calamar congelado, con su
correspondiente receta de preparacion y en
ocasiones incluyendo la salsa tartara que

tipicamente acompafia a los calamares en
Turquia, en un intento de aumentar la difusion

del producto para su consumo domeéstico.

Los calamares frescos en las cadenas de supermercados se encuentran en la seccién de pescaderia

fresca.

Calamares locales en mercado callejero (10 TL/ 5 USD kg.)
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En algunos restaurantes de pescado precocinado se
pueden encontrar anillas de calamar en el menu

4. Estrategia comercial de precio

El margen del importador es entre 20-25% y del distribuidor mayorista entre 25-30%. Los

supermercados tienen un margen del 50% aproximadamente y el canal HORECA mads del doble del

coste.

Estudio de mercado / Calamares en Turquia / Noviembre 2013

Pagina 17



VI. Consumidor/ Comprador

1. Caracteristicas. Descripcidon Perfil/Habitos/Conductas

El consumidor turco suele consumir calamares principalmente fuera de casa como un aperitivo caliente
antes de comer pescado y generalmente en forma de anillas rebozadas y fritas que suele ir
acompafiados de salsa de tartara. Una variante menos extendida es la elaboracion de tiras de calamar
en una cazuela de barro con especias. Aunque recientemente se distribuyen en las cadenas de retail en
forma de anillas para el consumo doméstico, el consumidor todavia lo asocia como un alimento a
consumir en restaurantes.

En cuando a la distribucién geografica, es un producto consumido sobre todo en las costas de Egeo y
Mediterranea y en las ciudades grandes como Estambul, Ankara, Antalya, Izmir, Mersin, Bursa, Samsun
es muy comun encontrar calamares en los restaurantes de pescado y debido al precio de la racidn
(entre 15-20TL/ 7,5 y 10 USD) lo convierte en un producto para un consumidor de perfil medio-alto.

2. Influencias en decisiones de compra de tendencias

En cuanto al consumo doméstico, se puede decir que los consumidores, sobre todo los jovenes son
cada vez mas sensibles con su alimentacién y tratan de consumir mas pescado y productos del mar. Las
campafias de promocion realizadas por el sector publico y privado para aumentar el consumo de
pescados también ayudaron al aumento del consumo de otros productos del mar como los calamares.

Ademas el crecimiento econdmico y aumento en el poder adquisitivo de los turcos también ayudan al
aumento del consumo de productos del mar.

VII. Benchmarking (Competidores)

1. Principales marcas en el mercado

En el canal Foodservice sin duda la marca espafiola FandiCosta se considera la de mayor calidad.

En el canal retail, existen varias marcas locales que procesan los calamares locales e importados con su
propia marca, de los cuales destacan Iglo, Pinar, Superfresh, Marines y Conker.
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2. Segmentacion de competidores

Las variedades mas apreciadas son Loligo Vulgaris y por eso los paises que exportan de esta variedad
tienen una mayor ventaja.

3. Atributos de diferenciacién de productos en el mercado

En cuanto al canal mayorista se suele utilizar el packaging shrink y congelado IQF para los tubos de

DIO|CHILE

calamares.

Para anillas de calamares los formatos preferidos para retail son las bandejas o bolsas de pldstico de
350, 400 y 500 gr.

Al tratarse de un producto poco comun para consumir en casa, la gran mayoria de los consumidores no
conocen las formas de cocinar este producto por lo que los procesadores locales suelen poner distintas
recetas practicas en los envases, e incluso la marca PINAR en su formato de caja de plastico de 400 gr.
incluye como regalo la salsa tartara.

TARATOR $0S HEDIYELI
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Ademas para diferenciarse suelen destacar los siguientes datos: Congelado IQF, Sin aditivos o

conservantes, Natural, Fuerte Fuente de Proteina, etc.

4. Precios de referencia de producto chileno y competidores en el

mercado
Establecimiento

Precio
unitario

Producto

Fotografia

MIGROS 39,90 TL/kg | NA Calamar fresco

Barrio Ortakoy | (20 USD/kg)

CARREFOUR 10,90 TL Marines Anillas de calamar

Barrio Cihangir | (5,50 USD) congelado en bolsas de
500 gr.

MIGROS 22 TL CONKER Calamar troceado

ONLINE (11 USD) congelado en bolsas de

200 gr.
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MIGROS 19,05 TL PINAR Anillas de calamar

ONLINE (9,50 USD) congelado en paquetes
de 400 gr.

MIGROS 15,50 TL SUPERFRESH | Anillas de calamar

ONLINE (7,75 USD) congelado en paquetes
de 350 gr.

MIGROS 18,80 TL IGLO Anillas de calamar

ONLINE (9,40 USD) congelado rebozadas

en bolsas de 350 gr.

Calamar local 5TL/kg. (2,5 Calamar entero
entero en uUsD) proveniente de la zona
mercado de Canakkale (en
callejero temporada)

5. Campafias de marketing de competidores externos o productores
locales:

Hasta el momento no se han hecho campafiias exclusivas para aumentar el consumo de calamares en
Turquia pero si se han realizado varias campafias online y de testeo en general para aumentar el
consumo de pescado. Estas campafias para aumentar el consumo de éstos como productos saludables
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e importantes para una alimentacién saludable ayudardan a mejorar la percepcién y aumentar el
consumo del resto de productos del mar.

VIII. Opiniones de actores relevantes
en el mercado

En términos generales los actores del mercado son optimistas respecto al potencial del producto en el
mercado turco. El incremento en el consumo interno y los gustos de los jévenes turcos que quieren
imitar aquello que ven o prueban en sus viajes (principalmente a Europa) representa un buen estimulo
para el consumo.

El calamar preferido es el de origen asiatico de la variedad Loligo vulgaris. Los principales importadores
reconocen a la empresa Fandicosta de origen espafiol como la marca de referencia en el mercado,
tanto es asi que han aparecido en el mercado calamares de otros origenes envasados bajo la marca
Fandicosta e imitando el mismo formato de envase, para aprovecharse de su buen posicionamiento en
el mercado, sin que la empresa haya tomado cartas en el asunto hasta el momento.

El consumo de calamares todavia tiene una clara variante regional, principalmente en lugares de costa
en los que proliferan los restaurantes de pescado, puesto que esta es una caracteristica especifica de la
gastronomia turca puesto que hay una clara divisidon entre restaurantes de pescado y de carne. Es en
los primeros donde, tras los entremeses o aperitivos se sirven los calamares como plato intermedio
antes del pescado.

|X. Fuentes de informacion relevantes

e Republic of Turkey Ministry of Food, Agriculture and Livestock

e Federation of Food and Drink Industry Associations of Turkey

e General Directorate of Protection and Control (GDPC)

e ETO — Asociacion de produccién ecoldgica

e Subsecretaria de Comercio Exterior

e  Ministry of Customs and Trade
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http://www.tarim.gov.tr/Sayfalar/Eng-1033/Anasayfa.aspx
http://www.tgdf.org.tr/english/
http://www.tarim.gov.tr/GKGM/Sayfalar/Anasayfa.aspx
http://www.eto.org.tr/
http://www.dtm.gov.tr/
http://www.gumruk.gov.tr/

Estudio de mercado / Calamares en Turquia / Noviembre 2013

FERIAS:

Anfas Food Product — 21 International Trade Exhibition for Food

La 212 edicién serd organizada por Anfas, entre el 19 - 22 de Febrero de 2014 en
Antalya, Turquia.

E-mail: info@anfas.com.tr

Sitio Web: http://www.anfasfoodproduct.com/index.php/en

WORLD FOOD FAIR - 22 International Trade Exhibition for Food

La 222 edicién se celebrard entre el 9 - 12 de Octubre de 2014 en Estambul.
E-mail: info@ite-turkey.com

Sitio Web: _http://www.ite-turkey.com

FOOD SHOW ISTANBUL

Evento que sustituye a la feria Foodist (de la cual se celebraron 7 ediciones) vy
que se celebrara entre el 13 — 16 de Febrero en el recinto ferial de TUYAP en
Estambul

E-mail: foodshow@tuyap.com.tr

Sitio Web: http://www.foodshowistanbul.com
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X. ANEXO I: Certificado de Control

Ek-8
Kontrol Belgesi Ornegi
T.C.
GIDA, TARIM VE HAYVANCILIK BAKANLIGI
................ Genel Miidirligi................ il Mildiirligii
KONTROL BELGESI

GTIP (1)

Madde ismi (2)

Hangi listede yer aldigi

Ithalate1 firmanmn

- Ticaret unvani

- Adresi ve tel no

- Vergi dairesi

- Vergi sicil no

Thracatci firmanim

- Ticaret unvani

- Adresi

Maddenin

Kullanim yeri

ithal amaci (3)

Miktari

Sarj no (4)

Mense iilkesi

Yiikleme ulkesi

Giris giimriigii

Kullanici firmanin

- Ticaret unvani

- Adresi ve tel no

Ithal edilecek maddenin 6zelligine gore asagidaki ilgili baslig: yuvarlak icine almiz.

(Madde B grubunda ise ayrica ilgili boliimiin alti gizilir.)

A- 5996 sayil1 Veteriner Hizmetleri, Bitki Sagligi, Gida ve Yem Kanunu hiikiimlerine uygundur.

B- Avrupa Toplulugu, Diinya Saglik Teskilati, Diinya Gida Kodeksi spesifikasyonlarina uygundur.

C- 5553 sayil1 Tohumculuk Kanunu hiikiimlerine uygundur.

D- 1380 sayil1 Su Uriinleri Kanunu hiikiimlerine uygundur.

E- 5199 sayil1 Hayvanlari Koruma Kanunu hiikiimlerine uygundur.

(1) GTIP tespiti Gida, Tarim ve Hayvancilik Bakanlig1’nin sorumlulugunda degildir.

(2) Proforma faturada tek isim altinda birden fazla madde varsa bunlarin orijinal isimleri ayri ayr
belirtilecektir.

(3) Canli su tiriinleri ithalatinda belirtilecektir.

(4) Veteriner tibbi iriinlerin, bu iiriinlerin veya baslangic maddelerinin tiretiminde kullanilan
maddelerin ithalatinda belirtilecektir.

Tarafimizca diizenlenen isbu formdaki bilgilerin dogru ve eksiksiz oldugunu ve ithalatt Gida, Tarim
ve Hayvancilik Bakanhgi’min Kontroliine Tabi Uriinlerin ithalat Denetimi Tebligi (Uriin Giivenligi ve
Denetimi: 2012/5) hiikiimlerine uygun olarak yapacagimizi taahhiit ederiz.

Firma kasesi
Yetkilinin Adi ve Soyadi
Imza
Tlgili Teblig uyarinca yapilan incelemede, isbu Kontrol Belgesi kapsami iiriiniin, insan saglhig ve
giivenligi ile hayvan ve bitki varlig1 ve sagligi yoniinden giimriik asamasinda yapilacak denetimlerde
uygun bulunmasi halinde ithali uygun goriilmiistiir.

Imza ve miihir
Tarih
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X|. ANEXO II: Notificacién sobre el
“Certificado de Registro”

Fuente: http://www.resmigazete.gov.tr/eskiler/2013/06/20130604-9.htm

4 Haziran 2013 SALI Resmi Gazete Sayi : 28667

TEBLIG

Ekonomi Bakanlgindan:
ITHALATTA GOZETiM UYGULANMASINA iLiSKiN TEBLiG (TEBLIG NO: 2013/9)

Amag ve kapsam

MADDE 1 - (1) Bu Tebligin amaci; ek-1'de giimriik tarife istatistik pozisyonu (GTIP) belirtilen Griinlerin
ithalatinin kayda alinmak suretiyle ileriye yonelik olarak gozetime tabi tutulmasina iliskin usul ve esaslari
dizenlemektir.

Kayda alma

MADDE 2 - (1) 1 inci maddede belirtilen GrUnleri ithal etmek isteyen ithalatgilar, gerceklestirecekleri ithalata
iliskin bilgileri ithalattan 6nce Ekonomi Bakanligl tarafindan yetkilendirilen ve ek-2’de yer alan listede gosterilen
“Kayit Merkezleri”ne kaydettirirler. ithal isleminin kayda alindigina dair bir “Kayit Belgesi” diizenlenir.

(2) 1 inci maddede belirtilen drtinler, bir gimriik beyannamesi kapsaminda, brit 50 kg veya daha az miktarda
ithal edilecek ise kayda alma uygulamasina tabi degildir.

ithalat

MADDE 3 — (1) Kayda alinacak Uriinlerin serbest dolasima girisinde gimriik beyannamelerinin tescilinde
mense ayrimi yapilmaksizin, 2 nci maddede belirtilen “Kayit Belgesi” veya elektronik ortamdaki kayit, ithalatgi
tarafindan ilgili gimrik idaresine sunulur.

Basvuru

MADDE 4 - (1) Kayit belgesi taleplerine iliskin basvurularin degerlendirmeye alinabilmesi icin ek-3'te yer alan
"Kayit Belgesi Bagvuru Formu'"nun tam ve usuliine uygun bir sekilde doldurulmasi ve bu formun ekindeki belgelerle
birlikte eksiksiz olarak kayit merkezlerinden birine iletilmesi gerekmektedir.

inceleme

MADDE 5 - (1) Kayit Belgesi Basvuru Formu’nun ve basvuru formuna eklenecek belgelerin ilgili kayit
merkezine iletilmesini muteakip gerekli gérilmesi halinde ek bilgi ve belge istenebilir.

Basvurunun sonuglandiriimasi

MADDE 6 — (1) Tam ve usulline uygun olarak yapilan kayit belgesi basvurulari en geg on isglinu igerisinde
sonuglandirilir.

(2) Yapilan beyanin gercege aykiri oldugunun, basvurularda sunulan bilgi ve belgelerde tutarsizlik
bulundugunun tespit edilmesi veya bu yonde ciddi siphe olmasi halinde s6z konusu hususlar acikliga
kavusturuluncaya kadar kayit belgesi diizenlenmez. Bu nitelikteki bagvurular degerlendiriimek (izere ilgili kayit
merkezince koordinator kayit merkezine intikal ettirilir.

Kayit belgesine ve kayit belgesinin kullanimina ait bilgiler

MADDE 7 — (1) Kayit belgelerinin gegerlilik stresi kirkbes glindir. Bir kayit belgesi birden fazla beyanname
icin kullanilamaz ve siiresi uzatilamaz.

(2) Kayit belgesi, 27/10/1999 tarihli ve 4458 sayili Gimrik Kanununun "Esyanin Gimrik Kiymetine" iligkin
hikimlerinin uygulanmasini engellemez ve diger mevzuat gergevesinde alinmasi gereken belgelerin yerine gegmez.

(3) Gumriik beyannamesinin tescili sirasinda gtimriklerce tespit ve kabul edilen kiymet veya miktarin, kayit
belgesinde kayith kiymet veya miktari, toplam %5'ten (%5 dahil) daha az bir oranda asmasi ithalatin yapilmasini
engellemez. Ancak giimriik beyannamesinin tescili sirasinda giimriiklerce tespit ve kabul edilen kiymet veya miktarin,
kayit belgesinde kayitl kiymet veya miktari, toplam %5'ten daha fazla bir oranda asmasi halinde yeni bir “Kayit
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Belgesi”nin veya elektronik ortamdaki kaydinin ithalatgi tarafindan ilgili gimriik idaresine sunulmasi zorunludur.

(4) Kayit belgesi Gglincu kisilere devredilemez.

Tarim izleme komitesi

MADDE 8 — (1) Teblig kapsamindaki esyanin niteligi, mensei, degeri ve benzeri 6zellikleri ile ithalatinin kayda
alinmasina iliskin belirlenen diger is ve islemlere iliskin Ekonomi Bakanlig ithalat Genel Mudiirliigiine (Genel
Miidirlik) tavsiye ve dnerilerde bulunmak lzere Tarim izleme Komitesi (Komite) olusturulur. Komitenin dyeleri,
olusturulmasi, gorevleri ile calisma usul ve esaslari Genel Middrliikge belirlenir.

Yiirtirlikten kaldinlan teblig

MADDE 9 - (1) 9/1/2011 tarihli ve 27810 sayili Resmi Gazete’de yayimlanan ithalatta Gézetim
Uygulanmasina iliskin Teblig (No: 2011/1) yirirlikten kaldirilmistir.

Yiiriirlik

MADDE 10 - (1) Bu Teblig yayimini takip eden 30 uncu giin yurirluge girer.

Yiiriitme

MADDE 11 — (1) Bu Teblig hiikimlerini Ekonomi Bakani ytrGtr.
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